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POR TERCERA VEZ LA COPA MUNDIAL
O R G U L L O S O S  D E  R E C I B I R 

La principal competencia internacional de fútbol del 
mundo volverá a disputarse, por primera vez en tres 
países.

La Copa Mundial de la FIFA 2026™ ya está a la vis-
ta de los aficionados al deporte rey de todo el mundo, con 
una serie de primicias, ya que tres países -Canadá, México y 
Estados Unidos- serán coanfitriones, y participarán 48 selec-
ciones, una cifra récord.

La fase de grupos de la Copa Mundial de la FIFA 2026™ 
se definió durante un espectacular sorteo final en el Cen-
tro John F. Kennedy para las Artes Escénicas de Washing-
ton D. C.

Ahí, la Presidenta de México, Claudia Sheinbaum Pardo, 
participó en el Sorteo Copa Mundial FIFA 2026 en el que 

Tenemos un pueblo extraordinario: 
Presidenta Sheinbaum en sorteo 

FIFA 2026

se definió que la Selección Mexicana será cabeza de serie 
del Grupo A y jugará contra las selecciones de Sudáfrica, 
Corea del Sur y el ganador de la eliminatoria de repechaje 
entre Dinamarca, Irlanda, Macedonia del Norte y Repú-
blica Checa.

“Estamos orgullosos, orgullosas, de recibir por terce-
ra vez la Copa Mundial. México es un país extraordinario, 
bello, mágico, y millones visitarán nuestra nación. Ade-
más, quiero decirles que tenemos un pueblo extraordina-
rio, trabajador, y algo especial: Nosotros disfrutamos del 
juego de pelota desde tiempos ancestrales”, destacó en el 
evento que se celebró en el Centro Kennedy de Washing-
ton, D. C., Estados Unidos.

En el sorteo estuvieron presentes los mandatarios de los 
tres países anfitriones de la justa mundialista: el presiden-
te de Estados Unidos, Donald Trump, y el primer minis-
tro de Canadá, Mark Carney.

México —primer país en la historia en ser por terce-
ra ocasión sede de un mundial— albergará trece encuen-
tros en la Ciudad de México, en Guadalajara, Jalisco y en 
Monterrey, Nuevo León, entre ellos, el partido inaugural 
de la competición entre México y Sudáfrica, que se dispu-
tará el jueves 11 de junio de 2026 en el Estadio Ciudad de 
México, convirtiéndose en el único estadio en ser sede de 
tres aperturas mundialistas.

La Copa Mundial de la FIFA 2026, 
que se disputará en México, Estados 
Unidos y Canadá, será la primera en la 
historia en la que participarán 48 selec-
ciones nacionales en un formato de 12 
grupos de cuatro equipos.

Además, en México se llevará a cabo 
el Mundial Social 2026, a través de 177 
Fiestas México 2026; 5 mil actividades 
y rutas; la realización de tres Récords 
Guinness; acciones dentro del progra-
ma Nuestra grandeza cultural; 74 Mun-
dialitos y copas de distintas categorías; 
mil 483 actividades de Vive saludable, 
juega feliz; un mundialito de robótica; 
4 mil 208 recuperaciones de canchas y 
rescate de espacios públicos; así como 
10 mil 631 murales de arte urbano.

SE DISPUTARA EN
 JUNIO-JULIO

La próxima Copa Mundial volverá a disputarse en el 
periodo tradicional, entre los meses de junio y julio. La 
fecha de la final se ha fijado para el domingo 19 de julio, 
mientras que el partido inaugural tendrá lugar el jueves 11 
de junio. El calendario completo de partidos se anunciará 
sábado 6 de diciembre aunque ya está confirmado Nueva 
York Nueva Jersey como sede de la final, y el mítico Azte-
ca de Ciudad de México como escenario del partido inau-
gural del torneo.

 PAISES Y CIUDADES SEDE

 Por primera vez en la historia, la organización del 
mayor torneo de fútbol del planeta se repartirá entre tres 
países -Canadá, México y Estados Unidos-, con un total 
de 16 ciudades que albergarán partidos. Para saber más 
sobre la rica historia y tradición de cada lugar, haz clic en 
los siguientes enlaces.

CANADA
•  Toronto
•   Vancouver

MEXICO
•  Guadalajara
•  Ciudad de México
•  Monterrey

ESTADOS UNIDOS
• Atlanta
• Boston
• Dallas
• Houston
• Kansas City
• Los Ángeles
• Miami
• Nueva York Nueva Jersey
• Filadelfia

• Área de la Bahía de San Francisco
• Seattle

BALON
La cuenta atrás para la revolucionaria Copa Mundial 

de la FIFA 26™ ha alcanzado su último gran hito con la 
presentación del TRIONDA de adidas, el balón oficial de 
la competición. El sugerente nombre de TRIONDA, jun-
to con otras características extraordinarias e innovadoras 
de su diseño, rinde homenaje al hecho de que, por prime-
ra vez, tres países —Canadá, México y Estados Unidos— 
se unirán para albergar la Copa Mundial de la FIFA™.

 MASCOTAS

Maple™, el alce canadiense; Zayu™, el jaguar mexicano, 
y Clutch™, el águila americana, fueron creados para dar 
vida a la riqueza cultural, el legado y el espíritu de cada 
país anfitrión, y para transmitir un mensaje de unión, 
diversidad y pasión por el deporte más popular del mun-
do.
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CALENDARIO PARA LA FASE DE 
GRUPO DEL MUNDIAL 2026

LOS PRIMEROS 2 DIAS HABRA 2 PARTIDOS, LOS SIGUIENTE 11 DIAS 
SERAN 4 PARTIDOS Y EN LA ULTIMA JORNADA SERAN 6 PARTIDOS.

Un total de 16 estadios han sido elegidos 
para albergar los partidos, el mayor núme-
ro desde Corea/Japón 2002, con algu-

nas sedes realmente espectaculares preparadas para 
mostrar lo mejor del deporte rey. Siga los siguientes 
enlaces para obtener más información sobre cada 
sede, incluidos los partidos seleccionados para cada 
terreno.

· TORONTO STADIUM
· BC PLACE VANCOUVER

CANADA

MEXICO

ESTADOS UNIDOS

·  ESTADIO CIUDAD DE MEXICO
·  ESTADIO GUADALAJARA
·  ESTADIO MONTERREY

·  ESTADIO DE ATLANTA
·  ESTADIO DE BOSTON
·  ESTADIO DE DALLAS
·  ESTADIO DE HOUSTON
·  ESTADIO DE KANSAS CITY
·  LOS ANGELES STADIUM
ESTADIO DE MIAMI
·  ESTADIO DE NUEVA YORK / ·  NUEVA 
JERSEY
·  ESTADIO DE FILADELFIA
·  ESTADIO DE LA BAHÍA DE SAN FRAN-
CISCO
· ESTADIO DE SEATTLE
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ESTADIOS DE LA COPA MUNDIAL  
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México será, en 2026, el primer país 
del mundo en albergar tres Copas 
del Mundo y uno de los tres anfitrio-

nes de la edición más grande de la historia: 48 
selecciones, 16 sedes y una audiencia global que 
podría superar los 5 mil millones de espectado-
res.

Ante este escenario, la Confederación de 
Cámaras Nacionales de Comercio, Servicios y 
Turismo (CONCANACO SERVYTUR Méxi-
co) presentó el Plan CONCANACO: “Un 
Mundial Muy Mexicano. Ruta para maximizar 
la derrama económica en las sedes mundialis-
tas”, una estrategia para que la Copa del Mundo 
se traduzca, ante todo, en más derrama econó-
mica, empleo y negocio para millones de empre-
sas y negocios familiares, y no sólo en una fies-
ta de estadios.

De acuerdo con estimaciones de la Confede-
ración, el Mundial dejará en México una derra-
ma de 65 mil millones de pesos. Solo por turis-
mo, se estima una captación de 34,560 millones 
de pesos en Ciudad de México, 11,320 millo-
nes en Guadalajara y 14,118 millones en Mon-
terrey, además de más de 12 mil empleos tem-
porales en las tres sedes mundialistas.

“Estamos ante una derrama económica del 
tamaño de un gran programa social, pero finan-
ciada por el turismo y el comercio. La diferen-
cia está en cómo se organiza: o se queda en 
unos cuantos, o se convierte en oportunidades, 
empleo y mejores ingresos para millones de fami-
lias. Desde CONCANACO queremos maximi-
zar esa derrama y sumarnos al enfoque de aten-
der las causas de la violencia con más economía 
local y más negocios familiares fuertes”, afirmó 
el presidente de la Confederación,  Octavio de la 
Torre de Stéffano.

 MESA NACIONAL Y PLATAFORMAS 
ESTRATÉGICAS

 Para conducir este esfuerzo, CONCANA-
CO anunció la instalación de la Mesa Nacional 
“Un Mundial Muy Mexicano”, coordinada por 
la Confederación e integrada por representan-
tes de las cámaras de comercio, servicios y turis-
mo de las tres ciudades sede y de las ciudades 
con centros de entrenamiento, así como por autorida-
des de los tres niveles de gobierno, sector privado y, en 
su momento, embajadas de los países que jugarán en 
México.

La Mesa presentará en la primera quincena de febre-
ro un paquete de acciones concretas por ciudad, con 
metas y responsables definidos, que incluya corredo-
res comerciales mundialistas, estrategias de promoción 
turística y consumo local y programas de capacitación y 
certidumbre regulatoria para empresas y negocios fami-
liares.

 El Plan CONCANACO: Un Mundial Muy Mexi-
cano se apoyará en tres plataformas estratégicas de la 
Confederación:

•          Viernes Muy Mexicano, que tendrá ediciones 
mundialistas enfocadas en servicios, restaurantes, artí-
culos deportivos y experiencias turísticas en sedes y ciu-
dades de entrenamiento.

•          La Gran Escapada, que impulsará el 
turismo interno con descuentos y ofertas especia-
les en transporte, hospedaje y paquetes de viaje, 
para que más familias y aficionados puedan via-
jar a ver los partidos desde el comercio y el turis-
mo formal.

•          La Asamblea Nacional de Empre-
sas y Negocios Familiares (ANEF G32), que dará 
acompañamiento y certidumbre a los negocios 
participantes mediante asesoría regulatoria, for-
malización y buenas prácticas, para evitar que la 
informalidad desordenada capture la mayor par-
te de los beneficios.

 “BALONES PARA TODOS”

 En el componente social, CONCANACO 
presentó la campaña nacional “Balones para 
todos: que comience el juego”, que será apa-
drinada por un futbolista que se dará a conocer 
próximamente.

Las cámaras de comercio afiliadas funcionarán 
como centros de acopio de balones, que posterior-
mente serán entregados a niñas, niños y jóvenes de 
escasos recursos en todo el país, previo al inicio del 
torneo.

La Confederación invita a la población, empresas, 
esuelas, clubes deportivos y aficionados a participar:

•          Donando balones nuevos en las jornadas 
y eventos organizados por las cámaras.

•          Llevando balones a los centros de acopio 
en las ciudades sede y de entrenamiento.

“Queremos que el Mundial también signifi-
que más actividad deportiva, más comunidad y 
más opciones sanas para las y los jóvenes en nues-
tros barrios. Un Mundial Muy Mexicano se juega 
en la economía, pero también en las canchas don-
de las familias conviven y se organizan”, destacó De 
la Torre.

MUNDIAL 2026 / 20 de Diciembre de 2025

SERA UN MUNDIAL 
M U Y  M E X I C A N O :

CONCANACO 
Octavio de la Torre 
presenta plan para 

mayor derrama 
económica, empleo 
y oportunidades a 

empresas familiares

 VIRGINIA PEREZ SOUZA



MEXICOINFORMA

entrevisto a:´

12

MUNDIAL 2026 / 20 de Diciembre de 2025

EXQUISITEZ MUNDIALISTATAITTINGER:
El Champagne Oficial de la 

Copa Mundial FIFA 2026
  

Fue una velada para todos los sentidos.
    La exquisitez del champán Taittinger se dis-
frutó a través de sus características visuales, 

olfativas y gustativas, resaltando su finura, com-
plejidad y equilibrio.

Champagne Taittinger, una de las bodegas 
de champagne más reconocidas en el mundo 
deleitó con una noche de burbujas en The Mid-
night Monkey, para dar a conocer el champagne oficial de 
la Copa Mundial FIFA 2026.

El paladar de los asistentes se deleitó con la elegancia 
burbujeante la finura y persistencia de sus burbujasde Tait-
tinger.

Clement Wiart, Export Manager Latam de Taittinger 
quien compartió una experiencia increíble para que los asis-
tentes a los partidos del Mundial 2026 puedan disfrutar en 
los palcos de los estadios de momentos mágicos con la ele-
gante marca de este champagne.

Señaló que México está dentro del TOP10 para la mar-
ca. Que un millón y medio de botellas se distribuyen anual-
mente en México. Que Taittinger está presente en 150 paí-
ses y además, la marca tiene 7 décadas en México pero 

ahora se posiciona como la champagne oficial de la 
Copa Mundial 2026.

Cabe mencionar que este vino espumoso elabo-
rado con uvas cosechadas en la región de Cham-

paña, en Francia, es una de las bebidas 
predilectas para celebracio-

nes exclusivas; puede dis-
frutarse sola, con jugo de 

naranja o mezclarse con 
otras bebidas para crear un 

coctel tan creativo como 
exquisito.

Taittinger celebra la exce-
lencia, pasión y espíritu de la 

celebración futbolera. Fundada 
en Reims en 1734, es una de las 

grandes maisons familiares de Fran-
cia, reconocida por su estilo refina-

do y equilibrio excepcional. Con una 
alta proporción de Chardonnay, ofre-

ce champagnes de gran frescura y sofis-
ticación VIRGINIA PEREZ SOUZA
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Nombrada recientemente como titular 
de la Secretaría de Desarrollo Turísti-
co en Puebla, cargo considerado por 

el gobierno que encabeza Alejandro Armenta 
como uno de los ejes clave para el crecimiento 
económico de la entidad, Carla López-Malo se 
declara lista para abrir una nueva ruta para pro-
yectar a Puebla en el mapa turístico nacional e 
internacional.

Con este nombramiento, que se enmarca 
en la estrategia institucional denominada “Por 
Amor a Puebla”, la nueva funcionaria y también 
la más joven secretaria de Turismo a nivel nacio-
nal, confirma su intención de establecer condi-
ciones favorables para la inversión en el sector 
turístico, así como para el desarrollo de activi-
dades vinculadas con el aprovechamiento de los 
recursos y atractivos turísticos de la entidad, en 
coordinación con los municipios y los distintos 
actores de la cadena de valor.

En entrevista con MEXICOINFORMA 
Carla López-Malo afirma que una oferta turísti-
ca diversificada, no sólo se traduce en un impac-
to económico, sino que también posicionan a 
Puebla como un destino que fusiona tradición, 
cultura y modernidad, ofreciendo a los turistas 
una experiencia única y memorable.

Por ello, agregó, Puebla busca fortalecer su 
presencia en el panorama turístico nacional e 
internacional, apostando por una mayor visibi-
lidad y desarrollo económico a través de la orga-
nización de eventos de alto perfil. 

Y por ende, la posible llegada del Tianguis 
Turístico 2027 sería una oportunidad clave para 
seguir posicionando al estado como uno de los 
destinos turísticos más importantes de México, 
expresó.

 COMO RECIBEN EL GOBIERNO DE 
PUEBLA EN MATERIA DE TURISMO

-Estamos robusteciendo el programa de turis-
mo que se había dejado de hacer y además esta-
mos trabajando en diversificar desarrollar nue-
vos productos para hacer de Puebla el epicentro 
de la industria de reuniones que para nosotros 
es importante  porque rompe la temporalidad 
turística además de que  los turistas de congre-
sos y convenciones gastan tres veces más que los 
turistas convencionales.

Y estamos reforzando lo que es el turismo 
comunitario, ya que somos uno de los nue-
ve estados que firmó con Sectur federal y la 
Unesco para la creación de la Guia de Experien-
cias Comunitarias, y entonces estamos traba-
jando en nuevas rutas turísticas, incluyendo las 
experiencias turísticas  comunitarias .

  FOTOS Y TEXTO: VIRGINIA PEREZ SOUZA / JOSE  ANTONIO CHAVEZ 

Pero sobre todo acabamos de lanzar nuestra 
nueva marca turística que es Puebla el Latido de 
México  en el cual estamos  buscando que tanto 
a nivel nacional como internacional  logremos 
posicionar la grandeza de Puebla pues necesitá-
bamos una identidad que reflejara nuestra iden-
tidad, nuestra alma viva, no solamente el pasa-
do.

Y estamos buscando posicionar al destino 
como un destino emocional, auténtico  y esen-
cial que vive en el corazón de México,  pensada 
para el mundo entero.

Entonces en una metáfora poderosa creemos 
que Puebla es el  latido de México, que impul-
sa la historia, la gastronomía  pero también la  
creatividad y la innovación joven de todos los 
poblanos.

 EN TURISMO, A QUE LE ESTA 
APOSTANDO PUEBLA, Y SI TIENEN 
CAPACIDAD PARA ALBERGAR , VAMOS 
A HABLAR DE UN POSIBLE TIANGUIS 
TURISTICO

-Estamos justamente postulándonos para el 
Tianguis Turístico 2027, estamos haciendo aho-
rita todas las gestiones con Sectur federal .

Puebla tiene una gran infraestructura turísti-
ca: tenemos  más de 30 mil habitaciones en todo  
el estado y solamente en Puebla capital  más de 
13 mil  y además tenemos el centro expositor 
más grande  sin columnas de toda América Lati-
na, que es de 40 mil metros cuadrados ,que es el 
Centro Expositor. Además de otro recinto como 
el Centro de Convenciones, el Auditorio Metro-
politano , el Auditorio de la Reforma  que esos 
son de convenciones y dependen directamente 
del gobierno .

Entonces tenemos una gran infraestructura 
para recibir congresos y convenciones .

El año pasado llegaron 16 millones 800 mil  
turistas y generaron una derrama de 18 mil 
millones de pesos. La pernocta promedio era 
de 1.82 el año pasado .y somos el quinto esta-
do a nivel nacional más visitado de México  y 
este año tan solo de enero a mayo ya llevamos  
7 millones de visitantes lo cual  es un 6.3 % 
más que el mismo periodo del año pasado  y 
en derrama económica casi 18 mil millones de 
pesos  en este periodo que es un 10. 5 % más 
que el año pasado. Y la pernocta en lugar de 
1.82 ya es de 1.84.

Entonces vamos bien , en estas vacaciones 
Puebla capital ha estado más del 90 por ciento 
y los pueblos mágicos igual, entonces el esque-
ma que estamos manejando  de promoción y el 
plan de medios que tenemos en Estados Unidos, 

UN CLUSTER TURISTICO PARA UN CLUSTER TURISTICO PARA 
ALBERGAR EL TIANGUISALBERGAR EL TIANGUIS

PUEBLA,PUEBLA,  

LA ENTIDAD CUENTA 
CON UNA RICA OFERTA 

HOTELERA Y TURISTICA: 
CARLA LOPEZ-MALO
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Canadá y Europa , en España, Alemania, Fran-
cia, además en Colombia y Argentina pues nos ha 
estado funcionando bien.

Y estamos ya segmentando  al turismo porque 
no queremos un turismo masivo, si no un turismo 
que llegue directamente con las artesanas , pro-
ductores y cocineras tradicionales  obviamente no 
dejando de lado a toda la cadena de valor y  el sec-
tor turístico , restaurantero, hotelero, guía de turis-
tas, touroperadores, entre otros, pero sí estamos 
buscando darle esa nueva identidad a Puebla.

Entonces lo que queremos es obviamente des-
tacar esas tradiciones y esas  cultura que tanto nos 
destacan , de que sabemos que Puebla es la coci-
na de México  y la gastronomía  y en 2026 vamos 
a tener muchos eventos relevantes  en el tema de 

López-Malo no es ajena al sector turístico. 
Antes de asumir la titularidad, ya se encarga-
ba de tareas estratégicas dentro de la secreta-
ría y representó a Puebla en eventos globales, 
como la Feria internacional de Turismo (Fitur) 
en Madrid. En ese encuentro, sostuvo reunio-
nes con medios especializados como Go Travel 
y Punto Mice, donde promovió la riqueza turísti-
ca del estado.

Su gestión destacó por campañas de alto 
impacto, contenidos estratégicos y la profesio-
nalización del sector turístico poblano.

Egresada en Marketing por la Universidad 
Anáhuac México Norte, también ha desarrollado 
proyectos propios. En 2020, fundó Casa Vasal-
to, una firma dedicada a la comunicación estra-
tégica, lo que refuerza su perfil como promotora 
y gestora de imagen institucional.

Desde su nuevo rol, Carla López-Malo busca-
rá consolidar a Puebla como un destino seguro, 
atractivo y lleno de oportunidades, creando con-
diciones propicias para que visitantes, prestado-
res de servicios y comunidades locales crezcan 
de manera conjunta.

PERFIL CON EXPERIENCIA 
INTERNACIONAL

gastronomía, pero  este año también en el tema de 
Congresos y Convenciones .

Durante septiembre vamos a tener el Congreso 
Nacional de la Industria de reuniones.

También le estamos apostando a eventos depor-
tivos , a conciertos entre muchas otras cosas y , y 
sobre todo que estanos trabajando muy de la mano 
de la Secretaría de seguridad  Pública, por ejem-
plo ahorita en vacaciones de verano  tenemos un 
operativo desplegado con más de 4 mil elemen-
tos  para que todas las personas que viajen a Pue-
bla  durante verano se sienta seguras, en las siete 
entradas, para llegar a la capital, pero también de 
la capital a los municipios  queremos que sepan 
también que Puebla es un destino seguro  para via-
jar y visitar,.

 CUANTOS EMPLEOS 
SON LOS QUE GENERAN 
EN ESTE SECTOR DE 
LA INDUSTRIA SIN 
CHIMENEAS.

-El PIB turístico  en Pue-
bla antes era del 8 %  y el año 
pasado fue del 3.6 por ciento 
y lo que estamos buscado es 
regresar a que el turismo sea  
ese epicetro de  derrama eco-
nómica  desarrollo económico  
para todas las familias que han 
vivido de eso .

De hecho tenemos una 
proyección ahorita al 2030  
porque queremos doblar la 
derrama económica  que 
actualmente es de 18 mil 
millones de pesos  para el 

2030 de 30 mil millones de pesos , casi el doble..
Y de hecho en empleos nadamas en hoteles y 

restaurantes  turísticos durante el primer semes-
tre e 2025 más de 200 mil personas trabajan en 
este sector .

CUANTOS HABITANTES TIENE PUEBLA

-Casi 7 millones

 INGRESO DE 18 MIL MILLONES 
DE PESOS, QUE ES LA DERRAMA 
ECONOMICA  ES UN BUEN 
PORCENTAJE QUE APORTA  AL 
TURISMO NACIONAL..NO?

-Sí, es un buen porcentaje, te digo que somos 
el quinto estado más visitado en todo el país . 
Somos una belleza turística y eso lo tenemos que 
demostrar tanto nacional como internacional  y 
vamos a estar participando en ferias nacionales e 
internacionales  con la federación. Estamos con 
todo para llevar al mundo y que conozcan lo que 
es Puebla.

 QUE POSIBILIDADES TIENEN PARA 
GANAR EL TIANGUIS TURISTICO EN 
2027

-Pues tenemos todo lo necesario, tenemos la 
infraestructura turística  para recibir grandes con-
gresos y convenciones,  entonces vamos a traba-
jar bien para  que ojala seamos los ganadores del 
concurso .

 CAMBIA MUCHO LA DINAMICA DE 
LA JUVENTUD, QUE MANEJAN LA 
SECRETARIA DE TURISMO. ERES LA 
MAS JOVEN DEL PAIS

 -Sí, soy la secretaria de turismo más joven del 
país  y creo que eso más que ser una desventaja  es 
una ventaja . La verdad es que hemos estado tra-
bajando mucho con la industria privada, muy de 
cerca con las cámaras, con las asociaciones. Direc-
tamente el plan de turismo lo trabajamos en con-
junto, la promoción la estamos haciendo en con-
junto, la marca se socializó con ellos .

Entonces creo que soy muy afortunada por-
que tenemos una industria bastante preocupada 
por el turismo  con muchísimas ganas de parti-
cipar para que Puebla gane lugares  y ojala no 
seamos en quinto estado más visitado sino  que 
podamos ser el cuarto o hasta el tercero más visi-
tado  de México, porque creo que lo tenemos 
todo para lograrlo.

La verdad es que el gobernador le apuesta 
muchísimo al turismo, como motor de desarrollo 
económico, y pues eso nos abre muchas puertas 
y nos da facilidad  de poder invertir  en el sector 
turístico, tanto en infraestructura como en desa-
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CARLA LOPEZ-MALO
ES LA MAS JOVEN DE TODAS LAS SECRETARIAS 

DE TURISMO DEL PAIS.

rrollo de nuevos productos , en seguridad pero 
también en promoción y atracción , para parti-
cipar en eventos y atraer visitantes en eventos al 
estado.

YA TE TOCO IR A LAS FERIAS 
INTERNACIONALES

-Fuimos a FITUR, en enero estuvimos ahí  y 
hemos estado participando en ferias  nacionales 
, pero bueno ahorita ya vinen otras ferias inter-
nacionales  en Paris, como Amex en Las Vegas 
, entonces Puebla va estar nuevamente en los 
ojos del mundo y eso  nos  llena de orgullo, nos 
da mucho gusto  y creo que podemos lograr los 
objetivos

Y por supuesto también apoyar el Plan Méxi-
co de la Presidenta Claudia Sheinbaum para ser 
el quinto país mas visitado del mundo.

 SECRETARIA, PUEDO DECIR TU EDAD

-Si, tengo 30 años

PARA CONCLUIR, EL GOBERNADOR ES 
MUY INQUIETO  Y GESTIONA MUCHO 
LA CONECTIVIDAD  DE LOS VUELOS 
INTERNACIONALES , HAY PROYECTOS 
PARA QUE VUELOS SALGAN DE 
PUEBLA AL EXTERIOR, A OTROS 
PAISES

-Pues justamente el gobernador lo comentó  
y hemos tenido reuniones con el Grupo Mundo 
Maya y  con la Sedena que son los que manejan 
actualmente los aeropuertos  y vamos a apostar 
por la infraestructura del aeropuerto, pero tam-
bién de nuevos vuelos  y más conectividad, lo 
estamos trabajando con la Secretaria de Econo-
mía 

Y sí, estamos buscando conectividad con 
otros destinos de México , pero el gobernador 
esta muy interesado en que haya vuelos a Estados 
Unidos porque queremos también traer a toda 
esa comunidad migrante  de segundas y terceras 
generaciones que nunca han viajado a México a 
que regresen y conozcan  sus raíces

Entonces  sí lo estamos trabajando, estamos 
de la mano con la federación , con Marina, Gru-
po Mundo Maya  y la Secretaría de Economía 
de Puebla.

ADEMAS HAY MUCHO POBLANO EN 
ESTADOS UNIDOS

-Muchos, en Nueva York y Los Angeles

MUCHAS GRACIAS

QUE CHULA ES PUEBLA

TURISTAS DE CONGRESOS Y CONVENCIONES 
GASTAN TRES VECES MAS QUE LOS TURISTAS 
CONVENCIONALES

TIENE  MAS DE 30 MIL HABITACIONES DE HOTEL
EN TODO  EL ESTADO

SOLAMENTE EN PUEBLA CAPITAL  MAS DE 13 MIL 

ALBERGA EL CENTRO EXPOSITOR MAS GRANDE  
SIN COLUMNAS DE TODA AMÉRICA LATINA, QUE 
ES DE 40 MIL METROS CUADRADOS

EL AÑO PASADO LLEGARON 16 MILLONES 
800 MIL  TURISTAS

GENERARON UNA DERRAMA DE 18 MIL M
ILLONES DE PESOS

ES EL QUINTO ESTADO A NIVEL NACIONAL 
MAS VISITADO DE MEXICO

TAN SOLO DE ENERO A MAYO REGISTRA 
7 MILLONES DE VISITANTES, UN 6.3 % 
MAS QUE EL MISMO PERIODO DEL AÑO PASADO 

Y EN DERRAMA ECONOMICA SUMA CASI 
18 MIL MILLONES DE PESOS  EN ESTE PERIODO
 QUE ES UN 10. 5 % MAS QUE EL AÑO PASADO

LA PERNOCTA PROMEDIO EN LUGAR DE 
1.82 YA ES DE 1.84

BUSCA PARA EL 2030 DERRAMA ECONOMICA
 EN TURISMO DE 30 MIL MILLONES DE PESOS

MAS DE 200 MIL PERSONAS TRABAJAN EN 
EL SECTOR TURISTICO
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El gobierno de Morelos, que encabe-
za la gobernadora Margarita González 
Saravia, apuesta por llevar las conven-

ciones a esta entidad de la eterna primavera.
El secretario de Turismo de Morelos, 

Daniel Altafi Valladares, expresó que ya se 
trabaja para fortalecer la infraestructura, el 
aeropuerto y tener mayor conectividad tanto 
al interior como al exterior del país.

La idea es atraer las exposiciones un 6 por 
ciento del 46 por ciento de los eventos de 
reuniones que se realizan en la Ciudad de 
México.

El funcionario dejó en 
claro que en Morelos se 
apuesta al nuevo mode-
lo de pernocta para que 
los visitantes, puedan en 
hoteles tener una estadía 
de calidad en los 12 mil 
cuartos con los que cuenta la entidad.

El secretario de Turismo de Morelos, Alta-
fi Valladares, refirió que en la víspera se pre-
sentó la estrategia “Ruta de la Felicidad”, que 
busca atraer visitantes y fortalecer la activi-
dad turística en el cierre de 2025.

La campaña incluye diez espectaculares 
en vialidades estratégicas para promover los 
principales atractivos del estado, resaltando 
su diversidad cultural, paisajes y hospitali-
dad.

MEXICOINFORMA  platicó con el 
secretario Daniel Altafi quien destacó que 
el objetivo de Morelos es mejorar la oferta 
turística y atraer mayores eventos.

APENAS TIENEN UN AÑO EN 
EL GOBIERNO, ¿QUE ESTAN 

HACIENDO COMO ESTADO PARA 
QUE LA GENTE QUIERA VISITAR LA 

ENTIDAD?

-Nosotros queremos de la mano de nues-
tra gobernadora, Margarita González, hacer 
crecer el turismo en el estado de Morelos. 
Queremos que este turismo no sea nadamás 
para el sector sino para habitantes. Ahí,  lo 
que hemos estado pensando es que  llevamos 
un par de sexenios donde ha sido muy com-
plicado entender la dinámica  de cómo darle 
las condiciones al sector empresarial turísti-
co  para que crezca de una manera más cer-
tera, más acertada.

La realidad es que hay que reconocer en 
el sector turístico a los prestadores de servi-
cios y empresarios que ellos han hecho lo que 
hoy tenemos de turismo en el estado.  Ellos 

 VIRGINIA PEREZ SOUZA  / JOSE ANTONIO CHAVEZ

con sus propios esfuerzos han hecho promo-
ción, capacitación, han sido resilentes des-
pués de una pandemia  y han entendido que 
el turismo es uno después de la pandemia, y 
por eso hoy nos toca ya ponerle pies y cabe-
zas a cómo el turismo debe transitar en los 
próximos años.

Por eso hoy hicimos diagnósticos muy 
profundos sobre  el tema. Por eso contrata-
mos expertos  que han puesto a ciertos esta-
dos muy en alto en materia de turismo  y eso 
ha permitido que empecemos a construir y 

sentar bases sólidas  res-
pecto a este tema.

Yo  creo que con los 
materiales que estamos 
teniendo ya para el cie-
rre de año, no nadamas 
en materia de diagnós-

tico, en materia de estrategia e información  
que son los mecanismos que estamos imple-
mentando  y la promoción del estado que 
vamos a apostarle fuerte  al sector.

¿COMO LE ESTAN APOSTANDO A 
NIVEL INTERNACIONAL?

-A nivel internacional  vemos que puede 
consolidarse en la recta final del sexenio, hoy 
estamos viendo  que necesitamos retomar lo 
local, lo doméstico, el turismo de proximi-
dad para posteriormente pasar a una radia-
ción nacional donde podamos tener claro 
que hay mercados que nos favorecen  como 
Guadalajara, Monterrey y Tijuana pero que 
esto que va a conllevar todavía  un par de 
años para colocarnos a la mitad del sexenio 
ya con conectividad aérea, que eso es impor-
tante  retomarlo.

¿ESTAN TRABAJANDO CON 
AEROLINEAS PARA QUE PUEDAN 

ATERRIZAR EN MORELOS?

-Estamos empezando por reacomodar 
nuevamente el Aeropuerto Internacional 
“Mariano Matamoros” que es el del esta-
do de Morelos  con una sociedad que se dio 
ya muy favorable con la Marina y que aho-
ra está siendo el momento claro y clave para 
la inversión, que estamos haciendo  en pistas.

Y se está constituyendo también que la 
policía de carga nos dé la fuerza para ser 
comercial. Además de que se está trabajando 
como un aeropuerto alterno para el mundial 

P I L A R  D E L  T U R I S M O 
CONVENCIONES,  

La estrategia incluye 
aeropuerto e impulso a la 

hoteleria y pernocta: 
Daniel Altafi, 

Secretario de Turismo 
del Estado de Morelos.

 

Morelos da un paso firme con nuevo 
Centro de Convenciones
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remos a acelerar las relaciones con las aerolí-
neas,  de tal  manera que empecemos a buscar 
algunos destinos  que  fortalezcan el segmento 
local,  el segmento de bienestar y de reuniones, 
porque una apuesta importante de la gobernado-
ra es con el nuevo Centro de Convenciones en la 
capital del estado

¿QUE CAPACIDAD TENDRA 
EL CENTRO DE CONVENCIONES?

-Es un centro comercial que va a tener la capa-
cidad de 5 mil personas  y que además no será 
nadamás un Centro de Convenciones, sino  tam-
bién de exposiciones, y que sea en matera de cul-
tura  un recinto muy atractivo para llevar a cabo 
expresiones, no nadamás del gobierno, sino tam-
bién de lo que pueda ser colectivo.

FLORECE EL  TURISMO DE MORELOS 

Con una visión de desarrollo sostenible y orgullo por el patrimonio natural de la entidad, la Secretaría de Turismo 
estatal acompañó la presentación de la temporada de eventos 2025-2026 en Jardines de México, acción que refren-
da el dinamismo del sector turístico y la confianza de la inversión privada en “La tierra que nos une”.

La programación que se desarrollará de octubre de 2025 a febrero de 2026, incluirá conciertos, festivales temáticos y 
experiencias culturales y recreativas de alto nivel, contribuyendo a ampliar la oferta de turismo familiar y de espectáculos 
en la región sur del estado.

En este marco, Daniel Altafi Valladares, secretario de Turismo, destacó que esta nueva etapa de colaboración con la ini-
ciativa privada fortalece la competitividad de Morelos como destino de experiencias diversas y lo proyecta como la Prima-
vera de México.

“El turismo en Morelos atraviesa un momento de renovación y confianza. Cuando el sector empresarial invierte en 
calidad, el Gobierno del Estado acompaña con políticas que generen empleo, derrama económica y bienestar social para 
la población”, subrayó el funcionario.

Con estas acciones, el Gobierno de Morelos promueve al turismo como un eje de desarrollo social, económico y cul-
tural, impulsando políticas que fomentan la inversión responsable, la generación de empleo y la promoción de los desti-
nos locales.

¿QUE OTROS ATRACTIVOS HABRA EN 
MORELOS PARA QUE PUEDAN IR LOS 
DE TIJUANA Y CHIHUAHUA Y OTROS 

ESTADOS DEL PAIS?

-Vamos a construir obviamente este inven-
tario turístico que permita visibilizarse de una 
manera muy correcta, con una web turística 
punto mx ya renovada, con Inteligencia artificial  
y con herramientas de la tecnología que ayuden 
a los usuarios a ver qué hotelería  y catálogo tie-
ne el estado de Morelos, servicios, reuniones, y 
vamos a crear una OCC, es decir una oficina 
de congresos y convenciones para que haya  un 
orden muy claro de cómo promover el destino  y 
aterrizar esas convenciones en el estado.

¿TIENES IDEA QUE CUANTAS 
CONVENCIONES SE HACEN EN 
EL PAIS,  Y CUANTAS ESTARIAN 

USTEDES APOSTANDO LLEVARSE A 
MORELOS?

-Bueno, tenemos muy claro que en la 
Ciudad de México suceden el 46 por ciento 
del  turismo de reuniones del país. Nosotros 
buscamos que con el nuevo Centro de Con-
venciones, que no pretende competir con la 
masividad de otros que tienen hoy la ciudad 
de México, y con una buena estrategia y con 
un producto de nueva creación y que atien-
da a nichos específicos en las convenciones,  
pues podamos quitarle un 6 por ciento  y 
eso cambiaría y beneficiaría radicalmente al 
estado de Morelos, para que se fortalezca la 
ocupación que hoy está en 1.6 noche-cuar-
to, de haberla tomado con 1.2 noche-cuar-
to y con este esfuerzo con las convenciones 
creo que podemos estar llegando a 2 noche-
cuarto .

¿CUANTOS CUARTOS TIENE EL ESTADO 
PARA OFRECER?

-En general hay cerca de 12 mil cuartos sola-
mente en la parte formal  de la industria hotelera 
y en el caso  de las casas habitación  como Airbnb 
y otras aplicaciones vamos con 6 mil anfitriones y 
con 8 mil propiedades, eso prácticamente duplica  
15 mil cuartos más  y estaremos en unos 23 mil 
aproximadamente a fin de año.

Y falta impulsar la nueva ley estatal de turismo  
para que desde ahí reconozcamos la actividad de 
las plataformas y entonces empecemos a tributar

 ¿ESO VA A GENERAR UNA DERRAMA MAS 
PARA MORELOS?

-Lo que genera el turismo es 18 por ciento del 
PIB estatal, es decir alrededor de 6 mil millones al 
año.

 ¿Y CON ESTA PLATAFORMA SE  VA A 
INCREMENTAR, CUANTO MAS?

-Nosotros estamos previendo que podamos reca-
bar  en el  año, por el impuesto sobre el hospedaje  
cerca de 70 millones de pesos y haciendo el esfuer-
zo ya de las plataformas, podemos crecer unos 50 o 
60 millones más, porque Morelos sin ser destino de 

ALTAFI, CON LIDERAZGO TURISTICO
Es Licenciado en Administración de Empresas por la UNAM, con 

Maestrías en Ciencias Políticas y Administración Pública en el Cole-
gio de Morelos, cuenta con alto conocimiento en relaciones públicas, 
desarrollo e implementación de estrategias, liderazgo e integración de 
equipos.

Fue Director General de Jardines de México, representante del sec-
tor empresarial turístico en FITUR Morelos y ocupó la Secretaría téc-
nica de la Gubernatura en Morelos.
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Morelos se ha convertido en un 
referente nacional como desti-
no sostenible, con acciones que 

equilibran el desarrollo económico con la 
protección ambiental, la inclusión social 
y la preservación cultural.

 El secretario de Turismo de la enti-
dad, Daniel Altafi Valladares, destacó que 
“el clima inigualable, la diversidad de eco-
sistemas y la riqueza cultural convierten 
a Morelos en un laboratorio vivo para el 
turismo responsable, que ha comenzado 
a dar forma a un modelo que coloca a la 
ciudadanía en el centro del beneficio y a 
la sostenibilidad como eje de largo plazo”.

 Explicó que sus Pueblos Mágicos 
como Tepoztlán, epicentro del turismo de 
salud y bienestar, ofrece experiencias que 
van desde el ascenso al Tepozteco has-
ta retiros holísticos y posadas boutique. 
Tlayacapan, con su herencia artesanal del 

MORELOS SE CONSOLIDA COMO DESTINO SOSTENIBLE
barro, la cerería y su arquitectura colo-
nial y festividades populares, lo ubican 
como un referente cultural. Tlaltizapán 
de Zapata que cuenta con manantiales y 
balnearios que invitan al descanso fami-
liar, y Xochitepec ofrece a los visitan-
tes encantos como la zona arqueológi-
ca de Xochicalco, nombrada Patrimonio 
Mundial por la UNESCO.

 El estado también cuenta con ini-
ciativas comunitarias y proyectos inno-
vadores que refuerzan la visión de sos-
tenibilidad. Amatlán, Cuentepec y 
Xochicalco ofrecen recorridos sosteni-
bles bajo el liderazgo de guías locales. En 
Piedra Rajada, una sociedad de mujeres 
indígenas ha transformado su comuni-
dad a través del turismo rural, ofrecien-
do cabañas, senderismo y actividades 
recreativas que generan ingresos directos 
y fortalecen el tejido social.

 El agroturismo vincula a visitantes 
con actividades agrícolas y la compra 
de artesanías locales, fomentando cade-
nas de valor. En zonas arqueológicas se 
implementan sistemas de energías reno-
vables, como iluminación sostenible y 
captación de aguas pluviales, que antici-
pan un modelo resiliente y responsable.

 Morelos ocupa el segundo lugar a 
nivel país en turismo de salud y bienes-
tar, sus manantiales, spas naturales, reti-
ros espirituales y experiencias de sana-
ción convierten al estado en el gran 
referente de descanso, equilibrio y reno-
vación, un producto turístico que com-
plementa la oferta nacional y responde a 
las nuevas tendencias de viaje.

 En un escenario donde la masifi-
cación, la pérdida de tradiciones y el 
deterioro ambiental amenazan la soste-
nibilidad global del sector, Morelos, la 

traernos ya un fideicomiso, con 120 
mil millones de pesos.

Eso va ayudar mucho sobre todo 
para la promoción para que ya empece-
mos a destinar una publicidad estratégi-
ca en  el interior del país  y en los princi-
pales mercados que queremos abrir con 
conectividad áerea y después pensar ya 
en una estrategia de seguridad turísti-
ca para que a mitad del sexenio poda-
mos trabajar con una publicidad estra-
tegica hacia el sur de Estados Unidos y 
Canada.

 YA TIENEN PLATICAS CON 
AEROLINEAS

-Hasta el momento hemos esta-
do platicando con Viva Aerobus por-
que actualmente el enfoque es realmente 
consolidar lo fiscal.

Consideramos que puede ser un 

aeropuerto muy rentable regionalmen-
te hablando  y que además descentralice 
mucho  la demanda que tiene el  AICM.

 ¿Y FORTALECER LA SEGURIDAD 
EN CARRETERAS PARA QUE 
PUEDA VIAJAR LA GENTE?

-Si, estamos en la estrategia de seguri-
dad turística y tenemos muy claro que en 
el Consejo Estatal de Seguridad hemos 
planteado que se definan muy bien los 
polígonos turísticos y que en esos polí-
gonos, donde existen algunos corredo-
res y productos, se le puedan dar mayor 
acompañamiento y reforzar la presencia 
policial no nadamás de seguridad sino 
con la Guardia Nacional y el Ejército.

¿CUANTO TURISMO ESTA 
RECIBIENDO MORELOS 

ANUALMENTE?

En 2025 esperamos poder atraer un 
poco más de 7 millones de visitantes, 
queremos mantenernos en el Top 10 de 
los destinos más visitados sin ser de pla-
ya  que eso es algo que va a mejorar más 
en número.

El Lago de Tequesquitengo es un 
ancla, es un imán, pero creo que el 
mayor esfuerzo que debemos tener des-
de la secretaria, es lograr provocar mayor  
pernocta,  porque al ser un estado  veci-
no cercano a la Ciudad de México, pues 
hay mucho excursionista y no turista . El 
gran reto es convertir más turistas.

 ¿QUE TAL CON EL TIANGUIS TURISTICO, 
EN QUE NUMERO QUEDARON?

-Si competimos, pero no, pues nos falta aún 
mucha infraestructura y ahora estamos avocados en 
el centro de Convenciones y a competir para lograr 
la sede del Tianguis de Pueblos Mágicos.

 ¿CUANDO ESTARA EL CENTRO DE 
CONVENCIONES?

-Pensamos que  en un par de años ya estará para 
pedir la sede del Tianguis de Pueblos Mágicos, ya 
sea en el 2028 o 2029 dependiendo cuando le toque 
fuera de Hidalgo y con eso nos habremos consoli-
dado.

Gracias.
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Chiapas posee una gran riqueza en 
lugares románticos y especiales para 
los enamorados. Ya sea para emocio-

narse con la primera cita, establecer el com-
promiso, pronunciar el eterno “Si Acepto” o 
simplemente para los que buscan revivir la 
llama del amor en cada aniversario de bodas, 
en pocas palabras, Chiapas es un estado para 
toda ocasión.

Y qué mejor que celebrar tu boda en 
Chiapas con una  tendencia ínti-
ma y colonial, y los increí-
bles escenarios de fondo 
que solo este estado ofre-
ce.

Por su arquitectura, his-
toria y riqueza gastronómica, 
Chiapas comienza a posicionarse entre 
los lugares favoritos a nivel nacional para el 
desarrollo de las Bodas destino y el Turismo 
de Romance.

Un concepto donde las parejas celebran 
su boda fuera de su lugar de origen e implica 
un viaje y alojamiento para todos, buscando 
ambientes y paisajes especiales para la cere-
monia y recepción; e incluso vivir una expe-
riencia en la post boda.

Con el desarrollo de este ramo del turis-
mo, la derrama económica es significativa 
para todos los sectores, desde el transporte, 
hoteles, restaurantes y servicios involucrados 
en el banquete; considerando que representa 
entre tres y siete veces más que lo que gasta 
un turista convencional.

El turismo de bodas en Chiapas se define 
como la promoción del estado como destino 
para celebrar enlaces matrimoniales, tanto 
para parejas locales como foráneas. Este tipo 
de turismo se enfoca en la oferta de experien-
cias románticas, aprovechando los escenarios 
naturales y la cultura del estado, y se deno-
mina “Chiapas Romántico”. Se busca atraer 
no solo a las parejas, sino también a sus invi-
tados, quienes viajan al destino para la cele-
bración.

Para María Eugenia Culebro Pérez, secre-
taria de Turismo de la Chiapas, una boda de 
destino o evento de Turismo de Romance 
puede generar una derrama económica simi-
lar al nivel de un congreso, una convención o 
viaje de incentivo, ya que hacen uso de varios 
prestadores de servicios turísticos, además de 
contratar servicios propios de su evento, rea-
lizan recorridos turísticos antes y después de 
los mismos.

 VIRGINIA PEREZ SOUZA  

En entrevista con MEXICOINFORMA 
consideró que Chiapas es un estado con un 
enorme potencial en la realización de Bodas 
de Destino y Turismo de Romance.

Agregó que una de las ventajas que ofrece 
el turismo de romance es involucrar a varios 
sectores como: hotelero, restaurantero, agen-
cias de viajes, servicios de banquetes, mobi-
liario, decoradores y diseñadores, entre otros, 

que hacen de estas celebraciones algo 
inolvidable.

Destacó que Chia-
pas, un estado con 
más de 6 millones 
de turistas al año, y 

25 mil habitaciones 
para que los paseantes 

puedan hospedarse cómodamen-
te y disfrutar siete ecosistemas que te lleva-
rán a través de selvas, bosques, ríos, casca-
das, zonas arqueológicas y más, ya  trabaja 
para consolidarse como destino de Turismo 
de Romance.

 ¿CUAL ES LA OFERTA TURISTICA 
DEL ESTADO?

-Tenemos 8 rutas, la más importante es la 
Ruta Maya  que va por toda la zona norte, 
por Palenque , Bonampak, la Ruta del agua 
también, pues tenemos diferentes cascadas 
como las de Agua Azul,  conocidas por su 
color turquesa, y El Chiflón, famoso por su 
cascada “Velo de Novia” de 120 metros de 
altura, las Cascadas Zolje’én que son un des-
tino natural y que se caracteriza por su belle-
za y entorno selvático,  de verdad son lugares 
espectaculares, envidiables que no los tiene 
ningún otro estado o país.

Y También la zona zoque, la zona centro 
de Chiapas donde podemos ver también la 
gastronomía, las botanas, los rituales de los 
indígenas , en San Juan Chamula, Zinacan-
tan  donde se puede disfrutar de los textiles, 
del agua de la zona chiapaneca que está en el 
sur  que es única en Soconusco con sus man-
glares  y con los mejores atardeceres que hay  
en México, esos los tenemos en Chiapas.

Entonces hacemos una invitación que 
sean parte de esta nueva era de turismo con el 
gobernador Eduardo Ramírez, con las estra-
tegias que está implementando, pues somos 
el primer y mejor estado con la mejor seguri-
dad  del país y queremos que lo disfruten  y 
se vuelvan embajadores de nuestro destino.

 Chiapas ! 
!casate  

El estado comienza a 
posicionarse entre los 
lugares favoritos para 

las Bodas Destino:
María Eugenia Culebro, 
Secretaría de Turismo

CON ESCENARIOS ENVIDIABLES 
EN TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPA DE CORZO 

Y SAN CRISTOBAL DE LAS CASAS

e n
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 DESTINOS: LUGARES COMO SAN CRIS-
TOBAL DE LAS CASAS, TUXTLA GUTI-
ERREZ, CHIAPA DE CORZO, COMITAN, 
PALENQUE Y LA SELVA LACANDONA 
SON PROMOVIDOS COMO SITIOS IDE-
ALES PARA BODAS.

 PROMOCION: LA OFERTA DE CHIAPAS 
SE PROMOCIONA BAJO EL CONCEPTO 
DE 
“CHIAPAS ROMANTICO”, BUSCANDO 
ATRAER A PAREJAS QUE DESEEN CEL-
EBRAR 
SU MATRIMONIO EN UN ENTORNO 
ÚNICO.

• ATRACTIVOS: LOS PRINCIPALES 
ATRACTIVOS SON LOS PAISAJES NATU-
RALES, LA RIQUEZA CULTURAL Y LA 
GASTRONOMIA DEL ESTADO.

• PROFESIONALISMO: SE CUENTA 
CON ORGANIZADORES DE EVENTOS 
PROFESIONALES PARA ATENDER LAS 
NECESIDADES DE LAS BODAS.

• IMPACTO ECONOMICO: EL TURISMO 
DE BODAS TIENE UN IMPACTO POSI-
TIVO EN LA ECONOMÍA LOCAL AL 
GENERAR EMPLEOS Y ACTIVAR LA 
ECONOMÍA.

•TRADICIONES: SE PUEDEN INTEGRAR 
TRADICIONES LOCALES COMO EL USO 
DE PARACHICOS, LA ENTREGA DE 
OBSEQUIOS COMO ANCHOS DE PAZ 

 ¿EN CUANTO A 
INFRAESTRUCTURA TURISTICA, 

QUE OFRECE CHIAPAS?

-La infraestructura turística en Chiapas 
incluye hoteles, restaurantes, agencias de 
viaje y servicios básicos para apoyar destinos 
como San Cristóbal de las Casas, Palenque 
y el Cañón del Sumidero. El estado cuenta 
con una amplia infraestructura tanto en des-
tinos urbanos como naturales, como sende-
ros y miradores en sitios como El Chiflón.

Tenemos 25 mil habitaciones  en todo 
el estado en aproximadamente 1,100 hote-
les registrados y restaurantes también  y gen-
te de mucho nivel y mucho profesionalismo.

Pero algo también que estamos impulsan-
do desde la Secretaria de Turismo  es el Turis-
mo de Romance. Queremos  que mucha  
gente de todos los estados y otros países  se 
quieran casar en Chiapas, que puedan hacer 
su luna de miel en Chiapas.

Tenemos escenarios envidiables también 
pues esto genera una derrama económica 
para  los empresarios, pero lo más importan-
te  para las comunidades, que con sus arte-
sanías  y sus textiles que son también parte 
importante de la proveduría, de los grandes 
eventos, y siempre los recibimos con los bra-
zos abiertos  y con mucha calidez y mucha 
calidad en Chiapas.

Para llevar a cabo tu boda, basta el 
ambiente romántico del sorprendente 
Cañón del Sumidero, que te puede ofrecer 
como fondo de marco o bien sea, el cobijo 
de la sombra del árbol de la legendaria Cei-
ba o Pochota; como se le conoce en estas tie-
rras. Recrear una fiesta con la algarabía de los 
Parachicos y el coqueteo de las Chiapanecas, 
hará de tu evento uno de los más inolvida-
bles de tu vida.

Logrando favorecer a los prestadores de 
servicios de los destinos de Tuxtla Gutié-
rrez, Chiapa de Corzo, San Cristóbal de 
Las Casas, Comitán, Palenque, Pijijiapan y 
Tapachula.

En Cuna de Rosario Castellanos y Belisa-
rio Domínguez, lejos de su historia, esta ciu-
dad guarda secretos en cada uno de los rinco-
nes de sus calles sobrias y coloridas, edificios 
coloniales, bellos atardeceres, tesoros natu-
rales por descubrir y un clima excepcional 
hacen de esta ciudad, el marco perfecto para 
llevar a cabo tus sueños.

En Comitán de Domínguez, podrás 
encontrar haciendas históricas adaptadas 
para dar transformar tus deseos como en un 
cuento de hadas, bellos escenarios naturales 
como los Lagos de Montebello o la casca-

CARACTERISTICAS DEL TURISMO 

DE BODAS EN CHIAPAS

da; cuyo nombre de una de sus caídas, elu-
de a una prenda de tu ajuar Velo de Novia. 
Múltiples son los escenarios que este pueblo 
mágico podrás encontrar para llevar a cabo el 
evento más esperado de tu vida.

San Cristóbal de Las Casas, considera-
do como la ciudad más romántica de Chia-
pas, además del seudónimo del más mágico 
de todos los pueblos mágicos, situado en las 
montañas de los Altos de Chiapas; es una de 
las ciudades más bellas y originales de Méxi-
co y Centroamérica, además de uno de los 
mejores destinos de bodas del país.

 ¿COMO SE ENCUENTRA CHIAPAS 
EN MATERIA DE CONECTIVIDAD?

-Pues ahorita que viene el mundial 2026 
y aprovechando que tenemos conectividad 
diaria  con todas las sedes, con Guadalajara,  
Monterrey y CDMX, y también una apues-
ta estratégica  muy importante para todo el 
país,  sin duda es Quintana Roo, con quien 
tenemos vuelos diarios también  a Cancun 
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y esto va a ayudar muchísimo a que diversos 
turistas internacionales que vengan  tengan la 
opción de llegar a Chiapas.

También a través del Tren Maya y pues tene-
mos también conectividad con Tijuana , con 
Mérida.

Y tenemos una conectividad aérea que el 
gobernador ha tenido a bien implementar  den-
tro de estas estrategias  que es una tour opera-

LA FERIA CHIAPAS ESTA DE VUELTA 
CON UNA EDICION RENOVADA

En un ambiente festivo 
y de celebración, auto-
ridades y artistas invi-

tados anunciaron la realiza-
ción de una nueva edición de 
la *Feria Chiapas* ,un mag-
no evento que tendrá lugar 
en Tuxtla Gutiérrez, del 28 de 
noviembre al 14 de diciembre.

Sectur Chiapas, Casa Chia-
pas y el Patronato de Feria 
Chiapas invitaron a todo el 
público a vivir esta gran expe-
riencia del 28 de noviembre 
al 14 de diciembre en Tuxtla 
Gutiérrez.

El eslogan de esta edición 
de la Feria Chiapas ‘Seguro 
te Diviertes’ hace referencia a 
un reforzamiento de medidas 
de seguridad para garantizar la 
integridad de los más de medio 
millón de asistentes.

Acompañados de celebrida-
des de talla nacional e interna-
cional como Luz Elena Gonzá-
lez y La Factoría, la titular de 
Sectur Chiapas, María Eugenia 
Culebro, resaltó que el turismo es el sector de las bue-
nas noticias y una de ellas es el regreso de esta Feria 
que tiene el cariño de todas y todos los chiapanecos y 
“este cariño, lo queremos abrir al mundo”.

Aseguró que esta Feria se realiza en un marco de 
seguridad, ya que Chiapas ocupa los primeros luga-
res en reducción de la inseguridad, por lo que invitó 
a todas y a todos a conocer además todos los destinos 
que el estado tiene para ofrecer.

Y que este sea un punto importante también para 
la derrama económica, hotelera, restaurantera, de 
todos los empresarios chiapanecos, que estamos con 
todo el gusto y todo el cariño del mundo recibiéndo-
los con los brazos abiertos.

En esta edición, los organizadores estrenarán ins-
talaciones para el Palenque que ofrecerán una expe-
riencia más cómoda y moderna, además de que se ha 

ampliado el Foro Chiapas para mayor disfrute de los 
conciertos masivos que se realizarán ahí.

Por su parte,
“Es una Feria que para Chiapas significa muchí-

simo, el gobernador le está dando este empuje y por 
eso es muy importante el venir aquí a la Ciudad de 
México”, dijo.

La directora de Casa Chiapas, Kenia Arroyo, 
subrayó que “Nuestra función principal es promover 
el desarrollo económico, la cultura, el turismo y para 
eso lo tenemos que hacer con grandes amigos como 
los que estamos el día de hoy”, dijo.

En su oportunidad, Gerardo Toledo Coutiño, pre-
sidente del Patronato de la Feria Chiapas presentó la 
vasta y variada cartelera de eventos y actividades que 
se han organizado y que culminarán el 14 de diciem-
bre.

 

dora aérea  local que se llama AeroBalam que es 
una tour operadora aérea que conecta destinos 
turísticos en Chiapas y zonas aledañas de forma 
rápida y accesible. Su objetivo es facilitar el acce-
so a lugares como Tuxtla Gutiérrez, Tapachu-
la, Palenque, la Selva Lacandona, Villahermosa 
(Tabasco) y Huatulco (Oaxaca). La empresa uti-
liza aeronaves tipo Cessna Gran Caravan, ade-
cuadas para aterrizar en diversos tipos de pistas 
y con capacidad para nueve pasajeros.

Con Aerobalam de Tuxtla Gutiérrez a Palan-
que vas a poder estar en 45 minutos  y de Tuxtla 
Gutiérrez a Tapachula  en también 45 minutos 
cuando por carretera se hace  aproximadamente 
5 horas. Tenemos también esas facilidades para 
quienes quieran visitar Chiapas.

Chiapas es enorme, es una región  muy 
diversa y sobre todo queremos  que aprovechen 
bien el tiempo  y vayan a Chiapas, que no se 
queden una semana  y puedan disfrutar de todas 
las regiones, de la gastronomía  porque Chiapas 
siempre los va a recibir con los brazos abiertos  
y queremos demostrarle al mundo que Chiapas 
es extraordinario por naturaleza.

¿COMO CIERRA CHIAPAS 
EN MATERIA TURISTICA?

-En el último corte tenemos  6 millones 347  
mil visitantes  todavía falta que contabilicemos 
parte de octubre, noviembre y diciembre y esta-
mos muy contentos, sobre todo que queremos 
reactivar  el turismo porque sabemos que veni-
mos de la pandemia  y luego de la noche lar-
ga que le decimos a Chiapas  con  ese bache de 
la seguridad, que ahorita la seguridad es ya una 
garantía  y con confianza pueden disfrutar  de 
nuestro destino para vuelvan a poner a Chiapas  
en el radar como un lugar para hacer turismo, 
ir con la familia.

Chiapas es para todos, para pequeños, gran-
des, para disfrutarlo para ir con los amigos, las 
amigas, despedidas de solteras, ahí tenemos para 
consentirlos y queremos que sean parte funda-
mental para impulsar el turismo comunitario, 
que también es una de las estrategias que tie-
ne la secretaria  de Turismo, Josefina Rodrí-
guez  y que es que cualquier región  donde haya 
una derrama económica importante  también 
sea para cada una de las comunidades, que con 
sus manos hacen la comida más deliciosa  y las  
artesanías más lindas  de todo el mundo.

 
Gracias.
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EL BOTANERO 
DEL BOSQUE  

pasión y amor por el estilo clásico 
de las cantinas de antaño

George Diamandopoulos, 

En la calle de Isabel la Católica, 
entre el bullicio eterno del Cen-
tro Histórico, se encuentra una de 

las cantinas más vivas de la Ciudad de 
México: El Botanero del Bosque.

Esta cantina, recién abrió sus puertas 
al público en general y ya ha visto pasar 
generaciones de capitalinos, mantenién-
dose  fiel a esa esencia que define a los 
templos del buen beber: barra genero-
sa, ambiente de camaradería y botanas 
que llegan a la mesa sin pedirlas, con 
un sabor de lo tradicional de las coci-
neras tradicionales como la chef Angé-
lica Arce.

George Diamandopoulos, dueño y 
creador de este nuevo concepto de can-
tinas del México de antaño con el toque 
de la actualidad y  convencido de que en 
México hay oportunidad de negocio con 
potencial de crecimiento en el sector res-
taurantero, agrega que el  “Botanero del 
Bosque revive la tradición del botane-
ro mexicano en pleno Centro Histórico 
de la CDMX. Por cada trago servimos 
una botana del día, al estilo clásico de las 
cantinas de antaño. Un lugar para dis-
frutar destilados, cervezas y buena comi-
da en un ambiente relajado y auténtico.”

Hoy, entrar a El Botanero del Bos-
que es como atravesar un portal: afue-
ra el caos, adentro, el eco de un Méxi-
co que ya no existe pero que sigue vivo 
entre sus paredes.

La cantina, resguardada dentro del 
también conocido Hotel DownTown es 
viajar en el tiempo sin perder el sabor 
actual. A tu llegada te reciben con una 
bebida más que refrescante con vodka, 
y en la carta brillan imperdibles como el 
chamorro, los pulpos, el caldo de cama-
rón, la quesadilla de papa con queso del 
bosque, el chicharrón en salsa verde. 
Todo lo que ofrece está cargado de tra-
dición, calidad y carácter.

En El Botanero del Bosque, el tiempo 
se mide en rondas y platillos. Aquí toda-
vía se conserva una de las costumbres 
más entrañables del ritual cantinero: la 
botana, esa serie de antojitos que apare-
cen sin costo adicional conforme trans-
curre la tarde. Cada día hay un menú 

 FOTO Y TEXTO VIRGINIA PEREZ SOUZA 

distinto, pero nunca faltan los clásicos: 
caldito de camarón, tortas bien servi-
das, guisos caseros que saben a cocina de 
barrio.

Se cuentan hasta 8 tiempos de bota-
na, servidos con ritmo y alegría, uno 
tras otro, caldito de almeja, panuchito 
de cochinita, tortita de carnitas, esqui-
tes con camarones, quesadilla de que-
so del bosque, y la Lorenza( tortilla con 
costra de queso y tuétano) como quien 
sabe que alimentar es también una for-
ma de abrazar.

La bebida, por supuesto, es otro de 
sus pilares. La cuba libre, el caballito de 
tequila o una cerveza bien fría son la san-
ta trinidad del lugar. Lo importante no 
es cuánto se toma, sino cómo se toma: 
entre risas, al ritmo del bullicio, con la 
música de fondo, los mariachis, incluso 
el personaje mexicano que ofrece a sus 
pajaritos Cirilo y Panchito para que nos 
saque lo que nos depara el amor y la for-
tuna.

Ah!, y de lunes a jueves si entras antes 
de las 3 de la tarde y sales despúes de las 
6 y tiras un dado y sacas un 6 tu consu-
mo de totalmente ¡gratis!

Pero más allá de la comida y la bebi-
da, lo que convierte a El Botanero del 
Bosque en un sitio imprescindible es su 
ambiente inigualable: esa mezcla de rui-
do, anécdotas y verbena que no se puede 
replicar ni simular. Entrar aquí es como 
volver al hogar, uno donde los muros 
hablan y la historia se sirve en vaso corto 
que ya lleva 95 años de historia.

UNA HISTORIA DE EXITO

Nacido en Canadá de padres grie-
gos, criado en Atenas, banquero de pro-
fesión y mexicano por elección, George 
Diamandopoulos  explica que su perfil 
empresarial es de banquero inversionis-
ta.

George llegó a nuestro país hace 22 
años, buscando aventura y nuevas expe-
riencias. Lo que iba a ser una estancia 
breve, se transformó en una historia de 
amor con la cultura mexicana... ¡y todo 
comenzó en una cantina histórica!  Hoy, 



35MEXICOINFORMAMEXICOINFORMA

NEGOCIOS / 20 de Diciembre de 2025

34

NEGOCIOS / 20 de Diciembre de 2025

se muestra satisfecho y agra-
decido cómo el destino lo tra-
jo hasta aquí y cambió su vida 
para siempre.

George Diamandopoulos 
quien también aperturó  un res-
taurante con alma como Casa 
Filomeno en la Plaza Río de 
Janeiro, que iba a abrir en febre-
ro de 2020, un mes antes de que 
se declarara la pandemia.  Des-
tacó que Casa Filomeno es una 
cantina mexicana ambientada 
hacia finales del siglo XX, con 
muebles y cuadros que datan 
del juarismo hasta el México 
pre-revolucionario. Ahora son 
socios en The Lower Deck, un 
restaurante con una comida de 
mar innovadora, situado deba-
jo de Casa Filomeno, ambos en 
un edificio histórico extraordi-
nario”.

Para Diamandopoulos, los 
lugares que trascienden son 
aquellos donde el cliente se sien-
te respetado, valorado… y nun-
ca engañado. “Nuestra filosofía 
es ser extremadamente justos. 
Un clásico es donde vas, comes 
bien y no te sientes robado.”

George llegó a México hace 
22 años por una rotación labo-
ral en un banco canadiense, 
pero lo que debía ser una breve 
estadía se convirtió en una his-

toria de amor con la cultura mexicana. 
Desde su primera experiencia en el país 
precisamente en una cantina, George ha 
encontrado en México una misión: pre-
servar y revitalizar la tradición cantinera 
y otros espacios emblemáticos de la gas-
tronomía nacional.

EL LUGAR HA RESISTIDO 
EL PASO DEL TIEMPO

La ubicación del Botanero del Bos-
que, dentro del hotel Downtown ha 
resistido el paso del tiempo no solo por 
su historia, sino también por su interior 
intacto. El mobiliario original, la barra, 
los muros, las botellas, todo parece con-
gelado en otra época. El tradicional cha-
rro mexicano y  las antiguas rocolas con 
sus discos de acetato. Aquí no se vie-
ne por la zona —que sin duda ha cam-
biado—, sino por la atmósfera, esa que 
sólo ofrecen los sitios donde se ha bebi-
do durante siglo y medio.

La barra y la terraza es el corazón de 
la cantina. Sobre el ticket promedio de 
consumo han sabido capitalizar el valor 
histórico del sitio. Pedir una copa coña-
quera de tequila o una cuba no es solo 
consumir una bebida; es sumarse, aun-

que sea por un momento, a la historia de 
esta cantina de culto. La comida otro de sus 
fuertes para comer en abundancia, exten-
der la sobremesa, brindar entre amigos o 
detener el tiempo con un buen trago en la 
mano.

En El Botanero del Bosque hay magia, y 
está en el detalle: en la plática que fluye sin 
prisa, en los sabores y olores de la comida a 
cargo de la chef Angélica Arce, en el silencio 
que se filtra entre copa y copa. Pocas canti-
nas quedan como ésta.

EL BOTANERO DEL 
BOSQUE ES MAS QUE 
UNA CANTINA: ES UN 

MONUMENTO VIVO A LA 
HISTORIA DE MEXICO.
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LEXUS LX

EL LUJO DE VIAJAR CON TRANQUILIDAD
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Diseño imponente, innovación tecno-
lógica y el mayor performance. Por 
todo esto, es nuestra SUV buque 

insignia.
LX de Lexus, una SUV que fue creada 

para llegar más lejos.
No solo por su apariencia, comodidad y 

lujo, esta SUV no tiene límites.
Ambas versiones cuentan con un poten-

te motor 3.5 Twin Turbo con 409 H.P y una 
transmisión automática inteligente de 10 
cambios, ideal para darle velocidad y poder a 
un vehículo de estas dimensiones.

Además, cuenta con una Suspensión 
Variable Adaptativa, tanto trasera como 
delantera y tracción AWD.

Esto nos permite decir que a tu nueva LX 
de Lexus, nada puede ponerle un límite.

Las versiones de la LX de Lexus, cuentan 
con Lexus Safety System*, un sistema líder en 
su clase que se integra por: Pre-Collision Sys-
tem, Control de Crucero con Radar Dinámi-
co, Asistente de Rastreo de Línea y más asis-
tencias innovadoras. Ofreciéndote los más 
altos estándares de seguridad.

Tu seguridad y la de los demás es 
parte de tu viaje. El asistente de fre-
nado (Pre-Collision System) detecta 
un posible impacto y te alerta con 
una alarma sonora para que frenes 
de manera inmediata.*

Construida con aluminios y ace-
ros de alta resistencia que absorben 
y disipan la energía ante un posible 
impacto.

Porque nuestra esencia es cuidar-
te y LX de Lexus tiene lo último en 
tecnología y seguridad para hacerlo.

Visibilidad bajo cualquier cir-
cunstancia.

Un sistema que activa automáti-
camente las luces LED cortas y lar-
gas, dependiendo las condiciones de 
tu conducción para brindarte mayor 
claridad en el camino.

Integra un innovador sistema de 
bolsas de aire colocadas estratégica-
mente, que te protegen a ti y a todos 
tus acompañantes de cualquier posi-
ble impacto.*



PPUERTO UERTO 
    ESCONDIDO    ESCONDIDO

EL DESTINO IDEAL PARA RELAJARSE

DD E S T I N OE S T I N O
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Una vez que se pone un pie en Puerto Escon-
dido, Oaxaca, el corazón se engancha con la 
belleza de sus ocho playas, de personalidad 

propia. En este rincón del Pacífico mexicano, los 
días transcurren montando olas salvajes en tablas 
de surf, liberando tortugas, admirando el atarde-
cer o simplemente, tumbados bajo los rayos del sol 
como “dios nos trajo al mundo’’.

 A pesar de ser uno de los destinos consentidos 
de la costa oaxaqueña, Puerto Escondido sigue mante-

niendo su atmósfera rústica y relajada, que se nota al no 
encontrar grandes cadenas hoteleras. Aquí se duerme en 

cabañas, en posadas familiares cercanas a la playa, o en hoteles 
boutique eco-chic que incitan al romance. También se puede lle-
var una casa de campaña para descansar libremente frente al mar.

 Puerto Escondido se ubica a 290 kilómetros de la ciudad de 
Oaxaca. Definitivamente la mejor temporada para visitar esta joya 

del pacífico mexicano es de 
los meses de enero a mayo 
y de octubre a diciembre 
para disfrutar de un cli-
ma soleado, marzo, abril y 
mayo son meses más tem-
plados.

 Una de las cosas que 
hay que hacer en Puerto 
Escondido es caminar por 

el Adoquín, la primera calle pavimentada del destino, lla-
mada Pérez Gasca. Esta arteria está llena de músicos ama-
teurs que alegran el día, tiendas de artesanías y alusivas al 
surf, pequeños bares para beber un mojito y restaurantes 
para comer mariscos o una pizza a la leña. De noche, la 
calle es peatonal, lo que permite realizar un paseo relajado.

 Ir de playa en playa también es otra de las activida-
des favoritas al viajar a Puerto Escondido. Desde la Pla-
ya Principal parten lanchas para ir al encuentro de tortu-
gas y delfines.

Zicatela es la de mejor ambiente y la meca del surf, por 
sus constantes olas. Playa Bachoco es ideal para ir en pare-
ja y dar un paseo a caballo. Por otra parte, tenemos Puerto 
Ángel, el imán de los mochileros y los amantes de la natu-
raleza que buscan una escapada para ver cascadas o prefie-
ren esnorquelear en aguas tranquilas.
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ESTE HOTEL HA EVOLUCIONADO PARA MANTENERSE 
VIGENTE Y A LA VANGUARDIA DEL TURISMO DE LUJO



47MEXICOINFORMAMEXICOINFORMA46

HOTEL / 20 de Diciembre de 2025HOTEL / 20 de Diciembre de 2025

AGENCIA / MEXICOINFORMA 

El Hotel Pierre Mundo 
Imperial, ícono de la hos-
pitalidad en Acapulco, cele-

bró con orgullo su 68° aniversa-
rio, reafirmando su legado como 
un referente de lujo, tradición y 
excelencia en el turismo. Desde 
su apertura en 1956, este hotel ha 
sido testigo del esplendor de Aca-
pulco, hospedando a personalida-
des de talla internacional y evolu-
cionando para ofrecer experiencias 
únicas a sus huéspedes.

Ubicado en la hermosa Pla-
ya Revolcadero, el Hotel Pierre 
Mundo Imperial ha sido, duran-
te casi siete décadas, un símbo-
lo de elegancia, hospitalidad y 
exclusividad. Su arquitectura esti-
lo hacienda, rodeada de exuberan-
tes jardines tropicales y su acce-
so privilegiado al Pacífico, lo han 
convertido en un refugio predilec-
to para viajeros de todo el mundo.

A lo largo de su historia, Pie-
rre Mundo Imperial ha evolucio-
nado para mantenerse vigente y a 
la vanguardia del turismo de lujo, 
incorporando servicios innovado-
res, experiencias gastronómicas 
únicas y eventos de talla interna-
cional, sin perder la esencia que lo 
distingue.

COSTERA DE LAS PALMAS S/N, GRANJAS DEL MARQUES, 
39890 ACAPULCO DE JUAREZ, GRO.

En el marco de las celebraciones para 
conmemorar su aniversario y el fin de 
semana de San Valentín el hotel organi-
zó una serie de actividades en honor a su 
historia, siendo el evento principal una 
exclusiva cena maridaje en el restaurante 
Tabachín, encabezada por la renombra-
da Chef Lupita Vidal, reconocida como 
la Mejor Chef 2025 por la Guía México 
Gastronómico de Culinaria Mexicana.

Lupita Vidal, embajadora de la coci-
na mexicana, originaria de Tabasco, es 
una apasionada promotora de la gas-
tronomía del sureste mexicano que se 
distingue por la preservación de ingre-

dientes y técnicas tradicionales, fusionando 
historia y sabor en cada platillo. Su libro 
“Agua y Humo” publicado en 2024, en el 
que rinde homenaje a la cocina tabasqueña, 
está nominado a los Gourmand Cookbook 
Awards, consolidando su influencia en la 
escena gastronómica internacional.

Durante la cena especial en Tabachín, la 
chef ofreció un recorrido culinario por las 
riquezas del sureste de México, destacando 
ingredientes autóctonos y recetas que han 
sido parte de la identidad gastronómica de 
la región por siglos.

La Chef Vidal expresó su admiración 
por el equipo Pierre Mundo Imperial quie-
nes de manera continua han demostrado 
su compromiso con su legado, su resilien-
cia ante la adversidad y su hospitalidad ini-
gualable. Asimismo destacó el orgullo de 
los acapulqueños por su identidad costeña 
y su capacidad de sobreponerse a los desa-
fíos con pasión y dedicación.

Este aniversario no solo es un festejo del 
pasado, sino un compromiso con el futuro, 

asegurando que el hotel continúe siendo el 
destino predilecto para viajeros, amantes de 
la gastronomía y aquellos que buscan una 
experiencia única en la costa mexicana.

CELEBRA SU ANIVERSARIO 
CON UNA CENA DE GALA 

ENCABEZADA POR LA CHEF 
LUPITA VIDAL
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UBICACION
Goldsmith 66, Polanco, Polanco III Secc, Miguel 
Hidalgo, 11550 Ciudad de México, CDMX

Directamente desde Miami, y bajo la 
batuta del chef Michael Lewis, este 
restaurante de inspiración asiática 

y cocina a la leña cuenta con un menú de 
platillos variado y se centra en un servicio 
profesional, pero relajado y un compromiso 
con las prácticas verdes.

El menú de platillos del chef Lewis 
está influenciado por años de viajes por el 
mundo e inspirado en el Yakiniku japonés 
y coreano (carne a la parrilla). Los plati-
llos son sencillos y están diseñados para ser 
compartidos.

Los aficionados a la barbecue detectarán 
la presencia de algunos elementos de la bar-
bacoa típica del sur de EE.UU., entre ellos 
la técnica tradicional del fuego suave y len-
to.

Hay una lista de cócteles, que van des-
de los tradicionales hasta los aderezos con 
toques asiáticos. El espacio ha sido diseñado 
con hormigón en bruto, piezas de arte local 
y elementos de madera y metal.

Sin duda, el protagonista es su menú 
pues ofrece platos asiáticos de distintos paí-
ses como Corea, Japón, Tailandia o Chi-
na que incluyen desde pescados crudos o 
cocidos, carnes y verduras hasta algunos 
mariscos...¿su must? Cualquier platillo ahu-
mado que esté cocinado en su horno de 
leña.

L a 
comi-
da es la 
estrella de 
la casa. La 
cocina es asiá-
tica y para cual-
quier ocasión, la idea es que las 
personas vengan por su cuenta, a una jun-
ta de negocios, en pareja o con la familia. 
Además, creo que el diseño del restaurante 
es muy interesante, incorporamos muchos 
ingredientes naturales, algo que crea un 
ambiente casual en el que puedes venir y 
relajarte.

Ofrece platos de diferentes partes del 
mundo, no es un restaurante de fusión, tie-
ne algunos platillos japoneses, coreanos, 
chinos, tailandeses, etc,. Además, un hor-
no de leña, ahí cocinan costillas, pechugas, 
pulpo, entre otros platillos que obtienen un 
sabor ahumado, la madera le da a la comida 
un sabor maravilloso.

Su propuesta gastronómica es para todos, 
para aquellos que aman los cortes, para los 
que les gustan las pescados crudos e incluso 
para quienes aman los vegetales.

LA COMIDA ES LA 
ESTRELLA DE LA CASA
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