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SU LIDERAZGO TURISTICO

Deja Fitur convenios,
inversiones y negocios

VIRGINIA PERez Souza

| rendir protesta como secretaria de Turis-

mo, Josefina Rodriguez, se comprometié

potencializar las bellezas culturas, gas-
trondmicas y bellezas de México.

La idea de la funcionaria fue colocar al pafs
entre las 10 potencias mundiales mds visitadas
del mundo.

Meéxico goza de destinos turisticos importan-
tes como Canctn y Playa del Carmen que son
considerados marca mundial y entre los cinco
destinos mds visitado.

México se mantiene firmemente consolidado
en el Top 10 de los paises mds visitados del mun-
do, posiciondndose en el sexto lugar segtin datos
recientes de la Secretaria de Turismo (SECTUR)
y la OMT. Con una recuperacién post-pande-
mia sobresaliente, el pals registré un incremen-
to del 7.3% en turistas internacionales durante
la primera mitad de 2025 respecto al afio ante-
rior, apuntando a llegar a la quinta posicién para
2030.

Destiés de un afio de estar en la administra-
cién de la Presidenta Claudia Sheinbaum, Jose-
fina Rodriguez ha destacado en la promocién
mundial de México y los niimeros han sido muy
favorables.

Turismo en México rompe récords en 2025

El turismo en México se consolidé como uno
de los principales motores econdmicos del pais
durante 2025, al registrar cifras histéricas en
visitantes, ingresos, inversién extranjera y ocu-
pacidn hotelera.

En tanto, el turismo nacional alcanzé 92.8
millones de turistas, un aumento de 3.3%,
mientras que la ocupacién hotelera promedio se
ubicé en 60.2%, superando niveles previos a la
pandemia.

Asi también, durante 2025, el Producto Interno Bruto
Turistico alcanzé 2.71 billones de pesos, equivalente al 8.7%
del PIB nacional, con un crecimiento anual de 2.5%.

La Inversién Extranjera Directa Turistica, al tercer trimes-
tre de 2025, fue de 787.8 millones de délares, lo que signifi-
¢6 un aumento de 40.3% respecto al mismo periodo de 2024.

El empleo en el sector de la industria sin chimeneas tam-
bién mostré avances: se contabilizaron 5 millones de perso-
nas ocupadas, con un crecimiento de 1.8%, mientras que en
noviembre se registré un incremento de 4.9% en el nimero
de trabajadores asegurados.

Asimismo, Estados Unidos se mantuvo como el princi-
pal mercado emisor hacia México, con 11.6 millones de visi-
tantes, seguido de Canadd con 2.08 millones. En conectivi-
dad aérea, se programaron mds de 83 mil vuelos entre Estados
Unidos y México y 45 mil vuelos hacia destinos de playa
entre noviembre de 2025 y marzo de 2026, con incrementos
importantes en asientos disponibles.

DESTINOS CON MAYOR CRECIMIENTO

Durante el cierre de afio, destinos como Canctn, Rivie-
ra Maya, Acapulco, Los Cabos, Puerto Vallarta, Mazatldn y
Tulum reportaron altos niveles de ocupacién hotelera. En
varios Pueblos Mdgicos, la ocupacién superé el 90%..

Se registraron avances en infraestructura, conectividad,
programas sociales y acciones de recuperacién turistica en
regiones clave como Acapulco, lo que refuerza las perspecti-
vas positivas para 2020.

MEXICO ESTA DE MODA

Al concluir la participacién de México como Pais Invi-
tado en la 462 edicién de la Feria Internacional de Turismo
(Fitur) 2026, en Madrid, Espafia, la secretaria de Turismo
del Josefina Rodriguez informé destacé que México consoli-
dé una presencia histérica que proyecté la fortaleza, diversi-
dad y competitividad del turismo nacional en uno de los foros
mds influyentes del sector a nivel global.

“México llegé a Fitur 2026 con una sola voz y un objeti-
vo claro: posicionarnos como potencia turistica global. Hoy
cerramos esta edicidén con resultados histéricos y un futuro
lleno de oportunidades para el pais”, expresé.

La titular de la Secretaria de Turismo (Sectur) subray6 que
esta edicién rompid récords y “marcé un antes y un después”
en la proyeccién internacional del turismo mexicano, al regis-
trar mds de 155 mil visitantes profesionales durante los pri-
meros tres dias; ademds, se convirtié en un evento clave para
posicionar a México como un referente global en promocién,
conectividad, inversién y cultura turistica.

Precisé que, del 21 al 25 de enero en IFEMA Madrid,
México presenté el pabellén mds grande y mds visitado de las
Américas, con mil 800 metros cuadrados (m2) de exposicidn,
la participacién por primera vez de los 32 estados del pais, en
donde participaron mil 500 expositores. Estas cifras, sin pre-
cedentes, reflejan el interés del mercado internacional y con-
solidan la unidad del sector turistico mexicano, representado
por una delegacién de més de 800 integrantes entre autorida-
des, empresarios y representantes de los sectores productivos.
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FITUR, LA CEREZA DEL PASTEL

Rodriguez Zamora indicé que Fitur 2026 se convirtié
en una plataforma estratégica para fortalecer la presencia de
México en los principales mercados emisores, al darse a cono-
cer iniciativas para ampliar la conectividad aérea con Europa.
Entre ellas, destacan los anuncios de nuevas rutas de Aeromé-
xico como Ciudad de México—Barcelona, con seis frecuencias
semanales; Monterrey—Parfs, con tres frecuencias semanales; y
un total de 71 vuelos semanales hacia Europa; asi como nue-
vas rutas de Iberia, como Monterrey—Madrid, con tres fre-
cuencias semanales, y Guadalajara—Madrid. A ello se suma la
operacién Querétaro-Madrid con Iberojet y el inicio de con-
versaciones entre Air Europa y Guanajuato para una posible
nueva ruta.

Afiadié que, de manera paralela, México fortalecié su
atraccion de inversiones turisticas mediante su participacién
en foros organizados por BBVA y Santander, asi como a tra-
vés de reuniones estratégicas con grupos hoteleros como Inve-
rotel. Ademds, destac6 el anuncio de Wyndham Hotels &
Resorts sobre la realizacién de un estudio para instalar hasta
25 nuevos hoteles en territorio mexicano, lo que robustece la
oferta de hospedaje y genera confianza para la expansién de
proyectos turisticos de capital extranjero.

SE FORTALECIO LA CONECTIVIDAD CON EUROPA,
ATRACCION DE INVERSIONES, NUEVAS RUTAS
AEREAS, ACUERDOS CON HOTELEROS

MEXICOINFORMA &
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La secretaria resalté que la presencia de México trascendié los
espacios feriales para ocupar puntos emblemdticos de Madrid.
Por primera vez en la historia, una obra wixdrika fue exhibida
en la Puerta del Sol: la escultura El Oso y el Madrofio, adherida
al escudo herédldico de la capital espafiola, que registré alrededor
de 20 mil visitas diarias durante cinco dfas, superando las 150
mil interacciones presenciales y sumando millones de impresio-
nes potenciales en redes sociales.

Asimismo, los estados realizaron mds de 100 activaciones den-
tro y fuera de IFEMA, consolidando a México como un actor
cultural y turistico de alto impacto durante la feria.

En el 4mbito institucional, Rodriguez Zamora sostuvo reunio-
nes de alto nivel con autoridades como el ministro de Industria
y Turismo de Espana, Jordi Hereu y con la secretaria general de
ONU Turismo, Shaikha Nasser Al Nowais, con quienes se avan-
z6 en la conformacién de una agenda estratégica.

Otra accidn relevante, sefiald, fue la promocion turistica inédi-
ta en territorio europeo, que incluyd acuerdos con FlixBus para
impulsar destinos mexicanos en autobuses que recorren la Unién
Europea, la promocién de México en estaciones emblemdticas del
Metro de Madrid y la instalacién de Ventana México, un espacio,

en coordinacién con Fonart, para la venta y exhibicién de arte-
sanias mexicanas.

Asimismo, México recibié la Presidencia Pro Tempore de
la Organizacién Mundo Maya (OMM) para el periodo 2026—
2028, organismo regional integrado por Belice, El Salvador, Gua-
temala, Honduras y México, cuyo objetivo es impulsar el desarro-

LOgp § ==
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llo turistico del Mundo Maya mediante una visién compartida
que articula su riqueza cultural, histdrica y natural.

“La participacién de México en Fitur 2026 ha fortalecido su
imagen como destino turistico global, al poner de manifiesto la
solidez de su oferta turistica, la unidad del sector y las amplias
oportunidades de crecimiento y colaboracién que se abren en
2026, un afo clave para la consolidacién de la industria turisti-
ca nacional”, concluyd.

POSICION DE MEXICO EN EL
TURISMO MUNDIAL

- Ranking: México alterna entre la 67 y 72 posicién
mundial, superando retos de infraestructura y posi-
ciondndose por encima de muchos otros destinos
europeos y asiaticos.

Incremento de Turistas: Se ha observado un
crecimiento sostenido, con momentos de alto de-
sempefio como noviembre de 2025, que registrd
un aumento del 15.6% en turistas internacionales
respecto a 2024.

- Estrategia 2030: La Secretaria de Turismo, lidera-
da por Josefina Rodriguez Zamora, ha establecido
la meta de alcanzar el quinto lugar mundial para el
afio 2030, lo que impulsara la infraestructura y el
empleo en el sector.

- Diversificacion: Ademds de los tradicionales des-
tinos de sol y playa como Canctin y Riviera Maya, el
pais impulsa el turismo cultural, de negocios y de
lujo en destinos como Ciudad de México, Oaxaca
y Los Cabos.

- Proyeccién Internacional: La presencia de México
en ferias internacionales de alto nivel, como FITUR
2026, consolida su reputacién y fortalece la conec-
tividad aérea y alianzas estratégicas.

MUY SIMBOLICO LA VISITA DE LOS REYES
DE ESPANAAL STAND DE MEXICO
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DEJA FITUR DERRAMA-INVERSION

Octavio de la Torre,
presidente de
Concanaco sostuvo
que esa cifra impactard
en furismo y comercio

AGENCIA / MEXICOINFORMA

Comercio, Servicios y Turismo (CONCA-

NACO SERVYTUR México) dio a cono-
cer, una cifra oficial de derrama/inversién por 25
mil millones de pesos (1,500 millones de ddlares)
derivada de la agenda de vinculacién internacio-
nal realizada en FITUR 2026, con impacto espe-
rado en turismo, servicios, comercio y actividades
asociadas.

El presidente de CONCANACO SERVYTUR
México, Octavio de la Torre precisé que el desplie-
gue de esta inversién se proyecta para el periodo
20262030 y estard sujeto a la implementacidn
y viabilidad administrativa en los tres érdenes de
gobierno, incluyendo tramitologfa municipal, esta-
tal y federal, conforme se habiliten permisos, licen-
cias y procesos regulatorios necesarios para su eje-
cucidn.

Informé que su participacién en FITUR 2026

l a Confederacién de Cdmaras Nacionales de
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DE 25 MIL MDP

se disefid para transformar encuentros en oportu-
nidades reales para el sector comercio, servicios y
turismo, con tres prioridades institucionales: for-
talecer la promocién turistica de México, atraer
inversién nacional e internacional y ampliar la
conectividad empresarial del pais.

La agenda cont6 con una delegacién de perfil
productivo y presencia territorial: 56 integrantes
de 16 estados, con 13 presidentas y presidentes de
Cémaras, y representacion directa de méds de 300
mil empresas afiliadas, con enfoque en MIPYMES
y empresas familiares como columna vertebral de
la economia local.

Como parte de la agenda, la Confederacién
reporté encuentros con més de 300 empresarias y
empresarios, asi como reuniones con organismos
internacionales y aliados estratégicos, entre ellos:
ONU Turismo, CEOE, ASICOTUR, Asociacién
Empresarial México—Espana, Hispanidad Futura,
PromPerti, SEO Strategic, HOPE, Indes Capital,
Flix, Vecoplan, Santander, BBVA, ICTES, Funda-
cién Casa de México en Espana, Fashion Art Ins-
titute, El Corte Inglés, Pangea (The Travel Store),
ademds de aliados de contenido y posicionamiento
como Mundo Ejecutivo, Bisila Bokoko, Ixte y El
Viaje, entre otros.

Entre los resultados reportados, CONCANA-
CO SERVYTUR destacé la firma de cuatro con-
venios de promocién para fortalecer oportunidades
de negocio, asi como la incorpo-
racién a la alianza “Viaja Seguro
rumbo al Mundial 20267, orien-
tada a la proteccién de nifias,
nifios y adolescentes contra la
trata.

También se presentd el cor-
tometraje “El Buen Morir”, que
serd registrado en 17 festivales
internacionales, como parte de
un esfuerzo de proyeccién cul-
tural y turistica de México ante
nuevos publicos.

La Confederacién subrayd
que los resultados internaciona-
les requieren continuidad y eje-
cucién: “la inversién no depen-
de dnicamente de la presencia
internacional, sino del segui-
miento técnico y operativo a
cada acuerdo, cada contacto y
cada ruta identificada’.

Bajo el liderazgo

ratifica cambio

TURISMO / 31 de Enero de 2026

WTTC se trasLADA A MADRID

de Gloria
Guevarg, se

de sede

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

adrid, Espafia.- El Consejo Mundial de

l \ / I Viajes y Turismo (WTTC, por sus siglas

en inglés), el Ministerio de Industria y

Turismo de Espafa y el Ayuntamiento de la Ciu-

dad de Madrid, suscribieron un memordndum de

entendimiento que permitird ratificar el cambio de
sede del WTTC a Madrid.

La firma estuvo a cargo de Gloria Guevara
Manzo, Presidenta y CEO del WTTC; el Minis-
tro de Industria y Turismo de Espafia, Jordi Hereu
Boher, y el Alcalde de Madrid, José Luis Marti-
nez-Almeida. Este acuerdo representa el inicio de
un nuevo capitulo para el turismo global, donde
Espana seguird fortaleciendo su posicién de lide-
razgo en el sector a nivel mundial.

Madrid, Espafia, ofrecié la mejor propues-
ta para ser la nueva sede de la oficina Global del
WTTC. La decisién fue tomada por los 17 miem-
bros que integran el Consejo de Administracién
del organismo global, tras una evaluacién exhaus-
tiva de las propuestas de diferentes paises, donde
se incluian oficinas para la sede, un entorno fiscal
mds favorable, incentivos, facilitacidon de visas y
permisos de trabajo, entre otras cuestiones mds.

Establecer la nueva oficina global del WTTC
en Madrid, contribuird a generar un valor tangi-
ble e intangible para sus miembros y a impulsar el
potencial de crecimiento del sector. Ademds, con

%
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esta decisién se abre un nuevo capitulo sin prece-
dente en la colaboracién entre los sectores publi-
co y privado; ademds de fortalecer las sinergias de
trabajo con organizaciones internacionales del sec-
tor como ONU Turismo.

Gloria Guevara Manzo agradeci6 el apoyo del
Ministerio de Industria y Turismo de Espafa y
del Ayuntamiento de Madrid, y sefial6: “Estamos
entusiasmados por el Cambio de la oficina glo-
bal del WTTC a la ciudad de Madrid, una gran
ciudad con grandes fortalezas competitivas que
permitirdn convertir a Espafia en la capital de la
gobernanza turistica mundial. Desde esta impor-
tante ciudad europea se definirdn la agenda glo-
bal y las préximas acciones, asi como el rumbo
del sector privado global de viajes y turismo. El
WTTC considera que esta decisién genera una
oportunidad tnica que debe aprovecharse para
millones de personas”.

Por su parte, el Ministro de Industria y Turismo
de Espana, Jordi Hereu Boher, celebr6 el acuerdo,
que “refuerza la posicién de liderazgo de nuestro
pais como potencia turistica mundial”.

El Alcalde de Madrid, José Luis Martinez-
Almeida destacd que “esta eleccién convier-
te 2 Madrid en la capital mundial del turismo y
demuestra la confianza que genera la ciudad en
las instituciones y organizaciones turisticas a nivel
internacional”

MEXICOINFORMA 9
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GERTZ MANERD va s emBaADOR DE REINO UNIDO

-
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RiNndio protesta en en
Congreso

Texto / Foros: Virainia Perez / Jose ANtonio CHavez / FRancisco GEMINANO

lejandro Gertz Manero rindié protesta el pasado
26 de enero en la Cdmara de Diputados como
mbajador del Reino Unido.

Llegé puntual a la sesién permanente para caminar
con la comitiva al recinto de San Lizaro.

Cabe destacar que el partido que lo hizo diputado en
pasadas legislaturas se ausentd, sobresale el senador Luis
Donaldo Colosio Riojas que abiertamente expresé que
no le darfa su voto y seria una abstencién.

La diputada presidenta, Kenia Lépez le tomd la pro-
testa de ley.

Gertz Manero fue presionado para renunciar como
Fiscal Especial por el gobierno de Claudia Sheinbaum.

El operador para presionatrlo fue el senador coordina-
dor, Addn Augusto quien logré llevarlo a una renuncia
obligada para dejar el paso a la Fiscal Ernestina Godoy,
una funcionaria a modo de la Presidenta.
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ENTE LOMBARDC

SENADORES DEFINEN POSTURA

Senadoras y senadores de la Republica fijaron su pos-
tura en el Pleno de la Comisién Permanente sobre el
nombramiento de Alejandro Gertz Manero como emba-
jador de México ante el Reino Unido de la Gran Breta-
fia e Irlanda del Norte y los organismos internacionales
con sede en ese pais.

En la sesién que tuvo lugar en el Palacio Legislativo
de San Lizaro, la Permanente ratificé el nombramien-
to que realizé la presidenta Claudia Sheinbaum Pardo a
favor de Gertz Manero.

En la presentacién del dictamen, la senadora Verénica
Noemi Camino Farjat, presidenta de la Primera Comi-
sién, dijo que Alejandro Gertz Manero retine las cualida-
des y requisitos de idoneidad necesarios para desempefar
el cargo para el que fue designado.

“Su nombramiento reviste gran importancia, toda vez
que el Reino Unido es la sexta economifa mundial; en el
plano comercial y econémico fue el décimo sexto socio
comercial de México a nivel global; el noveno destino de
las exportaciones mexicanas y el décimo noveno como
pais de origen de las importaciones”, destacé.

La legisladora informé que el Reino Unido ha mos-
trado su benepldcito para que Alejandro Gertz Manero
sea el representante de nuestro pais, pues ambas naciones

son grandes aliadas que han mantenido una sélida
relacién desde 1825.

Francisco Chiguil Figueroa, de Morena, desta-
¢6 la importancia de que México cuente con una
representacién diplomdtica capaz de gestionar
alianzas estratégicas con el Reino Unido, ante el
complejo panorama internacional de la actualidad
y para proteger los intereses de los connacionales
que ahf{ radican.

Por ello, subrayé que la Primera Comisién de
la Permanente hizo una exhaustiva evaluacién de
la trayectoria profesional, formacién académi-
ca e historial de servicio publico de Gertz Mane-
ro, de quien, enfatizd, sobresale su experiencia en
la administracién publica en las dreas de justicia
y seguridad, educacién y asuntos internacionales.

La senadora del PVEM, Juanita Guerra Mena,
destacé que Gertz Manerro cumple con los requi-
sitos constitucionales y legales para desarrollar la
funcién diplomdtica; ademds de contar con una
extensa trayectoria académica y en el servicio
publico, lo que le ha permitido conocer los retos
de México en temas clave como la procuracion de
justicia, la seguridad publica, el trabajo legislativo
y en la diplomacia.

Agreg6 que, en el contexto geopolitico actual,
nuestro pais requiere de personas capaces de dia-
logar con firmeza, destreza técnica y conocimien-
to en derecho en representaciones en el exterior,
caracteristicas con las que cuenta el aspirante.

El senador Luis Donaldo Colosio Riojas, de
MC, indicé que los sefalamientos en contra del
nombramiento de Gertz Manero para ocupar la
embajada en Reino Unido, no significan que el
candidato carezca de experiencia en el servicio
publico; sin embargo “un curriculum amplio no
necesariamente garantiza las competencias que
requiere un puesto diplomdtico en uno de los
momentos geopoliticos mds complejos”.

Indicé que, ante las denuncias relacionadas con
el Servicio Exterior Mexicano, la falta de actualiza-
cién salarial y acoso laboral -particularmente en la
embajada de Reino Unido-, es necesario un lide-
razgo con legitimidad y con experiencia diplomdti-
ca capaz de conducir equipos, resolver conflictos y
representar eficazmente al Estado mexicano.

DIPUTADA LOPEZ RABADAN LE
TOMO LA PROTESTA DE LEY

La Comisién Permanente del Congreso de la
Unién aprobé, en votacién econdmica, ratificar el
nombramiento expedido por el titular del Poder
Ejecutivo Federal a favor del ciudadano Alejandro
Gertz Manero, como embajador extraordinario y
plenipotenciario de México ante el Reino Unido
de la Gran Bretana e Irlanda del Norte y los Orga-
nismos Internacionales con sede en ese pais.

Después de aprobarse la ratificacién, la presi-
denta de la Mesa Directiva, diputada Kenia Lépez
Rabaddn, le tomé protesta de ley.

POLITICA / 31 de Enero de 2026

Se designé en comisién para acompafar a
Gertz Manero en el acto de rendir protesta de
ley a las y los senadores Beatriz Mojica Morga,
Marfa Guadalupe Chavira De La Rosa y Sandra
Luz Falcén Venegas, de Morena; a Enrique Var-
gas del Villar, del PAN y Virginia Marie Magafia
Fonseca, del PVEM. Asimismo, a la y los diputa-
dos Luis Arturo Oliver Cen (Morena) y del PT a
Reginaldo Sandoval Flores y Magdalena del Soco-
rro Nufiez Monreal.

MBI DOMING
[LLANO Z4R4T4
WCIBCO 1, MUGICL

ENTE LONEARDO
FIA;
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HACIA EL PROXIMO
PERIODO DE SESIONES

El 1 de febrero se reinstalard en el
Congreso de la Union

PAN FIJA SU AGENDA

LEGISLATIVA CON RUMBO
CLARO

I En Meérida, Yucatdn, el PAN realizé6 su plenaria

rumbo al préximo periodo ordinario y detallé las

prioridades legislativas que marcardn el préximo
periodo ordinario de sesiones con una advertencia cla-
ra: “México no vive tiempos normales y el Congreso no
puede legislar como si nada pasara. Frente a un oficialis-
mo que concentra poder y encarece la vida”, asi, Accién
Nacional fij6 una agenda para defender la patria, la fami-
lia y la libertad.

El presidente albiazul Jorge Romero, reiterd su exhor-
to a las bancadas del Cirtel de Morena, a su presiden-
ta, Luisa Marfa Alcalde Lujdn y a la titular del Ejecutivo
Federal, Claudia Sheinbaum Pardo, quien estd redactan-
do la iniciativa, si estdn dispuestos a que desaparezca un

PRI List0PARADAR LABATALLA
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dijo que de cara a los préximos retos, en el par-
tido “vamos firmes, con rumbo claro y con la
fuerza del priismo”.

Agregd que en el PRI “estamos unidos, con estra-
tegia, inteligencia y capacidad para fortalecer al par-
tido en el territorio. Siempre de la mano de la mili-
tancia y siempre cerca de la gente. As se construyen
resultados reales”.

Aseguré que el PRI estd listo para competir y
ganar el 2027 y el 2030, ya sea construyendo alian-
zas con otras fuerzas politicas o compitiendo solo.

Sostuvo que rumbo a 2030, el PRI va a encabe-
zar la reconstruccién nacional, no por capricho ni
por ambicién personal, sino porque México necesita
liderazgo con caricter.

El senador y lider del PRI, Alejandro Moreno

fgERg TEIN

icardo Monreal, coordinador de los diputados
R(je Morena, explicé que el encuentro servird para
efinir las prioridades legislativas del grupo parla-
mentario y alinear la agenda con las politicas del Poder
Ejecutivo.

La reunién no sélo servird para afinar la agenda legis-
lativa de la mayorfa parlamentaria, sino que también tie-
ne el objetivo de alinear prioridades con el gabinete fede-
ral en temas econémicos, laborales, juridicos y de politica
exterior.

Entre los temas que podrian marcar el periodo legis-
lativo se encuentran la reforma laboral y la jornada de las
40 horas; politica econémica ante el contexto internacio-
nal; relacién comercial en el marco del T-MEC vy ajus-
tes juridicos y constitucionales impulsados por el Poder
Ejecutivo.

Los senadores de Morena discutirdn y trazardn jun-
to con las funcionarias la agenda legislativa, en la que la
prioridad serd la iniciativa presidencial de reforma elec-
toral.Por la tarde, se instalard en el Palacio Legislativo de
San L4zaro el nuevo periodo ordinario, en sesién de Con-
greso General.
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partido politico, a que se le cancele su registro si
se comprueba que recibieron un peso del narco-
trafico.

Elfas Lixa, coordinador de las y los diputados
federales del PAN, sefialé:“Vamos a proteger que
las reglas del juego no sean para el poderoso en tur-
no, sino para cuidar los derechos ciudadanos, para
cerrarle paso a la narcopolitica, al dinero del hua-
chicol en las elecciones, y para que el gobierno en
este pals se mantenga libre de criminales”. .

Por su parte, la Diputada Federal y Presidenta
de la Mesa Directiva de la Cdmara de Diputados,
Kenia Lépez Rabaddn hablé de la reforma electoral:
“Si hay una reforma electoral debe ser acompafia-
da de todos los partidos politicos. Si hay una refor-
ma de unos cuantos partidos o de una sola visidn,
lamentablemente estaremos hablando de un retro-
ceso histérico. Nuestro trabajo, nuestra disciplina,
nuestra inteligencia, y nuestra congruencia panista
nos obliga a defender la democracia y a defender el
voto de las familias en México”, dijo.

“Si Morena quiere contribuir a la democracia
mexicana, que empiecen por procesar a los narco-
politicos de Morena. Y si lo que quieren es destruir
a las instituciones de la democracia mexicana, le
van a tener que pasar por encima a los Grupos Par-
lamentarios del Partido Accién Nacional”, dijo el
coordinador de las y los senadores del PAN, Ricar-
do Anaya.

La plenaria también pone el foco en lo que hoy
siente la familia mexicana: el dinero alcanza menos,
la inseguridad crece y los servicios bdsicos fallan.
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LA ENTIDAD CUENTA
CON UNA RICA OFERTA
HOTELERAY TURISTICA:

CARLA LOPEZ-MALO

Foros yTexto: VirGINiA Perez Souzas Jose AnTonio CHavez
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ombrada recientemente como titular

| \ | de la Secretarfa de Desarrollo Turisti-

co en Puebla, cargo considerado por

el gobierno que encabeza Alejandro Armenta

como uno de los ejes clave para el crecimiento

econdémico de la entidad, Carla Lépez-Malo se

declara lista para abrir una nueva ruta para pro-

yectar a Puebla en el mapa turistico nacional e
internacional.

Con este nombramiento, que se enmarca
en la estrategia institucional denominada “Por
Amor a Puebla”, la nueva funcionaria y también
la mds joven secretaria de Turismo a nivel nacio-
nal, confirma su intencién de establecer condi-
ciones favorables para la inversién en el sector
turistico, as{ como para el desarrollo de activi-
dades vinculadas con el aprovechamiento de los
recursos y atractivos turisticos de la entidad, en
coordinacién con los municipios y los distintos
actores de la cadena de valor.

En entrevista con MEXICOINFORMA
Carla Lépez-Malo afirma que una oferta turisti-
ca diversificada, no sélo se traduce en un impac-
to econdémico, sino que también posicionan a
Puebla como un destino que fusiona tradicidn,
cultura y modernidad, ofreciendo a los turistas
una experiencia tinica y memorable.

Por ello, agregd, Puebla busca fortalecer su
presencia en el panorama turistico nacional e
internacional, apostando por una mayor visibi-
lidad y desarrollo econdmico a través de la orga-
nizacién de eventos de alto perfil.

Y por ende, la posible llegada del Tianguis
Turistico 2027 serfa una oportunidad clave para
seguir posicionando al estado como uno de los
destinos turisticos mds importantes de México,
expreso.

COMO RECIBEN EL GOBIERNO DE
PUEBLA EN MATERIA DE TURISMO

-Estamos robusteciendo el programa de turis-
mo que se habfa dejado de hacer y ademds esta-
mos trabajando en diversificar desarrollar nue-
vos productos para hacer de Puebla el epicentro
de la industria de reuniones que para nosotros
es importante porque rompe la temporalidad
turistica ademds de que los turistas de congre-
sos y convenciones gastan tres veces mds que los
turistas convencionales.

Y estamos reforzando lo que es el turismo
comunitario, ya que somos uno de los nue-
ve estados que firmé con Sectur federal y la
Unesco para la creacién de la Guia de Experien-
cias Comunitarias, y entonces estamos traba-
jando en nuevas rutas turisticas, incluyendo las
experiencias turisticas comunitarias .

Pero sobre todo acabamos de lanzar nuestra
nueva marca turistica que es Puebla el Latido de
México en el cual estamos buscando que tanto
a nivel nacional como internacional logremos
posicionar la grandeza de Puebla pues necesits-
bamos una identidad que reflejara nuestra iden-
tidad, nuestra alma viva, no solamente el pasa-
do.

Y estamos buscando posicionar al destino
como un destino emocional, auténtico y esen-
cial que vive en el corazén de México, pensada
para el mundo entero.

Entonces en una metéfora poderosa creemos
que Puebla es el latido de México, que impul-
sa la historia, la gastronomia pero también la
creatividad y la innovacién joven de todos los
poblanos.

EN TURISMO, A QUE LE ESTA
APOSTANDO PUEBLA, Y SI TIENEN
CAPACIDAD PARA ALBERGAR , VAMOS
A HABLAR DE UN POSIBLE TIANGUIS
TURISTICO

-Estamos justamente postuldndonos para el
Tianguis Turistico 2027, estamos haciendo aho-
rita todas las gestiones con Sectur federal .

Puebla tiene una gran infraestructura turisti-
ca: tenemos mds de 30 mil habitaciones en todo
el estado y solamente en Puebla capital mds de
13 mil y ademds tenemos el centro expositor
mids grande sin columnas de toda América Lati-
na, que es de 40 mil metros cuadrados ,que es el
Centro Expositor. Ademids de otro recinto como
el Centro de Convenciones, el Auditorio Metro-
politano , el Auditorio de la Reforma que esos
son de convenciones y dependen directamente
del gobierno .

Entonces tenemos una gran infraestructura
para recibir congresos y convenciones .

El afio pasado llegaron 16 millones 800 mil
turistas y generaron una derrama de 18 mil
millones de pesos. La pernocta promedio era
de 1.82 el afio pasado .y somos el quinto esta-
do a nivel nacional mds visitado de México y
este afio tan solo de enero a mayo ya llevamos
7 millones de visitantes lo cual es un 6.3 %
mds que el mismo periodo del afio pasado y
en derrama econémica casi 18 mil millones de
pesos en este periodo que es un 10. 5 % mis
que el afio pasado. Y la pernocta en lugar de
1.82 yaes de 1.84.

Entonces vamos bien , en estas vacaciones
Puebla capital ha estado mds del 90 por ciento
y los pueblos mdgicos igual, entonces el esque-
ma que estamos manejando de promocién y el
plan de medios que tenemos en Estados Unidos,

MEXICOINFORMA 13
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Canadd y Europa , en Espana, Alemania, Fran-
cia, ademds en Colombia y Argentina pues nos ha
estado funcionando bien.

Y estamos ya segmentando al turismo porque
no queremos un turismo masivo, si no un turismo
que llegue directamente con las artesanas , pro-
ductores y cocineras tradicionales obviamente no
dejando de lado a toda la cadena de valor y el sec-
tor turistico , restaurantero, hotelero, gufa de turis-
tas, touroperadores, entre otros, pero s estamos
buscando darle esa nueva identidad a Puebla.

Entonces lo que queremos es obviamente des-
tacar esas tradiciones y esas cultura que tanto nos
destacan , de que sabemos que Puebla es la coci-
na de México vy la gastronomia y en 2026 vamos
a tener muchos eventos relevantes en el tema de
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gastronomyia, pero este afio también en el tema de
Congresos y Convenciones .

Durante septiembre vamos a tener el Congreso
Nacional de la Industria de reuniones.

También le estamos apostando a eventos depor-
tivos , a conciertos entre muchas otras cosas y , y
sobre todo que estanos trabajando muy de la mano
de la Secretaria de seguridad Publica, por ejem-
plo ahorita en vacaciones de verano tenemos un
operativo desplegado con mds de 4 mil elemen-
tos para que todas las personas que viajen a Pue-
bla durante verano se sienta seguras, en las siete
entradas, para llegar a la capital, pero también de
la capital a los municipios queremos que sepan
también que Puebla es un destino seguro para via-
jar y visitar,.

CUANTOS EMPLEOS
SON LOS QUE GENERAN
EN ESTE SECTOR DE
LA INDUSTRIA SIN
CHIMENEAS.

-El PIB turistico en Pue-
bla antes era del 8 % y el afo
pasado fue del 3.6 por ciento
y lo que estamos buscado es
regresar a que el turismo sea
ese epicetro de derrama eco-
némica desarrollo econémico
para todas las familias que han
vivido de eso .

De hecho tenemos una
proyeccién ahorita al 2030
porque queremos doblar la
derrama econémica  que
actualmente es de 18 mil
millones de pesos para el

2030 de 30 mil millones de pesos , casi el doble..

Y de hecho en empleos nadamas en hoteles y
restaurantes turfsticos durante el primer semes-
tre e 2025 més de 200 mil personas trabajan en
este sector .

CUANTOS HABITANTES TIENE PUEBLA
-Casi 7 millones

INGRESO DE 18 MIL MILLONES
DE PESOS, QUE ES LA DERRAMA
ECONOMICA ES UN BUEN
PORCENTAJE QUE APORTA AL
TURISMO NACIONAL..NO?

-Si, es un buen porcentaje, te digo que somos
el quinto estado mds visitado en todo el pais .
Somos una belleza turistica y eso lo tenemos que
demostrar tanto nacional como internacional y
vamos a estar participando en ferias nacionales e
internacionales con la federacién. Estamos con
todo para llevar al mundo y que conozcan lo que
es Puebla.

QUE POSIBILIDADES TIENEN PARA
GANAR EL TIANGUIS TURISTICO EN
2027

-Pues tenemos todo lo necesario, tenemos la
infraestructura turistica para recibir grandes con-
gresos y convenciones, entonces vamos a traba-
jar bien para que ojala seamos los ganadores del
concurso .

CAMBIA MUCHO LA DINAMICA DE
LA JUVENTUD, QUE MANEJAN LA
SECRETARIA DE TURISMO. ERES LA
MAS JOVEN DEL PAIS

-Si, soy la secretaria de turismo mds joven del
pais y creo que eso mds que ser una desventaja es
una ventaja . La verdad es que hemos estado tra-
bajando mucho con la industria privada, muy de
cerca con las cdmaras, con las asociaciones. Direc-
tamente el plan de turismo lo trabajamos en con-
junto, la promocién la estamos haciendo en con-
junto, la marca se socializé con ellos .

Entonces creo que soy muy afortunada por-
que tenemos una industria bastante preocupada
por el turismo con muchisimas ganas de parti-
cipar para que Puebla gane lugares y ojala no
seamos en quinto estado mds visitado sino que
podamos ser el cuarto o hasta el tercero més visi-
tado de México, porque creo que lo tenemos
todo para lograrlo.

La verdad es que el gobernador le apuesta
muchisimo al turismo, como motor de desarrollo
econdémico, y pues eso nos abre muchas puertas
y nos da facilidad de poder invertir en el sector
turistico, tanto en infraestructura como en desa-

ENTREVISTA / 31 de Enero de 2026

PERFIL CON EXPERIENCIA
INTERNACIONAL

Lépez-Malo no es ajena al sector turistico.
Antes de asumir la titularidad, ya se encarga-
ba de tareas estratégicas dentro de la secreta-
ria y representd a Puebla en eventos globales,
como la Feria internacional de Turismo (Fitur)
en Madrid. En ese encuentro, sostuvo reunio-
nes con medios especializados como Go Travel
y Punto Mice, donde promovio la riqueza turisti-
ca del estado.

Su gestidon destacd por campafnas de alto
impacto, contenidos estratégicos y la profesio-
nalizacién del sector turistico poblano.

Egresada en Marketing por la Universidad
Anahuac México Norte, también ha desarrollado
proyectos propios. En 2020, fund6é Casa Vasal-
to, una firma dedicada a la comunicacién estra-
tégica, lo que refuerza su perfil como promotora
y gestora de imagen institucional.

Desde su nuevo rol, Carla Lopez-Malo busca-
ra consolidar a Puebla como un destino seguro,
atractivo y lleno de oportunidades, creando con-
diciones propicias para que visitantes, prestado-
res de servicios y comunidades locales crezcan
de manera conjunta.

MEXICOINFORMA 17
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TURISTAS DE CONGRESOS Y CONVENCIONES
GASTAN TRES VECES MAS QUE LOS TURISTAS
CONVENCIONALES

TIENE MAS DE 30 MIL HABITACIONES DE HOTEL
EN TODO EL ESTADO

SOLAMENTE EN PUEBLA CAPITAL MAS DE 13 MIL
ALBERGA EL CENTRO EXPOSITOR MAS GRANDE
SIN COLUMNAS DE TODA AMERICA LATINA, QUE
ES DE 40 MIL METROS CUADRADOS

EL ANO PASADO LLEGARON 16 MILLONES
800 MIL TURISTAS

GENERARON UNA DERRAMA DE 18 MIL M
ILLONES DE PESOS

ES EL QUINTO ESTADO A NIVEL NACIONAL
MAS VISITADO DE MEXICO

TAN SOLO DE ENERO A MAYO REGISTRA
7 MILLONES DE VISITANTES, UN 6.3 %
MAS QUE EL MISMO PERIODO DEL ANO PASADO

Y EN DERRAMA ECONOMICA SUMA CASI
18 MIL MILLONES DE PESOS EN ESTE PERIODO
QUE ES UN 10. 5 % MAS QUE EL ANO PASADO

LA PERNOCTA PROMEDIO EN LUGAR DE
1.82 YA ES DE 1.84

BUSCA PARA EL 2030 DERRAMA ECONOMICA
EN TURISMO DE 30 MIL MILLONES DE PESOS

MAS DE 200 MIL PERSONAS TRABAJAN EN
EL SECTOR TURISTICO

18 MEXICOINFORMA

rrollo de nuevos productos , en seguridad pero
también en promocidn y atraccién , para parti-
cipar en eventos y atraer visitantes en eventos al
estado.

YA TE TOCO IR A LAS FERIAS
INTERNACIONALES

-Fuimos a FITUR, en enero estuvimos ahi y
hemos estado participando en ferias nacionales
, pero bueno ahorita ya vinen otras ferias inter-
nacionales en Paris, como Amex en Las Vegas
, entonces Puebla va estar nuevamente en los
ojos del mundo y eso nos llena de orgullo, nos
da mucho gusto y creo que podemos lograr los
objetivos

Y por supuesto también apoyar el Plan Méxi-
co de la Presidenta Claudia Sheinbaum para ser
el quinto pais mas visitado del mundo.

SECRETARIA, PUEDO DECIR TU EDAD
-Si, tengo 30 anos

PARA CONCLUIR, EL GOBERNADOR ES
MUY INQUIETO Y GESTIONA MUCHO
LA CONECTIVIDAD DE LOS VUELOS
INTERNACIONALES , HAY PROYECTOS
PARA QUE VUELOS SALGAN DE
PUEBLA AL EXTERIOR, A OTROS
PAISES

-Pues justamente el gobernador lo comenté
y hemos tenido reuniones con el Grupo Mundo
Mayay con la Sedena que son los que manejan
actualmente los aeropuertos y vamos a apostar
por la infraestructura del aeropuerto, pero tam-
bién de nuevos vuelos y mds conectividad, lo
estamos trabajando con la Secretaria de Econo-
mia

Y si, estamos buscando conectividad con
otros destinos de México , pero el gobernador
esta muy interesado en que haya vuelos a Estados
Unidos porque queremos también traer a toda
esa comunidad migrante de segundas y terceras
generaciones que nunca han viajado a México a
que regresen y conozcan sus raices

Entonces si lo estamos trabajando, estamos
de la mano con la federacién , con Marina, Gru-
po Mundo Maya vy la Secretarfa de Economia

de Puebla.

ADEMAS HAY MUCHO POBLANO EN
ESTADOS UNIDOS

-Muchos, en Nueva York y Los Angeles

MUCHAS GRACIAS

CARLA LOPEZ

ES LA MAS JOVEN DE TODAS LAS SECRETARIAS
DETURISMO DELPAIS. '~



GONVENCIONES,

PILAR DEL TURISMO

La estrategia incluye
aeropuerto e impulso a la
hoteleria y pernocta:
Daniel Altafi,
Secretario de Turismo
del Estado de Morelos.

ViraINIA Perez Souza / Jose AnTonio CHavez
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| gobierno de Morelos, que encabe-
Eza la gobernadora Margarita Gonzdlez
Saravia, apuesta por llevar las conven-
ciones a esta entidad de la eterna primavera.

El secretario de Turismo de Morelos,
Daniel Altafi Valladares, expres6 que ya se
trabaja para fortalecer la infraestructura, el
aeropuerto y tener mayor conectividad tanto
al interior como al exterior del pais.

La idea es atraer las exposiciones un 6 por
ciento del 46 por ciento de los eventos de
reuniones que se realizan en la Ciudad de
México.

El funcionario dejé en
claro que en Morelos se

con sus propios esfuerzos han hecho promo-
cién, capacitacién, han sido resilentes des-
pués de una pandemia y han entendido que
el turismo es uno después de la pandemia, y
por eso hoy nos toca ya ponerle pies y cabe-
zas a c6mo el turismo debe transitar en los
proximos afos.

Por eso hoy hicimos diagnésticos muy
profundos sobre el tema. Por eso contrata-
mos expertos que han puesto a ciertos esta-
dos muy en alto en materia de turismo y eso
ha permitido que empecemos a construir y
sentar bases solidas respecto a este tema.

Yo creo que con los
materiales que estamos

apuesta al nuevo mode- MORELOS DA UN PASO FIRME CON NUEV0 teniendo ya para el cie-

lo de pernocta para que
los visitantes, puedan en
hoteles tener una estadia
de calidad en los 12 mil
cuartos con los que cuenta la entidad.

El secretario de Turismo de Morelos, Alta-
fi Valladares, refiri6 que en la vispera se pre-
sentd la estrategia “Ruta de la Felicidad”, que
busca atraer visitantes y fortalecer la activi-
dad turistica en el cierre de 2025.

La campana incluye diez espectaculares
en vialidades estratégicas para promover los
principales atractivos del estado, resaltando
su diversidad cultural, paisajes y hospitali-
dad.

MEXICOINFORMA  platicé con el
secretario Daniel Altafi quien destacé que
el objetivo de Morelos es mejorar la oferta
turistica y atraer mayores eventos.

APENAS TIENEN UN ANO EN
EL GOBIERNO, ¢:QUE ESTAN
HACIENDO COMO ESTADO PARA
QUE LA GENTE QUIERA VISITAR LA
ENTIDAD?

-Nosotros queremos de la mano de nues-
tra gobernadora, Margarita Gonzélez, hacer
crecer el turismo en el estado de Morelos.
Queremos que este turismo no sea nadamds
para el sector sino para habitantes. Ahi, lo
que hemos estado pensando es que llevamos
un par de sexenios donde ha sido muy com-
plicado entender la dindmica de c6mo darle
las condiciones al sector empresarial turfsti-
co para que crezca de una manera mds cer-
tera, mds acertada.

La realidad es que hay que reconocer en
el sector turistico a los prestadores de servi-
cios y empresarios que ellos han hecho lo que
hoy tenemos de turismo en el estado. Ellos

CENTRO DE CONVENCIONES

rre de afo, no nadamas
en materia de diagndsti-
co, en materia de estra-
tegia e informacién que
son los mecanismos que estamos implemen-
tando y la promocién del estado que vamos
a apostarle fuerte al sector.

¢COMO LE ESTAN APOSTANDO A
NIVEL INTERNACIONAL?

-A nivel internacional vemos que puede
consolidarse en la recta final del sexenio, hoy
estamos viendo que necesitamos retomar lo
local, lo doméstico, el turismo de proximi-
dad para posteriormente pasar a una radia-
cién nacional donde podamos tener claro
que hay mercados que nos favorecen como
Guadalajara, Monterrey y Tijuana pero que
esto que va a conllevar todavia un par de
afios para colocarnos a la mitad del sexenio
ya con conectividad aérea, que eso es impor-
tante retomatlo.

¢ESTAN TRABAJANDO CON
AEROLINEAS PARA QUE PUEDAN
ATERRIZAR EN MORELOS?

-Estamos empezando por reacomodar
nuevamente el Aeropuerto Internacional
“Mariano Matamoros” que es el del esta-
do de Morelos con una sociedad que se dio
ya muy favorable con la Marina y que aho-
ra estd siendo el momento claro y clave para
la inversién, que estamos haciendo en pistas.

Y se estd constituyendo también que la
policfa de carga nos dé la fuerza para ser
comercial. Ademds de que se estd trabajando
como un aeropuerto alterno para el mundial
del préximo afio. Después de eso ya empeza
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ALTAFI, CON LIDERAZGO TURISTICO
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remos a acelerar las relaciones con las aeroli-
neas, de tal manera que empecemos a buscar
algunos destinos que fortalezcan el segmento
local, el segmento de bienestar y de reuniones,
porque una apuesta importante de la gobernado-
ra es con el nuevo Centro de Convenciones en la
capital del estado

¢QUE CAPACIDAD TENDRA
EL CENTRO DE CONVENCIONES?

-Es un centro comercial que va a tener la capa-
cidad de 5 mil personas y que ademds no serd
nadamds un Centro de Convenciones, sino tam-
bién de exposiciones, y que sea en matera de cul-
tura un recinto muy atractivo para llevar a cabo
expresiones, no nadamds del gobierno, sino tam-
bién de lo que pueda ser colectivo.

¢QUE OTROS ATRACTIVOS HABRA EN

MORELOS PARA QUE PUEDAN IR LOS

DE TIJUANA'Y CHIHUAHUA'Y OTROS
ESTADOS DEL PAIS?

-Vamos a construir obviamente este inven-
tario turistico que permita visibilizarse de una
manera muy correcta, con una web turfstica
punto mx ya renovada, con Inteligencia artificial
y con herramientas de la tecnologfa que ayuden
a los usuarios a ver qué hotelerfa y catdlogo tie-
ne el estado de Morelos, servicios, reuniones, y
vamos a crear una OCC, es decir una oficina
de congresos y convenciones para que haya un
orden muy claro de c6mo promover el destino y
aterrizar esas convenciones en el estado.
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¢TIENES IDEA QUE CUANTAS
CONVENCIONES SE HACEN EN
EL PAIS, Y CUANTAS ESTARIAN
USTEDES APOSTANDO LLEVARSE A
MORELOS:?

-Bueno, tenemos muy claro que en la
Ciudad de México suceden el 46 por ciento
del turismo de reuniones del pafs. Nosotros
buscamos que con el nuevo Centro de Con-
venciones, que no pretende competir con la
masividad de otros que tienen hoy la ciudad
de México, y con una buena estrategia y con
un producto de nueva creacién y que atien-
da a nichos especificos en las convenciones,
pues podamos quitarle un 6 por ciento y
eso cambiarfa y beneficiarfa radicalmente al
estado de Morelos, para que se fortalezca la
ocupacién que hoy estd en 1.6 noche-cuar-
to, de haberla tomado con 1.2 noche-cuar-
to y con este esfuerzo con las convenciones
creo que podemos estar llegando a 2 noche-
cuarto .

¢ESO VA A GENERAR UNA DERRAMA MAS
¢{CUANTOS CUARTOS TIENE EL ESTADO PARA MORELOS?
PARA OFRECER:?
-Lo que genera el turismo es 18 por ciento del
-En general hay cerca de 12 mil cuartos sola- PIB estatal, es decir alrededor de 6 mil millones al
mente en la parte formal de la industria hotelera afio.
y en el caso de las casas habitacién como Airbnb
y otras aplicaciones vamos con 6 mil anfitriones y
con 8 mil propiedades, eso pricticamente duplica
15 mil cuartos mds y estaremos en unos 23 mil
aproximadamente a fin de afio.
Y falta impulsar la nueva ley estatal de turismo
para que desde ahi reconozcamos la actividad de
las plataformas y entonces empecemos a tributar

¢Y CON ESTA PLATAFORMA SE VA A
INCREMENTAR, CUANTO MAS?

-Nosotros estamos previendo que podamos reca-
bar en el afo, por el impuesto sobre el hospedaje
cerca de 70 millones de pesos y haciendo el esfuer-
z0 ya de las plataformas, podemos crecer unos 50 o

FAOREGRIR TURISMO DE MORELOS

on una visién de desarrollo sostenible y orgullo por el patrimonio natural de la entidad, la Secretarfa de Turismo

‘ estatal acompand la presentacion de la temporada de eventos 2025-2026 en Jardines de México, accidn que refren-
da el dinamismo del sector turistico y la confianza de la inversién privada en “La tierra que nos une’”.

La programacién que se desarrollard de octubre de 2025 a febrero de 2026, incluird conciertos, festivales temdticos y

experiencias culturales y recreativas de alto nivel, contribuyendo a ampliar la oferta de turismo familiar y de espectdculos
en la regién sur del estado.

En este marco, Daniel Altafi Valladares, secretario de Turismo, destac que esta nueva etapa de colaboracién con la ini-
ciativa privada fortalece la competitividad de Morelos como destino de experiencias diversas y lo proyecta como la Prima-
vera de México.

“El turismo en Morelos atraviesa un momento de renovacién y confianza. Cuando el sector empresarial invierte en
calidad, el Gobierno del Estado acompana con politicas que generen empleo, derrama econémica y bienestar social para
la poblacién”, subray6 el funcionario.

Con estas acciones, el Gobierno de Morelos promueve al turismo como un eje de desarrollo social, econémico y cul-
tural, impulsando politicas que fomentan la inversién responsable, la generacién de empleo y la promocién de los desti-
nos locales.

Es Licenciado en Administracién de Empresas por la UNAM, con
Maestrias en Ciencias Politicas y Administracién Publica en el Cole-

gio de Morelos, cuenta con alto conocimiento en relaciones publicas,
desarrollo e implementacién de estrategias, liderazgo e integracién de
equipos.

Fue Director General de Jardines de México, representante del sec-
tor empresarial turistico en FITUR Morelos y ocupé la Secretaria téc-
nica de la Gubernatura en Morelos.
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traernos ya un fideicomiso, con 120
mil millones de pesos.

Eso va ayudar mucho sobre todo
para la promocién para que ya empece-
mos a destinar una publicidad estratégi-
caen el interior del pais y en los princi-
pales mercados que queremos abrir con
conectividad derea y después pensar ya
en una estrategia de seguridad turisti-
ca para que a mitad del sexenio poda-
mos trabajar con una publicidad estra-
tegica hacia el sur de Estados Unidos y
Canada.

YA TIENEN PLATICAS CON
AEROLINEAS

-Hasta el momento hemos esta-
do platicando con Viva Aerobus por-
que actualmente el enfoque es realmente
consolidar lo fiscal.
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Consideramos que puede ser un
aeropuerto muy rentable regionalmen-
te hablando y que ademds descentralice
mucho la demanda que tiene el AICM.

¢Y FORTALECER LA SEGURIDAD
EN CARRETERAS PARA QUE
PUEDA VIAJAR LA GENTE?

-Si, estamos en la estrategia de seguri-
dad turistica y tenemos muy claro que en
el Consejo Estatal de Seguridad hemos
planteado que se definan muy bien los
poligonos turisticos y que en esos poli-
gonos, donde existen algunos corredo-
res y productos, se le puedan dar mayor
acompafamiento y reforzar la presencia
policial no nadamds de seguridad sino
con la Guardia Nacional y el Ejército.

¢CUANTO TURISMO ESTA
RECIBIENDO MORELOS
ANUALMENTE?

En 2025 esperamos poder atraer un
poco mds de 7 millones de visitantes,
queremos mantenernos en el Top 10 de
los destinos mds visitados sin ser de pla-
ya que eso es algo que va a mejorar mds
en nimero.

El Lago de Tequesquitengo es un
ancla, es un imdn, pero creo que el
mayor esfuerzo que debemos tener des-
de la secretaria, es lograr provocar mayor
pernocta, porque al ser un estado veci-
no cercano a la Ciudad de México, pues
hay mucho excursionista y no turista . El
gran reto es convertir mds turistas.

¢QUE TAL CON EL TIANGUIS TURISTICO,
EN QUE NUMERO QUEDARON:?

-Si competimos, pero no, pues nos falta ain
mucha infraestructura y ahora estamos avocados en
el centro de Convenciones y a competir para lograr
la sede del Tianguis de Pueblos Mdgicos.

¢CUANDO ESTARA EL CENTRO DE

CONVENCIONES?

-Pensamos que en un par de afios ya estard para
pedir la sede del Tianguis de Pueblos Mégicos, ya
sea en el 2028 0 2029 dependiendo cuando le toque
fuera de Hidalgo y con eso nos habremos consoli-

dado.

Graciase

orelos se ha convertido en un
referente nacional como desti-
no sostenible, con acciones que

equilibran el desarrollo econémico con la
proteccién ambiental, la inclusién social
y la preservacién cultural.

El secretario de Turismo de la enti-
dad, Daniel Altafi Valladares, destacé que
“el clima inigualable, la diversidad de eco-
sistemas y la riqueza cultural convierten
a Morelos en un laboratorio vivo para el
turismo responsable, que ha comenzado
a dar forma a un modelo que coloca a la
ciudadania en el centro del beneficio y a
la sostenibilidad como eje de largo plazo”.

Explicé que sus Pueblos Mdgicos
como Tepoztldn, epicentro del turismo de
salud y bienestar, ofrece experiencias que
van desde el ascenso al Tepozteco has-
ta retiros holisticos y posadas boutique.
Tlayacapan, con su herencia artesanal del
barro, la cererfa y su arquitectura colo-

nial y festividades populares, lo ubican
como un referente cultural. Tlaltizapin
de Zapata que cuenta con manantiales y
balnearios que invitan al descanso fami-
liar, y Xochitepec ofrece a los visitan-
tes encantos como la zona arqueoldgi-
ca de Xochicalco, nombrada Patrimonio
Mundial por la UNESCO.

El estado también cuenta con ini-
ciativas comunitarias y proyectos inno-
vadores que refuerzan la visién de sos-
tenibilidad. Amatldn, Cuentepec vy
Xochicalco ofrecen recorridos sosteni-
bles bajo el liderazgo de guias locales. En
Piedra Rajada, una sociedad de mujeres
indigenas ha transformado su comuni-
dad a través del turismo rural, ofrecien-
do cabanas, senderismo y actividades
recreativas que generan ingresos directos
y fortalecen el tejido social.

El agroturismo vincula a visitantes
con actividades agricolas y la compra
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MORELOS SE CONSOLIDA COMO DESTINO SOSTENIBLE

de artesanfas locales, fomentando cade-
nas de valor. En zonas arqueoldgicas se
implementan sistemas de energfas reno-
vables, como iluminacién sostenible y
captacién de aguas pluviales, que antici-
pan un modelo resiliente y responsable.

Morelos ocupa el segundo lugar a
nivel pais en turismo de salud y bienes-
tar, sus manantiales, spas naturales, reti-
ros espirituales y experiencias de sana-
cién convierten al estado en el gran
referente de descanso, equilibrio y reno-
vacion, un producto turistico que com-
plementa la oferta nacional y responde a
las nuevas tendencias de viaje.

En un escenario donde la masifi-
cacién, la pérdida de tradiciones y el
deterioro ambiental amenazan la soste-
nibilidad global del sector, Morelos, la
primavera de México envia una sefal
clara: es posible construir un modelo
turistico competitivo y responsable.
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El estado comienza a

posicionarse entre los
lugares favoritos para
las Bodas Destino:
Maria Eugenia Culebro,
Secretaria de Turismo

VirGINIA Perez Souza
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hiapas posee una gran riqueza en

lugares romdnticos y especiales para

los enamorados. Ya sea para emocio-
narse con la primera cita, establecer el com-
promiso, pronunciar el eterno “Si Acepto” o
simplemente para los que buscan revivir la
llama del amor en cada aniversario de bodas,
en pocas palabras, Chiapas es un estado para
toda ocasién.

Y qué mejor que celebrar tu boda en
Chiapas con una tendencia intima y
colonial, y los increibles esce-
narios de fondo que solo
este estado ofrece.

Por su arquitectura,
historia y riqueza gastro-
némica, Chiapas comien-
za a posicionarse entre los lugares
favoritos a nivel nacional para el desarrollo
de las Bodas destino y el Turismo de Roman-
ce.

Un concepto donde las parejas celebran
su boda fuera de su lugar de origen e implica
un viaje y alojamiento para todos, buscando
ambientes y paisajes especiales para la cere-
monia y recepcién; e incluso vivir una expe-
riencia en la post boda.

Con el desarrollo de este ramo del turis-
mo, la derrama econdmica es significativa
para todos los sectores, desde el transporte,
hoteles, restaurantes y servicios involucrados
en el banquete; considerando que representa
entre tres y siete veces mds que lo que gasta
un turista convencional.

El turismo de bodas en Chiapas se define
como la promocién del estado como destino
para celebrar enlaces matrimoniales, tanto
para parejas locales como fordneas. Este tipo
de turismo se enfoca en la oferta de experien-
cias romdnticas, aprovechando los escenarios
naturales y la cultura del estado, y se deno-
mina “Chiapas Romdntico”. Se busca atraer
no solo a las parejas, sino también a sus invi-
tados, quienes viajan al destino para la cele-
bracién.

Para Maria Eugenia Culebro Pérez, secre-
taria de Turismo de la Chiapas, una boda de
destino o evento de Turismo de Romance
puede generar una derrama econémica simi-
lar al nivel de un congreso, una convencién o
viaje de incentivo, ya que hacen uso de varios
prestadores de servicios turisticos, ademds de
contratar servicios propios de su evento, rea-
lizan recorridos turisticos antes y después de
los mismos.

En entrevista con MEXICOINFORMA
consideré que Chiapas es un estado con un
enorme potencial en la realizacién de Bodas
de Destino y Turismo de Romance.

Agreg6 que una de las ventajas que ofrece
el turismo de romance es involucrar a varios
sectores como: hotelero, restaurantero, agen-
cias de viajes, servicios de banquetes, mobi-
liario, decoradores y diseniadores, entre otros,
que hacen de estas celebracio-
nes algo inolvidable.

CON ESCENARIOS ENVIDIABLES Destacé que
EN TUXTLA GUTIERREZ, CHIAPADE CORZ0 e e
Y SAN CRISTOBAL DE LAS CASAS

do con miés de 6
millones de turis-
tas al afo, y 25 mil
habitaciones para que los
paseantes puedan hospedarse comodamen-
te y disfrutar siete ecosistemas que te lleva-
rdn a través de selvas, bosques, rios, casca-
das, zonas arqueoldgicas y mds, ya trabaja
para consolidarse como destino de Turismo
de Romance.

¢CUAL ES LA OFERTA TURISTICA
DEL ESTADO?

-Tenemos 8 rutas, la mds importante es la
Ruta Maya que va por toda la zona norte,
por Palenque , Bonampak, la Ruta del agua
también, pues tenemos diferentes cascadas
como las de Agua Azul, conocidas por su
color turquesa, y El Chiflén, famoso por su
cascada “Velo de Novia” de 120 metros de
altura, las Cascadas Zolje’én que son un des-
tino natural y que se caracteriza por su belle-
za y entorno selvdtico, de verdad son lugares
espectaculares, envidiables que no los tiene
ninglin otro estado o pais.

Y También la zona zoque, la zona centro
de Chiapas donde podemos ver también la
gastronomia, las botanas, los rituales de los
indigenas , en San Juan Chamula, Zinacan-
tan donde se puede disfrutar de los textiles,
del agua de la zona chiapaneca que estd en el
sur que es Unica en Soconusco con sus man-
glares y con los mejores atardeceres que hay
en México, esos los tenemos en Chiapas.

Entonces hacemos una invitacién que
sean parte de esta nueva era de turismo con el
gobernador Eduardo Ramirez, con las estra-
tegias que estd implementando, pues somos
el primer y mejor estado con la mejor seguri-
dad del pais y queremos que lo disfruten y
se vuelvan embajadores de nuestro destino.
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CARACTERISTICAS DEL TURISMO

DE BODAS EN CHIAPAS

DESTINOS: LUGARES COMO SAN CRIS-
TOBAL DE LAS CASAS, TUXTLA GUTI-
ERREZ, CHIAPA DE CORZO, COMITAN,
PALENQUE Y LA SELVA LACANDONA
SON PROMOVIDOS COMO SITIOS IDE-

ALES PARA BODAS.

PROMOCION: LA OFERTA DE CHIAPAS
SE PROMOCIONA BAJO EL CONCEPTO
DE “CHIAPAS ROMANTICO”, BUSCAN-
DO ATRAER A PAREJAS QUE DESEEN
CELEBRAR SU MATRIMONIO EN UN
ENTORNO UNICO.

e ATRACTIVOS: LOS PRINCIPALES
ATRACTIVOS SON LOS PAISAJES NATU-
RALES, LA RIQUEZA CULTURAL Y LA

GASTRONOMIA DEL ESTADO.

¢ PROFESIONALISMO: SE CUENTA
CON ORGANIZADORES DE EVENTOS
PROFESIONALES PARA ATENDER LAS

NECESIDADES DE LAS BODAS.

¢ IMPACTO ECONOMICO: EL TURISMO
DE BODAS TIENE UN IMPACTO POSI-
TIVO EN LA ECONOMIA LOCAL AL
GENERAR EMPLEOS Y ACTIVAR LA

ECONOMIA.

e TRADICIONES: SE PUEDEN INTE-
GRAR TRADICIONES LOCALES COMO
EL USO DE PARACHICOS, LA ENTREGA
DE OBSEQUIOS COMO ANCHOS DE PAZ
Y BANDERITAS DE PAPEL PICADO, Y
ACTIVIDADES COMO EL BAILE DEL

RAMO Y FUEGOS ARTIFICIALES.
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¢EN CUANTO A
INFRAESTRUCTURA TURISTICA,
QUE OFRECE CHIAPAS:?

-La infraestructura turistica en Chiapas
incluye hoteles, restaurantes, agencias de
viaje y servicios bdsicos para apoyar destinos
como San Cristébal de las Casas, Palenque
y el Cafnén del Sumidero. El estado cuenta
con una amplia infraestructura tanto en des-
tinos urbanos como naturales, como sende-
ros y miradores en sitios como El Chiflén.

Tenemos 25 mil habitaciones en todo
el estado en aproximadamente 1,100 hote-
les registrados y restaurantes también y gen-
te de mucho nivel y mucho profesionalismo.

Pero algo también que estamos impulsan-
do desde la Secretaria de Turismo es el Turis-
mo de Romance. Queremos que mucha
gente de todos los estados y otros paises se
quieran casar en Chiapas, que puedan hacer
su luna de miel en Chiapas.

Tenemos escenarios envidiables también
pues esto genera una derrama econdmica
para los empresarios, pero lo mds importan-
te para las comunidades, que con sus arte-
sanfas y sus textiles que son también parte
importante de la proveduria, de los grandes
eventos, y siempre los recibimos con los bra-
zos abiertos y con mucha calidez y mucha
calidad en Chiapas.

Para llevar a cabo tu boda, basta el
ambiente romdntico del sorprendente
Canén del Sumidero, que te puede ofrecer
como fondo de marco o bien sea, el cobijo
de la sombra del 4rbol de la legendaria Cei-
ba o Pochota; como se le conoce en estas tie-
rras. Recrear una fiesta con la algarabia de los
Parachicos y el coqueteo de las Chiapanecas,
hard de tu evento uno de los mds inolvida-
bles de tu vida.

Logrando favorecer a los prestadores de
servicios de los destinos de Tuxtla Gutié-
rrez, Chiapa de Corzo, San Cristébal de
Tapachula.

En Cuna de Rosario Castellanos y Belisa-
rio Dominguez, lejos de su historia, esta ciu-
dad guarda secretos en cada uno de los rinco-
nes de sus calles sobrias y coloridas, edificios
coloniales, bellos atardeceres, tesoros natu-
rales por descubrir y un clima excepcional
hacen de esta ciudad, el marco perfecto para
llevar a cabo tus suefios.

En Comitin de Dominguez, podrds
encontrar haciendas histéricas adaptadas
para dar transformar tus deseos como en un
cuento de hadas, bellos escenarios naturales
como los Lagos de Montebello o la casca-
da; cuyo nombre de una de sus caidas, elu-
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de a una prenda de tu ajuar Velo de Novia.
Multiples son los escenarios que este pueblo
mdgico podrds encontrar para llevar a cabo el
evento mds esperado de tu vida.

San Cristdbal de Las Casas, considera-
do como la ciudad mds romdntica de Chia-
pas, ademds del seudénimo del mds mdgico
de todos los pueblos mégicos, situado en las
montafas de los Altos de Chiapas; es una de
las ciudades mds bellas y originales de Méxi-
co y Centroamérica, ademds de uno de los
mejores destinos de bodas del pais.

¢COMO SE ENCUENTRA CHIAPAS
EN MATERIA DE CONECTIVIDAD?

-Pues ahorita que viene el mundial 2026
y aprovechando que tenemos conectividad
diaria con todas las sedes, con Guadalajara,
Monterrey y CDMX, y también una apues-
ta estratégica muy importante para todo el
pais, sin duda es Quintana Roo, con quien
tenemos vuelos diarios también a Cancun
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y esto va a ayudar muchisimo a que diversos
turistas internacionales que vengan tengan la
opcién de llegar a Chiapas.

También a través del Tren Maya y pues tene-
mos también conectividad con Tijuana , con
Meérida.

Y tenemos una conectividad aérea que el
gobernador ha tenido a bien implementar den-
tro de estas estrategias que es una tour opera-
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dora aérea local que se llama AeroBalam que es
una tour operadora aérea que conecta destinos
turisticos en Chiapas y zonas aledafias de forma
rdpida y accesible. Su objetivo es facilitar el acce-
so a lugares como Tuxtla Gutiérrez, Tapachu-
la, Palenque, la Selva Lacandona, Villahermosa
(Tabasco) y Huatulco (Oaxaca). La empresa uti-
liza aeronaves tipo Cessna Gran Caravan, ade-
cuadas para aterrizar en diversos tipos de pistas
y con capacidad para nueve pasajeros.

Con Aecrobalam de Tuxtla Gutiérrez a Palan-
que vas a poder estar en 45 minutos y de Tuxtla
Gutiérrez a Tapachula en también 45 minutos
cuando por carretera se hace aproximadamente
5 horas. Tenemos también esas facilidades para
quienes quieran visitar Chiapas.

Chiapas es enorme, es una regién muy
diversa y sobre todo queremos que aprovechen
bien el tiempo y vayan a Chiapas, que no se
queden una semana y puedan disfrutar de todas
las regiones, de la gastronomia porque Chiapas
siempre los va a recibir con los brazos abiertos
y queremos demostrarle al mundo que Chiapas
es extraordinario por naturaleza.

¢COMO CIERRA CHIAPAS
EN MATERIA TURISTICA?

-En el dltimo corte tenemos 6 millones 347
mil visitantes todavia falta que contabilicemos
parte de octubre, noviembre y diciembre y esta-
mos muy contentos, sobre todo que queremos
reactivar el turismo porque sabemos que veni-
mos de la pandemia y luego de la noche lar-
ga que le decimos a Chiapas con ese bache de
la seguridad, que ahorita la seguridad es ya una
garantfa y con confianza pueden disfrutar de
nuestro destino para vuelvan a poner a Chiapas
en el radar como un lugar para hacer turismo,
ir con la familia.

Chiapas es para todos, para pequefios, gran-
des, para disfrutarlo para ir con los amigos, las
amigas, despedidas de solteras, ahi tenemos para
consentitlos y queremos que sean parte funda-
mental para impulsar el turismo comunitario,
que también es una de las estrategias que tie-
ne la secretaria de Turismo, Josefina Rodri-
guez y que es que cualquier regién donde haya
una derrama econdmica importante también
sea para cada una de las comunidades, que con
sus manos hacen la comida mds deliciosa y las
artesanfas mds lindas de todo el mundo.

Gracias.
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LA FERIA CHIAPAS ESTA DE VUELTA
CON UNA EDICION RENOVADA

n un ambiente festivo
y de celebracién, auto-
ridades y artistas invi-
tados anunciaron la realiza-
cién de una nueva edicién de
la *Feria Chiapas* ,un mag-
no evento que tendrd lugar
en Tuxtla Gutiérrez, del 28 de
noviembre al 14 de diciembre.

Sectur Chiapas, Casa Chia-
pas y el Patronato de Feria
Chiapas invitaron a todo el
publico a vivir esta gran expe-
riencia del 28 de noviembre
al 14 de diciembre en Tuxtla
Gutiérrez.

El eslogan de esta edicién
de la Feria Chiapas ‘Seguro
te Diviertes’ hace referencia a
un reforzamiento de medidas
de seguridad para garantizar la
integridad de los mds de medio
millén de asistentes.

Acompafados de celebrida-
des de talla nacional e interna-
cional como Luz Elena Gonzi-
lez y La Factorfa, la titular de
Sectur Chiapas, Maria Eugenia
Culebro, resalté que el turismo es el sector de las bue-
nas noticias y una de ellas es el regreso de esta Feria
que tiene el carifo de todas y todos los chiapanecos y
“este carifio, lo queremos abrir al mundo”.

Asegurd que esta Feria se realiza en un marco de
seguridad, ya que Chiapas ocupa los primeros luga-
res en reduccién de la inseguridad, por lo que invit6
a todas y a todos a conocer ademds todos los destinos
que el estado tiene para ofrecer.

Y que este sea un punto importante también para
la derrama econdmica, hotelera, restaurantera, de
todos los empresarios chiapanecos, que estamos con
todo el gusto y todo el carifio del mundo recibiéndo-
los con los brazos abiertos.

En esta edicidn, los organizadores estrenardn ins-
talaciones para el Palenque que ofrecerdn una expe-
riencia mds cémoda y moderna, ademds de que se ha

ampliado el Foro Chiapas para mayor disfrute de los
conciertos masivos que se realizardn ahi.

Por su parte,

“Es una Feria que para Chiapas significa muchi-
simo, el gobernador le estd dando este empuje y por
eso es muy importante el venir aqui a la Ciudad de
México”, dijo.

La directora de Casa Chiapas, Kenia Arroyo,
subrayé que “Nuestra funcién principal es promover
el desarrollo econdmico, la cultura, el turismo y para
eso lo tenemos que hacer con grandes amigos como
los que estamos el dia de hoy”, dijo.

En su oportunidad, Gerardo Toledo Coutifio, pre-
sidente del Patronato de la Feria Chiapas presentd la
vasta y variada cartelera de eventos y actividades que
se han organizado y que culminardn el 14 de diciem-

bre.
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EL BOTANERD
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n la calle de Isabel la Catdlica,

entre el bullicio eterno del Cen-

tro Histérico, se encuentra una de
las cantinas mds vivas de la Ciudad de
México: El Botanero del Bosque.

Esta cantina, recién abri6 sus puertas
al publico en general y ya ha visto pasar
generaciones de capitalinos, mantenién-
dose fiel a esa esencia que define a los
templos del buen beber: barra genero-
sa, ambiente de camaraderfa y botanas
que llegan a la mesa sin pedirlas, con
un sabor de lo tradicional de las coci-
neras tradicionales como la chef Angé-
lica Arce.

George Diamandopoulos, dueno y
creador de este nuevo concepto de can-
tinas del México de antafo con el toque
de la actualidad y convencido de que en
México hay oportunidad de negocio con
potencial de crecimiento en el sector res-
taurantero, agrega que el “Botanero del
Bosque revive la tradicién del botane-
ro mexicano en pleno Centro Histdrico
de la CDMX. Por cada trago servimos
una botana del dia, al estilo cldsico de las
cantinas de antafio. Un lugar para dis-
frutar destilados, cervezas y buena comi-
da en un ambiente relajado y auténtico.”

Hoy, entrar a El Botanero del Bos-
que es como atravesar un portal: afue-
ra el caos, adentro, el eco de un Méxi-
€O que ya no existe pero que sigue vivo
entre sus paredes.

La cantina, resguardada dentro del
también conocido Hotel DownTown es
viajar en el dempo sin perder el sabor
actual. A tu llegada te reciben con una
bebida mds que refrescante con vodka,
y en la carta brillan imperdibles como el
chamorro, los pulpos, el caldo de cama-
rén, la quesadilla de papa con queso del
bosque, el chicharrén en salsa verde.
Todo lo que ofrece estd cargado de tra-
dicién, calidad y cardcter.

En El Botanero del Bosque, el tiempo
se mide en rondas y platillos. Aqui toda-
via se conserva una de las costumbres
mds entrafiables del ritual cantinero: la
botana, esa serie de antojitos que apare-
cen sin costo adicional conforme trans-
curre la tarde. Cada dia hay un mend

distinto, pero nunca faltan los cldsicos:
caldito de camarén, tortas bien servi-
das, guisos caseros que saben a cocina de
barrio.

Se cuentan hasta 8 tiempos de bota-
na, servidos con ritmo y alegria, uno
tras otro, caldito de almeja, panuchito
de cochinita, tortita de carnitas, esqui-
tes con camarones, quesadilla de que-
so del bosque, y la Lorenza( tortilla con
costra de queso y tuétano) como quien
sabe que alimentar es también una for-
ma de abrazar.

La bebida, por supuesto, es otro de
sus pilares. La cuba libre, el caballito de
tequila o una cerveza bien fria son la san-
ta trinidad del lugar. Lo importante no
es cuanto se toma, sino cdmo se toma:
entre risas, al ritmo del bullicio, con la
musica de fondo, los mariachis, incluso
el personaje mexicano que ofrece a sus
pajaritos Cirilo y Panchito para que nos
saque lo que nos depara el amor y la for-
tuna.

Ah!, y de lunes a jueves si entras antes
de las 3 de la tarde y sales despues de las
6 y tiras un dado y sacas un 6 tu consu-
mo de totalmente jgratis!

Pero mis alld de la comida y la bebi-
da, lo que convierte a El Botanero del
Bosque en un sitio imprescindible es su
ambiente inigualable: esa mezcla de rui-
do, anécdotas y verbena que no se puede
replicar ni simular. Entrar aqui es como
volver al hogar, uno donde los muros
hablan y la historia se sirve en vaso corto
que ya lleva 95 afios de historia.

UNA HISTORIA DE EXITO

Nacido en Canadd de padres grie-
gos, criado en Atenas, banquero de pro-
fesién y mexicano por elecciéon, George
Diamandopoulos explica que su perfil
empresarial es de banquero inversionis-
ta.

George llegé a nuestro pafs hace 22
afios, buscando aventura y nuevas expe-
riencias. Lo que iba a ser una estancia
breve, se transformé en una historia de
amor con la cultura mexicana... jy todo
comenzd en una cantina histérical Hoy,
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se muestra satisfecho y agra-
decido cémo el destino lo tra-
jo hasta aqui y cambié su vida
para siempre.

George  Diamandopoulos
quien también aperturé un res-
taurante con alma como Casa
Filomeno en la Plaza Rio de
Janeiro, que iba a abrir en febre-
ro de 2020, un mes antes de que
se declarara la pandemia. Des-
tacéd que Casa Filomeno es una
cantina mexicana ambientada
hacia finales del siglo XX, con
muebles y cuadros que datan
del juarismo hasta el México
pre-revolucionario. Ahora son
socios en The Lower Deck, un
restaurante con una comida de
mar innovadora, situado deba-
jo de Casa Filomeno, ambos en
un edificio histérico extraordi-
nario”.

Para Diamandopoulos, los
lugares que trascienden son
aquellos donde el cliente se sien-
te respetado, valorado... y nun-
ca engafado. “Nuestra filosofia
es ser extremadamente justos.
Un cldsico es donde vas, comes
bien y no te sientes robado.”

George llegé a México hace
22 afios por una rotacién labo-
ral en un banco canadiense,
pero lo que debia ser una breve
estadfa se convirtié en una his-

34 MEXICOINFORMA

toria de amor con la cultura mexicana.
Desde su primera experiencia en el pais
precisamente en una cantina, George ha
encontrado en México una misién: pre-
servar y revitalizar la tradicidn cantinera
y otros espacios emblemdticos de la gas-
tronomia nacional.

EL LUGAR HA RESISTIDO
EL PASO DEL TIEMPO

La ubicacién del Botanero del Bos-
que, dentro del hotel Downtown ha
resistido el paso del tiempo no solo por
su historia, sino también por su interior
intacto. El mobiliario original, la barra,
los muros, las botellas, todo parece con-
gelado en otra época. El tradicional cha-
rro mexicano y las antiguas rocolas con
sus discos de acetato. Aqui no se vie-
ne por la zona —que sin duda ha cam-
biado—, sino por la atmdsfera, esa que
sélo ofrecen los sitios donde se ha bebi-
do durante siglo y medio.

La barra y la terraza es el corazén de
la cantina. Sobre el ticket promedio de
consumo han sabido capitalizar el valor
histérico del sitio. Pedir una copa cofia-
quera de tequila o una cuba no es solo
consumir una bebida; es sumarse, aun-
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que sea por un momento, a la historia de
esta cantina de culto. La comida otro de sus
fuertes para comer en abundancia, exten-
der la sobremesa, brindar entre amigos o
detener el tiempo con un buen trago en la
mano.

En El Botanero del Bosque hay magia, y
estd en el detalle: en la pldtica que fluye sin
prisa, en los sabores y olores de la comida a
cargo de la chef Angélica Arce, en el silencio
que se filtra entre copa y copa. Pocas canti-
nas quedan como ésta.

EL BOTANERO DEL
BOSQUE ES MAS QUE
UNA CANTINA: ES UN

MONUMENTO VIVO A LA
HISTORIA DE MEXICO.
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EL COMIENZO DE UNA NUEVA ERA

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

’ I Yonale, es el primer SUV con una versién Con este SUV Alfa Romeo espera triunfar en el
electrificada de Alfa Romeo. Con él, Ste- segmento pues, a pesar de ya contar con Giulia y
llantis, matriz de Alfa Romeo, inicia su Stelvio, que fueron bien recibidos, ninguno se ven-

llamada “metamorfosis” hacia una nueva era de dié en grandes cantidades.

conectividad y electrificacidn. La primera variante que llegd a México serd la de

Tonale es el nuevo SUV de entrada de Alfa gasolina con un motor L4 2.0 litros Twin-Scroll Tur-

Romeo que ya lleva unos meses vendiéndose en bo que genera una potencia de 256 hp y 295 Ib-

Europa, y ahora por fin llegé a México en su ver- pie acoplado a una transmisién automdtica de nue-

sién de gasolina, pero también estard disponible en ve velocidades.

la variante hibrida enchufable mds adelante. Tonale 2023 cuenta al interior con una panta-

Tal como la Stelvio, la Tonale toma su nom- lla central de 10.25 pulgadas compatible con Apple
bre de un paso a través de los Alpes, pero mien- CarPlay y Android Auto, tablero de instrumentos

tras Stelvio cuenta con un revirado ascenso, Tonale digital de 12.3 pulgadas, cargador inaldmbrico y 14

alude a una regién que se ha llenado de hoteles y bocinas para el sistema de audio.

zonas turisticas, ideales para la prictica de deportes Tonale 2023 estd disponible en México en cuatro

invernales. El disefio es inconfundiblemente italia- niveles de equipamiento: Spring, Ti, Ti Plus y Veloce.

no e inconfundiblemente Alfa, con paneles fluidos
y el Biscione dominando el frente trilobulado, con
inspiracién en modelos como el 8C Competizio-
ne. Los rines de 18 a 20 pulgadas enmarcan frenos
Brembo de cuatro pistones.

En el interior de la Alfa Romeo Tonale, el dise-
fio cldsico del cuadro de instrumentos Cannoc-
chiale nos hace pensar en una configuracién ana-
légica, pero hablamos de un arreglo digital de 12.3
pulgadas, con una pantalla de 10.3” con My Alfa
Connect, que permite almacenar hasta cinco per-
files de usuarios diferentes. También encontramos
asientos con piel y Alcdntara, sonido Harman/
Kardon con 14 parlantes y subwoofer, asi como
el selector DNA de modos de manejo; Dynamic,
Natural, Advanced Efficency y ESC off, ademds de
ADAS de nivel 2. La capacidad de cajuela es de
500 litros.

£y Ewples modais o pois =1
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nsenada es mds que reconoci-

da en todo el mundo por ser La

capital del vino mexicano, y por
su increfble ruta de vino. Aunque tam-
bién es una de las zonas del pais que
cuenta con muchos grupos etnolin-
giiisticos como los cochimi, guaycura y
pericu, que actualmente son comuni-
dades de cucapd, kumiai, cochimi, pai
pai y guilihuas.

En esta zona del pais se encontraron
yacimientos de oro en el siglo XIX, que
hizo posible fundar el pueblo llamado
Real del Castillo que hoy en dia se lla-
ma Ensenada. Un destino donde pue-
des visitar la playa, desierto y bosque,
ademds de este sitio fabuloso conocido
como Playa corazén.

Playa corazén, también conoci-
da como playa cocodrilo, es que es un
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lugar poco visitado, con un maravillo-
so spot, que desde la perspectiva correc-
ta hace que el mar tome la forma de un
corazén. De hecho, en este lugar, encon-
trar ese lugar serd la Gnica preocupacién,
porque de fondo siempre tendrds los
atardeceres de oro del Pacifico.

Playa corazén es un lugar para des-
conectarse del mundo. Es posible hacer
senderismo y un poco de escalada de
baja peligrosidad. Sobre todo, es un
lugar encantador ya que es una playa
intima que se puede visitar con amigos.
Recuerda que el acceso de descenso a la
playa no es apta para adultos mayores,
personas con discapacidad motora o difi-
cultades de movimiento.

Es un lugar para hacer senderismo en
la playa, conectarte con la naturaleza. De
hecho, en lo mis alto de las montanas,
que puede subir en menos de 40 minu-
tos, se encuentra el Mirador con una
gran vista hermosa. Por supuesto, en la
parte de la playa puedes hacer snorkel y
bucear si cuentas con tu equipo necesa-
rio.

Como es un lugar semi virgen siem-
pre estd limpio y tranquilo.

Vale la pena el esfuerzo e ir en vera-
no, ya que en otra época del afio el agua
del mar estd muy frfa. Pero incluso solo
estar en la arena, hard de tu visita una
gran experiencia, ya que se siente genial
estar bajo un acantilado sin basura, sin
bafios ni restaurantes.
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scape a una reserva natural en Tamarin-

do, un rincén por descubrir en la costa
mexicana donde la riqueza de la selva se
encuentra con el Océano Pacifico. Con una ubi-
cacién unica en una peninsula privada, Four Sea-
sons Resort Tamarindo, México, le invita a dejar
el mundo atrds y conocer esta regién poco explo-
rada de México — lejos de todo, pero mds cerca de
lo que parece. La geografia particular de la regién,
al igual que la vida silvestre que la habita, la con-
vierten en un tesoro que debe ser protegido. Un
refugio natural para quienes buscan una conexién
auténtica con México, su biodiversidad y su cultu-
ra. Lo mejor de México atn estd por descubrirse.
Nombrado en honor al 4rbol de tamarindo que

se encuentra en este vasto santuario natural, Four
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Seasons Resort Tamarindo, México, le da la bien-
venida a un paisaje impresionante de riscos impo-
nentes, jungla exuberante y playas virgenes. Ubi-
cado en la zona litoral de la peninsula, el Resort
presume un dramdtico acantilado de 200 metros
(656 pies) de altura que desciende hasta la playa.
Como muestra de un profundo respeto hacia el
entorno natural, solo se ha desarrollado el 2 % de
la reserva ofreciendo una experiencia pura de esta
utopia natural.

Este complejo turistico sofisticado con vista al
océano Pacifico, ubicado en 1,200 hectdreas de
selva en una peninsula privada, se encuentra a 4
km del santuario de cocodrilos La Manzanilla y a
45 km del aeropuerto internacional Playa de Oro.

Comience su dia despertando sus sentidos y

dejdndose llevar por el ritmo de la reserva natural.
Unase a nuestro equipo de bidlogos e investigado-
res residentes en una caminata matutina, recorrien-
do las colinas y los caminos selvdticos de un desti-
no que cuenta con més huellas de animales que de
seres humanos, para obtener un conocimiento inti-
mo sobre esta selva tropical. Estos fascinantes reco-
rridos son una tradicién en Tamarindo, y le rega-
lardn un vistazo Gnico al trabajo que realizan los
bidlogos para estudiar y proteger los tesoros natu-
rales de la reserva, mientras experimenta su entorno

LA HUERTA, JALISCO, MEXICO
KM. 7.5, MEXICO 200, 48970
BARRA DE NAVIDAD, JAL.

HOTEL / 31 de Enero de 2026

natural con todos sus sentidos.

Embérquese en una aventura con los pescadores
de La Manzanilla, quienes han habitado esta cos-
ta durante generaciones y conocen las aguas locales
mejor que nadie. A bordo de una lancha tradicio-
nal, escuche sus historias sobre el océano y las cria-
turas que viven ahi, y aprenda los secretos de la pes-
ca con linea, una préctica sostenible, en voz de los
expertos. Al ritmo de las olas, obtendrd un conoci-
miento Unico de la cultura local, y quizd hard nue-
VOs amigos.
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n Carajillo convergen la gastro-
Enomia y el disefio para crear una

fusién de experiencias en la que,
lo cldsico y lo moderno se unen para
ofrecer un ambiente relajado y trendy
(o de moda, si no te gustan los pochis-
mos), ideal para disfrutar de una noche
de nuevos sabores y de copas con tus
amigxs. Un lugar, que va derecho para
convertirse en uno de los principales
hotspots de la CDMX.

No puedes visitar Carajillo sin pro-
bar su deliciosa entrada de croquetas de
chicharrén prensado o sus camarones
Kataifi, envueltos en pasta kataifi con
mayonesa spicy y miel de soya, {Una
delicia!

Carajillo es un restaurante contem-
pordneo, en el que podrds encontrar
una gran variedad de platillos innova-
dores y creativos, que mezclan los sabo-
res de México con ingredientes y téc-
nicas de la cocina internacional. Eso
si, debes saber que, todo el menu fue
pensado y disefiado por el chef Juan
Arrollo. ;Te suena su nombre? Si no,
debes saber que €l es el Chef Ejecutivo
y encargado de la Produccién Gastro-
némica de MasterChefMx, asi como
el chef Ejecutivo de siete restaurantes
reconocidos como Piquina San Pedro,
Bravo Butcher, Mylita, Central Namu
y Bistro Monsieur entre otros.
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¢Qué vale la pena probar en Carajillo? Bueno, para empe-
zar debes de echarte unas Croquetas de Chicharrén Prensado,
una Mazorca Asada, un Queso Fundido con Chistorra, unos
Camarones Kataifi o una Coliflor Rostizada. Si tienes anto-
jo de una sopa, nada como la Sopa de Médula o el Fideo con
Carne Seca; o, si lo tuyo son los tacos, puedes echarte unos de
Rib Eye, unos de Camardn al Gril o de Lechdn entre otros. Y,

entre los platos fuertes de Carajillo, puedes echarte una Ham-
burguesa de Huitlacoche, un Chamorro estilo Huasteco, un
Pescado Tikin-Xic o un Chile Crocante, entre otros. Por cier-
to, también cuentan con una buena variedad de pizzas, estilo
napolitano, para que compartas entre amigxs o con la familia.

Para la sobremesa, debes de probar el Pastel Carajillo, un
enorme bizcocho de envinado en Licor 43, con cremoso de
naranja, café de olla y crema irlandesa; o, por qué no, un Pan
de Elote con salsa de glorias de Linares, crumble de Galle-
tas Marfas y helado de cajeta. Obvio, todo acompafado de
un buen Carajillo de la casa, para honrar el lugar en el que te
encuentras. Por cierto, también cuentan con una buena varie-
dad de cocteles de autor, para que disfrutes de una noche de
copas como se debe.
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