IMPENSABLE OAXACA SIN CAFE

UNA EXPERIENCIA QUE BUSCA FORTALECER LA
ACTIVIDAD CAFETALERA DE MAS DE 30 MIL FAMILIAS:
SECRETARIO DE TURISMO, SEGUNDO GUILLEN

ANTE LAS PERDIDAS QUE ARROJA, PARA 2027 RECIBIRA DEL GOBIERNO FEDERAL 17 MIL MDP
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[REN MAYA, LA MENTIRA

MAS CARA DEL SEXENIO
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ay proyectos que parecen no terminar nunca
Hde pedir dinero. EI PEF 2027 plantea otros

17 mil 158 millones de pesos para el proyec-
to ferroviario del Tren Maya, mientras sus pérdidas se
disparan, sus ingresos no alcanzan para cubrir la ope-
racién y persisten cuestionamientos sobre su funcio-
namiento.

4 MEXICOINFORMA

Se ha convertido en un
“barril sin fondo”; Mas
dinero publico para un
proyecto que sigue en
numeros rojos: diputado
Ernesto Sanchez

El Tren Maya se encuentra nuevamente en
el centro de esa discusidn.

A menos de tres afos de haber iniciado ope-
raciones, el proyecto ferroviario emblemidtico
de la administracién de Andrés Manuel Lépez
Obrador vuelve a colocarse frente a una pre-
gunta incémoda: jcudnto dinero publico mds
serd necesario para que pueda demostrar su via-
bilidad financiera?

El Proyecto de Presupuesto de Egresos de la
Federacién (PPEF) 2027 plantea destinar 17
mil 158 millones de pesos al Tren Maya, dentro
de los 150 mil 875 millones de pesos contem-
plados para infraestructura ferroviaria. Se tra-
ta todavia de una propuesta del Ejecutivo fede-
ral que deberd ser discutida, modificada, en su
caso, y aprobada por el Congreso de la Unidn.

Pero la nueva asignacién llega en un momen-
to particularmente delicado para el proyecto.

El Tren Maya acumula pérdidas millona-
rias, sus ingresos por servicios se encuentran
muy por debajo de sus costos de operacién y
las cifras disponibles muestran que el flujo de
pasajeros todavia estd lejos de las expectativas
con las que fue concebido.

Por si fuera poco, el propio Gobierno pro-
yecta que la empresa continuard con un resul-
tado operativo negativo durante 2027. Un ané-
lisis financiero basado en el PPEF estima una
pérdida operativa de 990 millones de pesos
para el Tren Maya durante el préximo ano, aun
considerando que 2027 serd el afio de inicio de
sus operaciones cargueras.

UN TREN QUE SIGUE PERDIENDO

El problema ya no puede reducirse a cudnto
costé construir el Tren Maya.

Porque una infraestructura ferroviaria no
termina econdmicamente el dia de su inaugu-
racién. Después vienen el mantenimiento, la
operacién, el personal, el combustible o ener-
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gfa, los sistemas de sefalizacidn, talleres, refacciones,
estaciones, seguridad, material rodante y todas aque-
llas inversiones necesarias para garantizar que el servi-
cio pueda mantenerse.

En el caso del Tren Maya, esas necesidades conti-
nuan generando presiones sobre el presupuesto publi-
co.

Y los nimeros actuales no permiten hablar toda-
via de una operacién financieramente autosuficiente.

De acuerdo con informacién financiera reportada
por en medios, solamente durante el primer semes-
tre de 2026 el Tren Maya registré 5 mil 13 millo-
nes de pesos en pérdidas, cantidad superior a los 4
mil 810 millones de pesos que habia perdido duran-
te todo 2025. Desde su inauguracién y hasta junio de
2026, el proyecto acumulaba 14 mil 104 millones de
pesos en gastos y pérdidas, de los cuales 11 mil 878
millones correspondfan al funcionamiento.

La cifra es dificil de ignorar.

Porque significa que, mientras el Gobierno prepa-
ra una nueva asignacién multimillonaria para 2027,
el proyecto no solamente continda requiriendo recur-
sos: su saldo negativo se estd incrementando.

Y ahi aparece la expresién que resume la critica de
sus detractores: el Tren Maya no tiene llenadera.

LOS INGRESOS NO ALCANZAN

El argumento financiero se vuelve
todavia mds contundente cuando se
compara lo que el tren genera con lo
que cuesta mantenerlo.

Durante el segundo trimestre de
2026, de acuerdo con informacién
financiera, el Tren Maya obtuvo ape-
nas 117 millones de pesos por pres-
tacion de servicios, mientras que sus
costos operativos llegaron a 985 millo-
nes de pesos.

La diferencia fue de aproximada-
mente 867 millones de pesos.

Es decir, los ingresos obtenidos por
la prestacién de servicios representa

MEXICOINFORMA &
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ron una fraccién de los recursos necesarios
para cubrir la operacién.

No se trata de una diferencia menor. Es
una brecha que obliga al Estado a cubrir el
faltante.

Y cuando una empresa puablica necesita
recursos adicionales de manera recurrente para
sostener su funcionamiento, el debate sobre su
viabilidad financiera deja de ser una cuestién
secundaria.

Se convierte en el centro del problema.

Porque una cosa es que una obra publi-
ca genere beneficios sociales que no necesa-
riamente puedan medirse como utilidades
empresariales, y otra muy distinta es que no
exista claridad sobre cudndo podrd reducir su
dependencia presupuestaria.

El Tren Maya fue presentado como un
detonador econdémico del sureste.

Por eso resulta legitimo preguntar cudnto
estd costando ese supuesto detonador y cudles
son los beneficios econédmicos concretos que
estd generando.

Cinco mil millones de pérdidas en seis
meses

Las cifras del primer semestre de 2026 per-
miten observar la dimensién del problema
desde otra perspectiva.

El Tren Maya habria perdido alrededor de
27.7 millones de pesos diarios durante los pri-
meros 181 dias de ese afo, Veintisiete millo-
nes de pesos diarios. Cada dfa. Durante seis
meses.

6 MEXICOINFORMA

La cifra resulta todavia mds llamativa
cuando se recuerda que el proyecto ya lle-
va afios de construccién y operacién y que,
en teorfa, deberfa encontrarse en una etapa
de consolidacién.

En lugar de ello, las pérdidas aumentan.

Reportes sefala que, desde su inaugu-
racién hasta junio de 2026, el Tren Maya
habia obtenido aproximadamente mil 60
millones de pesos en ingresos por venta y
prestacion de servicios, frente a los gastos y
pérdidas acumulados en ese periodo.

Es decir, el problema no es simplemente
que “el tren no sea rentable”.

Es que la distancia entre sus ingresos y
sus costos continta siendo considerable.

Afirmar que el Tren Maya “no tiene
usuarios” serfa incorrecto. El tren si trans-
porta pasajeros.

El problema es otro: la cantidad de pasa-
jeros estd muy por debajo de las expectativas
planteadas originalmente y no genera, has-
ta ahora, ingresos suficientes para sostener el
costo de operacién.

De acuerdo con datos reportados por El
Universal, entre el 15 de diciembre de 2023
y el 15 de julio de 2026 el sistema habia
transportado 2 millones 665 mil 699 pasa-
jeros.Hay pasajeros, por supuesto.

Pero la existencia de usuarios no significa
que exista viabilidad financiera.

Un sistema ferroviario puede tener pasa-
jeros todos los dias y, aun asi, necesitar sub-
sidios importantes para mantenerse.

Eso es precisamente lo que ocurre en
el debate sobre el Tren Maya.

La pregunta no es si hay personas que
suben al tren.

La pregunta es cudntas necesita trans-
portar para cubrir sus costos y cudnto
tiempo tardard en alcanzar ese nivel.

Y esa respuesta todavia no parece estar
resuelta.

ERNESTO SANCHEZ:
“UN BARRIL SIN FONDO”

Uno de los criticos mds constantes de
la situacién financiera del Tren Maya ha
sido el diputado federal Ernesto Sdnchez
Rodriguez, quien ha cuestionado tan-
to los costos del proyecto como la insufi-
ciencia de sus ingresos.

En julio de 2026, el legislador cues-
tioné que el Gobierno federal destinara nuevos
recursos al proyecto pese a sus resultados finan-
cieros y sostuvo que el tren “no estd siendo ren-
table ni para el Estado y menos para las fami-
lias mexicanas”.

Sdnchez Rodriguez también calificé al pro-
yecto como un “barril sin fondo”, en referencia
a la necesidad recurrente de recursos publicos.

La critica del diputado se basa en la compa-
racion entre ingresos y gastos, pero también en
el costo acumulado de la infraestructura.

En aquella ocasién senald que el Tren Maya
registraba una pérdida de 2 mil 283 millones
de pesos durante el primer trimestre de 2026,
equivalente, segtin sus cdlculos, a alrededor de
25 millones de pesos diarios.

El legislador también cuestioné la distancia
entre las expectativas de demanda y el namero
real de pasajeros.

Sénchez Rodriguez sostuvo que original-
mente se hablaba de una demanda de decenas
de miles de pasajeros diarios, mientras que los
datos disponibles mostraban una cantidad
considerablemente menor.

Sus declaraciones forman parte de una
postura politica de oposicién al proyecto y
deben entenderse dentro de ese contexto.
Pero los datos financieros que utiliza para
sustentar sus criticas pueden contrastarse con
informacién publicada sobre los resultados de
la empresa.

UNA OBRA CARA QUE SIGUE
NECESITANDO INVERSION

Uno de los argumentos mds repetidos en
torno al Tren Maya es que su costo final ter-
miné muy por encima de las primeras esti-
maciones.

Ese incremento ha sido documentado

NEGOCIOS / 30 e Septiembre de 2026

ampliamente y se ha convertido en uno de los
principales cuestionamientos alrededor de la
obra.

De acuerdo con informacién publicada en
agosto de 2026, desde su inauguracién y has-
ta junio de ese afio, el proyecto acumulaba 14
mil 104 millones de pesos en gastos y pérdidas.

A ello se suman las inversiones necesarias
para garantizar su funcionamiento.

El Gobierno incluso contraté por adjudica-
cién directa un diagnéstico integral y un plan
estratégico para el Tren Maya con horizonte de
2026 a 2030, por un monto de 17 millones 347
mil pesos, segtin el reporte citado por El Uni-
versal.

El dato revela algo mds: El proyecto todavia
requiere diagndsticos, ajustes y estrategias para
consolidar su operacion.

Es decir, el tren no parece haber llegado
todavia a la etapa en la que simplemente pueda
limitarse a operar y generar ingresos.

MEXICOINFORMA 1
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Contintia demandando inversién.

Y ahora también serd de carga

La defensa del proyecto puede encontrar un
nuevo argumento en el transporte de mercancias.

El Gobierno ha planteado desarrollar la capaci-
dad de carga del Tren Maya como una fuente adi-
cional de ingresos y como una forma de aprove-
char la infraestructura ferroviaria.

La expectativa es que la carga ayude a mejorar
las cuentas de la empresa.

Sin embargo, el problema es que incluso con
ese nuevo negocio, las proyecciones para 2027
siguen contemplando pérdidas operativas.

8 MEXICOINFORMA

EL CUESTIONAMIENTO TAMPOCO
SE LIMITA AL DINERO.

Durante 2026 se han registrado incidentes
y sefialamientos relacionados con el funciona-
miento del servicio.

El propio diputado Ernesto Sinchez Rodri-
guez ha cuestionado episodios en los que pasa-
jeros habrian quedado varados durante horas y
ha pedido informacién sobre bitdcoras de segu-
ridad, mantenimiento y funcionamiento del sis-
tema.

Aqui también es necesario evitar exageracio-
nes.

Un incidente ferroviario no demuestra por si
solo que toda una infraestructura sea insegura.

Pero una infraestructura de esta magnitud
debe ser evaluada por su confiabilidad, mante-
nimiento y capacidad de respuesta ante fallas.

El usuario no solamente necesita que el tren
salga. Necesita saber que llegard. Y llegard a
tiempo.

La confiabilidad es parte fundamental de
cualquier sistema de transporte.

Si se busca atraer turismo nacional e inter-
nacional, la percepcién de seguridad y eficien-
cia también forma parte del producto.

EL PRESUPUESTO
COMO SALVAVIDAS

La discusién llega ahora al PPEF 2027.

17 mil 158 millones de pesos. Ese es el mon-
to propuesto para el Tren Maya.

La cantidad equivale a una nueva oportuni-
dad para que el proyecto consolide su opera-
cién, mejore su infraestructura y desarrolle nue-
vas fuentes de ingresos.

Pero también representa una nueva obliga-
cién para el presupuesto federal.

El Gobierno tiene derecho a considerar que
el Tren Maya es una infraestructura estratégica
y que merece inversion publica.

Pero también tiene la obligacién de explicar
con precisién cudl serd el retorno de esa inver-
sion.

No necesariamente un retorno financiero.
Puede ser turistico, econdmico, social, regional.
Pero tiene que medirse.

Porque si no se puede medir, cualquier can-
tidad de dinero puede justificarse bajo el argu-
mento de que los beneficios llegardn en el futu-
ro.

Y el futuro, en materia presupuestaria, pue-
de convertirse en una justificacién permanente.

LA OBRA QUE NO TERMINA DE
LLEGAR A SU DESTINO

El Tren Maya fue presentado como uno de

los grandes proyectos de infraestructura de la trans-
formacién del sureste.

Se prometié que llevaria desarrollo. Que conec-
tarfa comunidades. Que impulsaria el turismo. Que
generarfa empleos. Que ayudaria a equilibrar el desa-
rrollo regional.

Todo eso puede seguir formando parte de sus obje-
tivos.

Pero los objetivos no son resultados.

Los resultados tienen que medirse.

Y hoy las cifras muestran un proyecto que conti-
nua necesitando recursos pablicos, que acumula pér-
didas millonarias y que todavia no alcanza la escala
de pasajeros necesaria para que sus ingresos cubran
Sus Costos.

Por eso la discusién del PPEF 2027 no deberia
convertirse simplemente en una pelea entre quienes
defienden y quienes atacan al Tren Maya.

Deberia convertirse en una auditorfa politica,
financiera y operativa de lo que estd ocurriendo.

rieles?

El diputado Ernesto Sinchez Rodriguez ha utiliza-
do una expresién particularmente dura para describir
el proyecto: “barril sin fondo”.

La expresion pertenece al legislador y forma parte
de su critica politica.

Pero los nimeros obligan a mantener abierta la
discusién.

Porque mientras el tren siga perdiendo miles de
millones de pesos, mientras sus ingresos represen-
ten una fraccién de sus costos y mientras el Gobier-
no continte asigndndole recursos multimillonarios, la
pregunta seguird siendo pertinente.

UN TREN QUE NO TIENE LLENADERA

El problema no es que México haya construido
un tren.

RUTA DEL TREN MAYA

Greado por Cecl Cavichpara guisdeftranmayacom
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El problema es que después de una inversién extraor-
dinaria, el proyecto todavia no consigue demostrar que
puede sostener su operacién con los ingresos que gene-
ra.

El problema no es que reciba un peso publico, es
que todavia no existe certeza sobre cudntos pesos mds
serdn necesarios.

El problema tampoco es que tenga pasajeros, es que
el niimero de usuarios y los ingresos que generan toda-
via estdn lejos de cubrir el costo de mantener el sistema.

Y el problema no es que el Gobierno quiera apos-
tar por el sureste, es que cada nueva apuesta debe venir
acompanada de resultados medibles.

El Tren Maya fue anunciado como una obra que
transformarfa la regidn.

Ahora debe demostrar que también puede sostener-
se.

Lo
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PROGRAMAS SOGIALES

DESACELERAN EN 2027

Destinan una bolsa
de 1 billdn 25 mil 388
millones de pesos

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

1 8 de septiembre de 2026, la Secre-
Etaria de Hacienda y Crédito Pablico

(SHCP) entregé el Paquete Econd-
mico 2027 al Congreso de la Unién.

10 MEXICOINFORMA

La inversién estimada en los progra-
mas sociales dentro del Paquete Econémico
2027 consolida una asignacién que supe-
ra un billén de pesos, garantizando la con-
tinuidad de la red de bienestar sin la crea-
cién de nuevos impuestos.

Sin embargo, con esa cifra, el gobierno
de México reporta un desaceleramiento del
crecimiento del gasto en programas sociales
para 2027 en comparacién con el ritmo de
afos anteriores.

Aunque la bolsa total de los Programas
para el Bienestar superard el billon de pesos
(se proponen 1.025 billones de pesos), el
incremento nominal estimado es de apenas
1.7% respecto al afo anterior, lo que signi-
fica un crecimiento practicamente limitado
a la par de la inflacién.

Esta desaceleracién responde a una fuer-
te presion fiscal y a la estrategia de la Secre-
tarfa de Hacienda para reducir gradualmen-
te el déficit publico (planteando ubicarlo en
un 3.4% o 3.9% del PIB en sus medidas

amplias).

AJUSTES EN LOS PRO-
GRAMAS
SOCIALES (PPEF 2027)

A pesar de que los programas
insignia blindados constitucio-
nalmente mantienen sus mon-
tos o aumentan conforme a la
inflacién, el Proyecto de Presu-
puesto de Egresos de la Federa-
cién (PPEF) enviado a la Cdmara
de Diputados refleja recortes en
otros sectores sociales y del cam-

po:

* La Escuela es Nuestra: Pro-
yecta la mayor caida con un
recorte de -26.04%, queddndo-
se con 20,000 millones de pesos.

* Fertilizantes para el Bienestar: Reporta un ajus-
te a la baja de -10.19%.

* Sembrando Vida: Presenta una reduccién
menor, equivalente al -4.23% (quedando en 40,500
millones de pesos).

* Programas con Mayor Presupuesto: La Pensién
para Adultos Mayores absorbe la mayor tajada con
543,498.4 millones de pesos, seguida por las Becas
Benito Judrez (incluyendo la Beca Rita Cetina) que
suman mads de 324,000 millones.

MANTENER APOYOS DIRECTOS
A LA POBLACION

La propuesta prioriza la dispersién de recursos
para pensiones, becas educativas, el sector agricola
y la vivienda.

POLITICA /30de Septiembre de 2026

De acuerdo con el Proyecto de Presupuesto de
Egresos de la Federacién (PEF) 2027, presentado
por el titular de la Secretarfa de Hacienda, Edgar
Amador, ante la Cdmara de Diputados, la bolsa
total proyectada para la politica de bienestar alcan-
za 1 billén 25 mil 388 millones de pesos, quedan-
do a la espera de su discusidn y eventual aprobacién
en San Ldzaro.

¢CUANTO SE DESTINARA A
PENSIONES Y BECAS?

La Pensién para Adultos Mayores encabeza la
propuesta presupuestal con un monto de 543 mil
498 millones de pesos. Le sigue la Pensién Muje-
res Bienestar con 59 mil 356 millones de pesos, la

MEXICOINFORMA 11



POLITICA / 30de Septiembre de 2026

12 MEXICOINFORMA

Programas sociales prioritarios

(Millones de pesos)

Concepto

PPEF 2027

| Pensién para Adultos Mayores

543,498.4 |

Pensién Mujeres Bienestar

Pension Personas con Discapacidad

Nifias y Nifios
Sembrando Vida
Salud Casa por Casa

Jovenes Construyendo el Futuro
Programas de Becas Benito Juarez

Beca Rita Cetina

Beca Nivel Medio Superior
Jovenes Escribiendo el Futuro

La Escuela es Nuestra
Produccién para el Bienestar
Acopio para el Bienestar
Leche para el Bienestar
Comercio Justo

Comercio |usto (Incentivos)
Maiz es la Raiz

Fertilizantes

Pesca

Programa de Vivienda Social
Total

59,356.3
37,436.3
3,418.0
40,500.0
5,000.0
25,985.3
190,551.9
133,561.3
43,9324
13,058.2
20,000.0
17,000.0
8,445.0
6,866.9
8,995.6
2,862.8
2,000.0
17,000.0
2,118.1
34,353.9

1,025,388.5

Fuente: SHCP.

Pensién Personas con Discapa-
cidad con 37 mil 436 millones de
pesos y el apoyo para Nifias y Nifos
con 3 mil 418 millones de pesos.

Por otro lado, el programa Sem-
brando Vida contempla una asig-
nacién de 40 mil 500 millones de
pesos, mientras que la estrategia
Salud Casa por Casa prevé 5 mil
millones de pesos y el esquema Jéve-
nes Construyendo el Futuro destina
25 mil 985 millones de pesos.

En cambio, los Programas de
Becas Benito Judrez agrupan en su
conjunto 190 mil 551 millones de
pesos. Dentro de esta bolsa:

* La Beca Rita Cetina absorbe
la cifra principal con 133 mil 561 millo-
nes de pesos

* La Beca Nivel Medio Superior cuenta
con 43 mil 932 millones de pesos

* J6venes Escribiendo el Futuro regis-
tra 13 mil 58 millones de pesos

APOYOS AL CAMPO, ABASTO,
COMERCIO Y VIVIENDA SOCIAL

En el rubro de infraestructura educa-
tiva y fomento al campo, el programa La
Escuela es Nuestra proyecta 20 mil millo-
nes de pesos, seguido por Produccién para
el Bienestar con 17 mil millones de pesos,
Acopio para el Bienestar con 8 mil 445
millones de pesos y Leche para el Bienestar
con 6 mil 866 millones de pesos.

Sin embargo, el drea de comercializa-
cién contempla para Comercio Justo un
monto de 8 mil 995 millones de
pesos, al que se suman 2 mil 862
millones de pesos destinados a
Comercio Justo (Incentivos). Asi-
mismo, la iniciativa Maiz es la Raiz
prevé 2 mil millones de pesos.

Finalmente, la partida para Fer-
tilizantes contempla 17 mil millo-
nes de pesos, el sector de Pesca pro-
yecta 2 mil 118 millones de pesos y
el Programa de Vivienda Social cie-
rra el presupuesto con 34 mil 353
millones de pesos, sumando el total
proyectado de 1 billén 25 mil 388
millones de pesos.

Las cifras corresponden al Pro-
yecto de Presupuesto de Egresos de
la Federacién (PEF) 2027 presen-
tado por la Secretaria de Hacienda
y Crédito Publico (SHCP) ante la
Cdmara de Diputados. Los montos
estdn planteados en pesos mexica-
nos y se encuentran sujetos a and-
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lisis, posible reasignacién y aprobacién
por parte del Poder Legislativo.

PROGRAMA SOCIAL QUE
RECIBIRA MAS DINERO

La Pensién para Adultos Mayores es,
por mucho, la partida individual mds
grande.

Los 543 mil 498.4 millones de pesos
propuestos para este programa represen-
tan més de la mitad de los recursos des-
tinados al conjunto de programas socia-
les prioritarios.

El monto refleja el peso que tienen las
pensiones no contributivas dentro de las
finanzas publicas y la expansién de los
programas de transferencias directas en
los dltimos afos.
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v ‘ VA M E X ‘ c U L ‘ B R E residenta Sheinbaum encabezé la ceremo-
! Pnia por el 216 Aniversario del Grito de
Independencia
I En la tradicional arenga incluy6 a la heroina
! independentista Antonia Nava, “La Generala”, a

los pueblos originarios y afromexicanos, asi como
a las y los migrantes
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DESFILE CIVICO MILITAR POR EL 216 ANIVERSARIO DE LA INDEPENDENCIA ™S

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

I a jefa del Ejecutivo refirié que esta

celebracién es la memoria viva de México.
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INGONFORMIDAD Y DENUNCIAS DE FRAUDE,

RESULTADO DE LA DESIGNACION CORGHOLATAS

EC
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morena
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Ahora faltan los diputados federales,

presidencias municipales
y congresos locales

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

orena por fin conclu-
y6 la designacién de los
17 coordinadores de la

defensa de la transformacién o sobe-
ranfa que implementé como mode-
lo de los que se convertirdn en los
candidatos a gobernar en las 17
entidades del pais.

No fue una tarea ficil porque
reventé en inconformidades de las
y los aspirantes en diversos estaos
donde denunciaron la mano negra
de la dirigencia para estos nombra-
mientos.

Por ejemplo, en Zacatecas, Quin-
tana Roo, Michoacdn, Baja Califor-
nia, Sonora, Chihuahua.

En esas entidades se levanta-
ron voces para denunciar las tram-
pas que se hicieron, por ejemplo, en
Quintana Roo la diputada federal,
Marybel Villegas denuncié que las
encuestas no corresponden al triun-
fo del candidato designado, Euge-
nio Gino Segura,

Que su designacién fue una
imposicién de la propia dirigencia
nacional en un acuerdo politico con
el Partido Verde.

También se quejé Rafael Marin,
un personaje que fundé el partido
en esa entidad del Caribe Mexica-
no y que por sus méritos mantenia
la aceptacién de su militancia, pero
no fue respetada.

En Chihuahua, el senador Javier
Corral denuncié que la designa-

cién de Cruz Pérez Cuéllar es tam-
bién una imposicidn, su corazoncito
estaba puesto en la senadora Andrea
Chavez.

Sin embargo la dirigencia, ante
las presiones que podrian llevar a
una crisis al partido al terminar las
selecciones de las candidaturas a la
Cémara de Diputados, alcaldias y
congresos locales, decidieron buscar
convencer que el proceso se hizo de
manera transparente aunque la rea-
lidad nadie de los que compitieron
lo puede creer.

LA PRESENTACION DE
LAS
ENCUESTAS

En un comunicado de More-
na, se informé que la presidenta del
Comité Ejecutivo Nacional (CEN)
de Morena, Ariadna Montiel Reyes,
afirmé que en las encuestas para
seleccionar a los coordinadores esta-
tales para la Defensa de la Transfor-
macién y la Soberania Nacional la
ciencia y la técnica se pusieron al
servicio de la politica.

En conferencia de prensa para
dar a conocer los resultados de las
encuestas que definieron a los coor-
dinadores del Partido-Movimien-
to, precisé que en San Luis Potosi
la seleccién fue por consenso, que
es una de las opciones que marca el
Estatuto.
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Agradecié a las casas encuestadoras Buendia &
Mirquez, Covarrubias & Asociados, Defoe, De las
Heras Demotecnia, Enkoll, Mendoza Blanco &
Asociados y Votia, de reconocido prestigio y cuyos
representantes estuvieron presentes en la conferen-
cia de prensa, por su apoyo técnico, lo que le da cali-
dad al proceso de Morena.

Expuso que las encuestas que se han presenta-
do a las y los aspirantes son las de Morena, que es la
que rige, como lo marca el Estatuto, “y estamos muy
satisfechos con el trabajo que ha hecho la Comisién
Nacional de Encuestas, derivado del andlisis de las
encuestas espejo”, que en todas las entidades arroja-
ron el mismo resultado.

“Con toda conviccién, afirmamos que todo este
proceso ha sido transparente con los aspirantes, lo
estamos transparentando con los medios de comu-
nicacién, en atencién al llamado de la militancia a
conocer detalladamente los resultados”, asentd.

Por su parte, la presidenta de la Comisién Nacio-
nal de Elecciones, Citlalli Herndndez Mora, sefia-
16 que el proceso es puiblico, abierto y democritico,
con el compromiso de cuidar las reglas que marca
el estatuto, lo que contrasta con el intento de copia
que hubo de otros partidos.

Recordé que los partidos del Trabajo (PT) y Ver-
de Ecologista de México (PVEM) podian proponer
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a una persona, por lo que en términos generales fueron
cuatro nombres de Morena, mds una propuesta del PT

y uno del PVEM.

Finalmente, Ariadna Montiel Reyes aseveré que
“tenemos cuadros muy competitivos, si bien alguien fue
el que gané, porque asi tiene que ser, tenemos cuadros
muy avanzados que podrdn representar nuestra coordi-

nacion, las tareas, en otros niveles”, concluyé.

morena

La esperanca de Méxica
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fortalecer la actividad cafetalera

Foros /1ext0 ViRaiNiA Perez Souza

| café es fundamental en México como

uno de los principales productos agri-

colas generadores de divisas y empleos
en el medio rural, sosteniendo a mds de 3
millones de personas, incluyendo pequefios
productores de comunidades indigenas.

Ademis de su impacto econdmico, el cul-
tivo es un pilar cultural y de biodiversidad,
destacando primordialmente el estado de
Chiapas, siguiendo Veracruz y Puebla como
los principales estados productores.

El café es un cultivo estratégico ocupan-
do un lugar primordial como generador de
divisas. Ademds, que los cafetales mexica-
nos actiian como refugios de biodiversidad y
corredores bioldgicos en los paisajes tropica-
les, como se observan en la regién norte y el
Soconusco de la geografia estatal.

Chiapas, del gobernador Eduardo Rami-
rez, destaca por la produccién de café de
especialidad, siendo reconocido mundial-
mente por su sabor y aroma, con exporta-
ciones significativas, principalmente a Esta-
dos Unidos y paises de Europa, donde llegan
“café a supermercados” de la zona alta de
Tapachula, Yajalén y otros.

EL CAFE: DEL CAMPO A LA MESA

Ante esta postal de riqueza natural, mds
de 30 mil familias chiapanecas dependen de
la produccién cafetalera; la apuesta turistica
busca acercar al visitante a las comunidades
productoras y abrir nuevos canales de comer-
cializacién para el grano

Chiapas busca llevar al mundo una de sus
principales cartas de presentacién: el café. No
solamente como una bebida reconocida por
la calidad de su taza, sino como una actividad
productiva que forma parte de la vida de mds
de 30 mil familias chiapanecas y que ahora
pretende convertirse también en una expe-
riencia turistica capaz de mostrar al visitante
todo lo que existe detrds de una taza de café.

El secretario de Turismo de Chiapas,
Segundo Guillén Gordillo planteé en decla-
raciones a MEXICOINFORMA la necesi-
dad de aprovechar el reconocimiento que tie-
ne la entidad como productora de café para
construir un producto turistico que permi-
ta conocer de cerca el proceso que comien-
za en las comunidades y culmina en la mesa
del consumidor.

La propuesta busca integrar toda la pro-
ductividad que genera el café, desde el
momento en que se inicia su cultivo hasta
que llega finalmente a la mesa. El objetivo es
<M | que quienes visiten Chiapas puedan conocer

no sélo el resultado final, sino también el tra-

Una experiencia que busca

de mds de 30 mil familias:
secretario de Turismo,
Segundo G_gillén _
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bajo de las familias productoras y la riqueza
natural de las regiones cafetaleras.

Se trata, explicd, de experiencias que pue-
den involucrar actividades como el sende-
rismo, la contemplacién de la naturaleza y
la conciencia medioambiental, vinculadas
directamente con la produccién de café y
con las comunidades que encuentran en este
cultivo una de sus principales fuentes de sus-
tento.

“Mi4s de 30 mil familias chiapanecas viven
de la produccién del café”, destacd el fun-
cionario, al sefialar que detrds de cada grano
existe una actividad agricola en la que par-
ticipan principalmente productores de las
comunidades.

El planteamiento parte de una premisa:
que el café puede convertirse en un elemento
de identidad turistica de Chiapas, de la mis-
ma manera que otros productos mexicanos
han conseguido asociarse con regiones espe-
cificas del pais.

El secretario de Turismo sostuvo que, as{
como al hablar de tequila la referencia inme-
diata suele ser Jalisco, la intencién es que
cuando se hable de café en México también
se piense en Chiapas y, particularmente, en
las comunidades que participan en su pro-
duccién.

La apuesta no se limita, sin embargo, a
promover el café como atractivo turistico.
También busca generar mayores oportunida-
des para quienes trabajan la tierra y produ-
cen el grano, mediante una vinculacién més
directa con compradores y mercados interna-
cionales.

De acuerdo con el funcionario, una de
las plataformas que puede contribuir a este
objetivo es el foro de productores y tostado-
res de café, al que se atribuye la posibilidad
de abrir nuevos canales de
comercializacién y gene-
rar encuentros entre pro-
ductores y compradores.

La intencién es que
los cafetaleros puedan
tener contacto directo
con compradores interna-
cionales y aspirar a obte-
ner mejores precios por su
produccidn, reduciendo la
dependencia de interme-
diarios.

Esta posibilidad, sefia-

18, puede traducirse no sola-

mente en un beneficio eco-

némico, sino también en
una mayor certidumbre para
quienes permanecen en las
comunidades dedicados a esta
actividad.
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CHIADRA
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“Le da mayor solidez, le da mayor esperan-
za, le da mayor aspiracién al productor y a sus
clientes”, afirmd.

DEL CAFE COMO PRODUCTO AL
CAFE COMO EXPERIENCIA

La estrategia turistica plantea asi una nueva
forma de mostrar Chiapas: no sélo a través de
sus paisajes, zonas arqueoldgicas o destinos tra-
dicionales, sino también mediante las historias
y actividades productivas de sus comunidades.

El café permitirfa unir ambos elementos. Por
un lado, el atractivo natural de las regiones don-
de se cultiva y, por otro, la posibilidad de cono-
cer directamente el trabajo agricola que sostiene
a miles de familias.

Senderos entre cafetales, recorridos por las
comunidades, observacién de la naturaleza y
explicaciones sobre los procesos de cultivo, cose-
cha y transformacién podrian formar parte de
una experiencia que acerque al visitante a la rea-
lidad de los productores.

La propuesta busca que el turista no se limi-
te a consumir una taza de café, sino que conoz-
ca el origen del producto, las condiciones en las
que se cultiva y a las personas que participan en
cada etapa.

Para Chiapas, el desafio consiste en convertir
el reconocimiento que ya existe sobre la calidad

22 MEXICOINFORMA

de su café en una estrategia que permita posi-
cionarlo también como un atractivo turistico y
como una via para fortalecer la economia de las
comunidades productoras.

El secretario de Turismo destacé que Chia-
pas ha obtenido reconocimientos internaciona-
les por la calidad de su café, particularmente en
competencias como Cup of Excellence, donde
productores de la entidad han conseguido pre-
mios en diferentes afios.

Estos reconocimientos, considerd, represen-
tan una oportunidad para fortalecer la promo-
cién del café chiapaneco y para comunicar hacia
el exterior una realidad que, desde su perspecti-
va, no ha sido suficientemente aprovechada.

“Chiapas es el mayor y mejor productor de
café de México”, afirmé el funcionario, al defen-
der la necesidad de construir una estrategia que
permita que ese reconocimiento sea mds amplio
tanto dentro como fuera del pais.

Mis alld de las cifras de produccién o de los
premios obtenidos, el funcionario puso el énfa-
sis en las personas que estdn detrds de la activi-
dad. La mayor parte de la produccién cafetalera
de Chiapas, senald, proviene de las comunida-
des, donde pequefos productores trabajan la tie-
rra y mantienen vigente una actividad que for-
ma parte de la identidad econdmica y social de
numerosas regiones.

Aunque existen empresarios y empresas con

una mayor exposicién comercial, subray6 que son las
comunidades las que concentran una parte importan-
te de los productores.

Por ello, la apuesta turistica pretende colocar tam-
bién a esos productores en el centro de la narrati-
va: que el visitante conozca quién produce el café,
cémo se cultiva y qué representa para las familias que

dependen de élL.

EL TURISMO, PLATAFORMA
ADICIONAL
PARA FORTALECER LA ACTIVIDAD

El proyecto plantea, en este sentido, que el turis-
mo puede funcionar como una plataforma adicio-
nal para fortalecer la actividad cafetalera. La llegada
de visitantes a las zonas productoras podria generar
consumo local y nuevas experiencias, mientras que la
vinculacién con compradores internacionales abrirfa
posibilidades en materia de comercializacion.

La expectativa es que esta combinacién permita
incrementar el valor de la actividad y, al mismo tiem-
po, mantener vivo el interés de las nuevas generacio-
nes por continuar trabajando la tierra.

El objetivo, explicé el secretario, es que exista un
mayor deseo de producir aquello que identifica a
Chiapas, pero acompanado de mejores oportunida-
des para quienes lo hacen posible.

Con mds de 30 mil familias vinculadas a la produc-
cién de café, la actividad representa mucho mds que
una industria agricola. Es una cadena que comienza
en la tierra, involucra a comunidades enteras y puede
extenderse hasta el turismo, la gastronomia y los mer-
cados internacionales.

La apuesta de Chiapas consiste ahora en contar esa
historia y convertirla en una experiencia: que el visi-
tante pueda conocer el café desde su origen, caminar
por los lugares donde se produce, acercarse a quienes
lo cultivan y finalmente disfrutarlo en una taza.

Una estrategia que busca que el café chiapaneco
no sélo sea reconocido por su calidad, sino también
por el rostro de las familias y comunidades que estdn
detrds de cada grano.

En entrevista con MEXICOINFORMA

:COMO VA EL ESTADO DE CHIAPAS
AHORITA?

-Si, claro. Sin seguridad, pues, Chiapas no podria
salir al mundo a vender toda la extraordinaria capaci-
dad y posibilidades que tiene en materia de destinos
turisticos regionales.

El que Chiapas esté seguro y podamos transitar
todas las carreteras sin ningtn contratiempo, pues,
es una drea de oportunidad exponencial que permite
que, sobre todo los destinos comunitarios, que es algo
en lo que especialmente estamos enfocados el dia de
hoy, pues, puedan tener esa visualizacién y esa opor-
tunidad de ser visitados.

ENTREVISTA / 30 de Septiembre de 2026

«SE HA INCREMENTADO EL TURISMO
DE ESTOS DOS ANOS QUE ESTAN EN
ESTA ADMINISTRACION?

-Si, por supuesto. Estdbamos viviendo una época
muy oscura, muy triste.

Pues, mira, llegamos a caer hasta menos del 20%
de ocupacién. Muchos hoteles empezaron a pensar en
planes de cerrar sus establecimientos. Algunos cerra-
ron.

Recordemos que venimos de una pandemia don-
de le fue muy dificil al sector turistico reponerse. Pero
después de la pandemia nos encontramos con un cli-
ma de inseguridad tremendo, muy triste. Ojald que
nunca regresen a ese tiempo tan oscuro que vivié
Chiapas.

Y hoy, con el gobierno de la nueva era, renacié la
esperanza. Porque hoy traemos promedios de ocupa-
cién del 50, 60% en algunas temporadas, con picos
obviamente de 90, 95 en dias en los que le va muy
bien al Estado, y en meses donde especialmente son
de visita obligada al Estado. Por obviedad, estamos
impulsando que el turismo no sea estacional.

Por eso estamos diversificando el producto turis-
tico enfocados en una estrategia muy definida, que
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es el segmento del turismo de naturaleza. Que, dicho de
paso, estd alineado al turismo comunitario que emprende
el gobierno de México. El turismo de naturaleza tiene varias
vertientes.

Uno de ellos es el ecoturismo. Otro es el turismo de
aventura. El turismo wellness, que estd siendo muy busca-
do hoy en dia.

El agroturismo con experiencias como la del café, que
anunciamos, donde nuestros productores van a poder brin-
dar, mediante una capacitacién y creacién de nuevo pro-
ducto, experiencias dedicadas al tema de la cultura del café.
Desde la siembra, de la planta, hasta la cosecha y el proce-
so final.

24 MEXICOINFORMA

TODA SU PRODUCTIVIDAD
GENERA. DESDE QUE INICIA
HASTA QUE LLEGA A LA MESA.

-Son experiencias que involucran
actividades como el senterismo, como
la contemplacién de la naturaleza, la
conciencia medioambiental, pero que
van enfocadas hacia el tema de una
produccién de lo que viven muchas
familias chiapanecas. Mds de 30.000
familias chiapanecas que viven de la
produccidén del café.

Entonces, creo que podemos inte-
grar un gran producto turistico que nos
permita salir al mundo y decir con fir-
meza lo que hemos sido siempre, pero
que nos ha faltado estrategia para que
sea reconocido. Chiapas es el mayor y
mejor productor de café de México.
Hemos ganado premios internaciona-
les muy importantes de la calidad de la
taza de café.

En este evento que se llama Cup of Coffee, Cup of
Excellence, hemos ganado varios premios por los afios, pero
saber que tanta gente se dedica a la produccién agricola de
este producto, pues es algo que tiene que tener y debe ser
reconocido en México.

Por eso yo sostengo que, asi como cuando se menciona
tequila y la gente piensa en Jalisco, pues cuando se habla de
café la gente piensa en Chiapas y piensen en las comunida-
des que son quienes estdn produciendo estas bebidas. Si, la
mayor parte de la produccién de café en Chiapas viene de
las comunidades.

Ellos son los productores. Si, por supuesto, hay empre-
sarios, hay empresas que tienen mayor exposici(’)n, pero la
mayor parte de productores de café en Chiapas viene de las
comunidades.

;CON ESTE PROYEC-
TO ESPERAN USTEDES
QUE SE INCREMENTEN
MAS DE ESAS 30.000 PER-
SONAS QUE DEPENDEN
DE LA PRODUCCION DE
CAFE?

-Pues  nosotros  espera-
mos que se incremente més el
deseo de hacer producir la tie-
rra con esto que nos identifi-
ca, pero también que la gente
tenga mejores oportunidades,
porque esto es una platafor-
ma, el foro de productores y
tostadores de café que va a lle-
gar, que es una plataforma que
abre muchos canales de comer-
cializacién y muchas oportu-
nidades para estos producto-
res conectar directamente con

el comprador internacional, y que le pueda pagar a un
mejor precio su produccién sin intermediarios.

sESO LES AYUDARIA BASTANTE?

-Pues le da mayor solidez, le da mayor esperanza, le
da mayor aspiracién al productor y a sus clientes.

sCUANTAS HABITACIONES TIENE CHIAPAS?

-Bueno, tenemos infraestructura en todos los rin-
cones. Nosotros hemos dividido el estado en cldsteres
turisticos.

:Qué significa esto? Son regiones con un alto poten-
cial de producto turistico desarrollado. Tenemos la
meseta Comiteca, la zona Altos, la zona Costa, la zona
Norte con Palenque, la zona centro, por supuesto, que
es la regién Soque, y todas ellas tienen una gran infraes-
tructura turistica de hoteles para todos los gustos, para
todos los bolsillos, desde hoteles, boutiques, hoteles de
cadena, y que pueden ser centros de distribucién hacia
diferentes lugares.

Les cito un ejemplo, si td llegas a Comitdn de
Dominguez, que es un pueblo mdgico y un destino
emergente turisticamente hablando, puedes visitar los
lagos de Montebello que estin en Trinitaria, las casca-
das en Chiflén que estdn en Simén, y diferentes desti-
nos que inclusive son puerta de entrada a la selva.

Son centros de distribucién a donde td llegas, diga-
mos, a donde hay mayor infraestructura turistica, dor-
mir, restaurantes, vida nocturna, tiendas, etc., y de ahi
partes hacia excursiones en la naturaleza a vivir estas
experiencias comunitarias.

¢:EN GENERAL HAY ATRACTIVOS
PARA TODO?

-En todo el territorio de Chiapas hay un centro emi-
sor con toda la infraestructura para recibir al turismo,
no solo de hoteles, sino también de salud, que es muy
importante, hospitales, ambulancias, acropuertos, todos
los servicios.

;CUANTO ESTAMOS HABLANDO DE QUE
CAPACIDAD TIENE PARA RECIBIR CHIAPAS
EN TODO ESTE ENTORNO?

-Pues, digamos, depende para qué tipo de turismo
en general.

Yo creo que debemos de tener mds de 20 mil habi-
taciones, pero nosotros lo tenemos dividido en segmen-
tos. Por ejemplo, para el turismo y la industria de reu-
niones, que es un segmento muy especializado donde
llegan congresos, convenciones, viajes de incentivos,
pues la oferta se reduce porque ellos ya estdn pidien-
do un tipo de hotelerfa mayormente especializada, de
tres estrellas hacia arriba. Pero nosotros tenemos gran-
des capacidades, una cadena de valor muy fortalecida,
muy profesional, con hoteles de todo tipo, pero tam-
bién con suroperadores, transportistas, restaurantes, etc.

. =
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POR ULTIMO, LA DERRAMA QUE EXISTE
Y CUAL ES EL PRINCIPAL ATRACTIVO QUE
TIENEN PARA EL TURISMO.

-Pues nosotros, segtin las ltimas cifras, estamos
recibiendo poco mds de 6 millones de visitantes.

Solo nuestro acropuerto en Tuxtla Gutiérrez tiene
casi 2 millones de visitantes ya al afio y eso nos llena
de mucho orgullo porque afio con afo, desde que ini-
ci6 el gobierno de la nueva era, temporada tras tem-
porada, las cosas han ido mejorando paulatinamente.
Nosotros sabfamos que ibamos a llegar con una varita
mdgica a arreglar las cosas. El turismo no sucede asi.

Al turismo le cuesta trabajo recuperar la confian-
za perdida y nuestro enfoque ha sido ese. Lo estamos
logrando. Hoy Chiapas alberga grandes eventos y hoy
Chiapas estd siendo visitada.

Graciase
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n una época en la que los motores

pequenos turbocargados y la electrifi-

cacién dominan buena parte del mer-
cado premium, el Lexus IS 350 F SPORT
2026 llega a México con una propuesta que
parece ir contracorriente: un seddn de lujo
con motor V6 atmosférico, traccidén trasera
y una clara vocaciéon deportiva. Una combi-
nacién que, precisamente por ser cada vez
menos comun, resulta especialmente atrac-
tiva.

A primera vista, el IS 350 F SPORT trans-
mite cardcter. La parrilla frontal de grandes
dimensiones, los detalles en negro brillante,
los rines de 19 pulgadas, los cdlipers rojos
y el alerén posterior construyen una imagen
agresiva sin perder la elegancia que distingue
a Lexus. Es un automévil que llama la aten-
cién sin necesidad de recurrir a excesos.

Pero es bajo el cofre donde se encuentra
uno de sus principales argumentos. E1 V6 de
3.5 litros desarrolla 311 caballos de fuerza
y 280 Ib-pie de torque, enviados al eje tra-
sero mediante una transmisién automati-
ca de ocho velocidades. Los modos Normal,
ECO, Sport y Sport+ permiten modificar la
respuesta del conjunto y adaptar el cardcter
del vehiculo a diferentes escenarios.

Al volante, su personalidad es
mds sofisticada que radical. La
entrega de potencia es progresiva
y natural, mientras que la suspen-
sién independiente y la direccién
precisa aportan confianza cuando
el camino se vuelve sinuoso. En
modo Sport+ el IS despierta su
lado mds dindmico, aunque con-
serva el confort necesario para uti-
lizarlo cotidianamente.

El interior combina depor-
tividad y lujo japonés. El volan-

te F SPORT, los pedales de alu-

/ 30 de Septiembre de 2026

minio y los asientos de buen
soporte conviven con una
pantalla tdcil de 12.3 pul-
gadas, conectividad inaldm-
brica con Apple CarPlay y
Android Auto y un sistema
de audio Mark Levinson de
17 bocinas.

Con un precio de
$1,175,900 pesos en México,
el Lexus IS 350 F SPORT
2026 apuesta por algo que
comienza a ser excepcional:
ofrecer tecnologfa y sofisti-
cacién contempordneas sin
renunciar a una configura-
cién mecdnica tradicional.
Mis que buscar ser el seddn
més radical de su catego-
rfa, propone una experiencia
equilibrada, refinada y, sobre
todo, diferente.

MEXICOINFORMA 29
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RAZONES PARA VISITAR
ESTA PLAYA

El retiro que tanto necesitas: Como se encuentra alejada de la civi-
lizacién, podris disfrutar de un retiro exprés de tu dia a dia en las pla-
yas de México.

Tranquilidad: Desde la playa puedes observar cémo otros turistas se
divierten en otra extension de arena, que corresponde a la Isla de Los
Venados. Llegar a este paraiso es posible en kayak o cémodamente en
una embarcacidn y visitarias una (i)e las mejores playas de Mazatldn.

Ecoturismo: Esta es una de las playas en Mazatlin que resguarda en
si una cantidad enorme de distintas especies de animales como ardillas,
tejones, murciélagos y... jvenados! La cantidad de peces y la variedad de
su flora lo hacen un lugar unico.

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

a plﬁl/}ra de venados es uno de los lugares mas bonitos

de Mazatlin porque tiene una playa de aguas trans-

parentes increiblemente hermosa ideal para practicar
deportes acudticos.

a Playa Venados se encuentra frente a la costa de
Mazatldn, cerca de Zona Dorada. Para llegar a esta pla-
ya Vilrgen puedes ir de tres formas: kayak, nadando o en
ancha.

Venir a la jsla es ir a disfrutar de la playa para nadar,

acer snorkel, andar en kayak o simpleménte descansar

ajo una sombrilla tomando una cerveza y platicando
con los amigos. Recuerda que en la isla no se debe de
dejar nada de basura, trdete todo lo que lleves.
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Reldjese en la playa y en los restaurantes junto a la piscina o dé
un paseo por los jardines llenos de flores en donde habitan hermo-
s0s pdjaros y mariposas.

Explore algunos de los mds bellos patrimonios cultura-
les de México, bucee en misteriosas cuevas submarinas
o compre hasta caer rendido en Cancutn.

Recostado en una hamaca, con el sonido de los
pdjaros cantando, su estadia serd relajante y lo
conectard con la naturaleza. Desde las hermosas
flores esparcidas como gemas por la selva hasta
las perfectas arenas blancas y aguas cristalinas,
cada detalle le hard sentir que estd en un cuento
de hadas tropical.

Siéntase cémodo en las suites con muebles
tallados a mano, bellos tejidos y cautivadoras obras
de arte indigena.

Mds alld de la brisa que entra por la terraza, el sonido
de las olas al romper en la orilla brinda una relajante melodia
de fondo para pasar las mafanas relajéndose en una hamaca o las
tardes brindando con un coctel mientras mira el atardecer.

AGENCIA/ MEXICOINFORMA

Playa del Carmen deslumbra con vivaces colores. Alojarse aqui es un verdadero placer. EN ESTE PARAI SO PO R EXP I_O RA R,
Ubicado en el medio de la verde vegetacion de la selva junto a una playa de arenas
blancas, Belmond Maroma Resort & Spa es uno de los mejores hoteles de lujo de México. LAS OPC'ON ES SON IN FI N ITAS.
Aqui puede comenzar el dia con una sesién de yoga y terminarlo disfrutando un tradicio-
nal sauna temazcal.

I : ntre 80 hectdreas de un exuberante paisaje y el brillante mar Caribe, este resort en
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Australia, hasta Kobe de Japdn); y platillos para todos los

no de los restaurantes en la Ciudad de Méxi- gustos, entre pasta, risotto y pollo orgdnico.
l l co con certificacién de carne Kobe y wagyu, De la street food exclusiva en México hay lechén y
Beefbar es el lugar indicado para comer o brisket con mermelada de la casa, pero no te pierdas las
cenar carne de calidad. tres kobe & angus mini burgers con crema de trufa, la
Cuando en los dos miles el empresario y CEO, carne deliciosamente suave se fusiona con tonos ahu-

Riccardo Giraudi, trajo el concepto restaurantero de mados.

Beefbar lo concibié como una ruptura de los En el raw bar elaboran los platillos
cédigos tradicionales. El objetivo: darle a al momento en que los pides, como

un fresco y acitroso tiradito de

” By : hamachi que sabe playero y

1 by "W, sofisticado, con naranja

5 confitada, pepino y soya

de limén que se absor-

be idealmente a la
proteina.

Entre los cie-
rres estrella estd el
soufflé de cajeta
con nuez carame-
lizada, cuya textura
llena cada rincén del

paladar y resulta muy

los comensales un lugar para comer
carne de altisima calidad sin necesi-
dad de traer corbata ajustada.
Desde Honk Kong, hasta
Paris, Tulum y Monte Car-
lo, el Beetbar de México ,
lo encuentras dentro del
Camino Real Polanco, en
un espacio donde pre-
dominan los detalles en
vidrio, los espejos y toques
de madera, ademds es de
los Beefbar con cava de
vinos mds grande. ;Lo mids
importante? el certificado otofial gracias a las
oficial de carne Kobe, misma i avellanas que le topean.
que se negocia con el gobierno : ; : Hay que rendirse a
de Japdn para obtener permiso de los placeres de la carne, en
ofrecerla bajo los mejores estdndares. by e T todas sus formas y variantes,
El menu se reduce a tres bases: street ; : S triplete ganador si la acompafias
food (pequefas porciones para compar- o _ ; & i de vino y el muy fresco y acertado
tir con prductos hechos con Kobe); carnes (cor- Ao, : puré de papa. Beefbar como un punto de
tes elegidos por el mismo Giraudi, desde wagyu de reunién para hacerse conocedor de que el merca-
do carnivoro sorprende a cualquiera cuando se hace bien.

DIRECCION MARIANO ESCOBEDO NO 700.
BEEFBAR MEXICO COL. ANZURES - 11590 MEXICO DF
CAMINO REAL POLANCO HOTEL +52 55 52 63 8895
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